
图图片片来来源源网网络络

A08 新经济 2022年5月7日 星期六

记者 马辉

撑开帐篷“微度假”
很多景区推出露营地

去年“五一”是野餐的天下，
今年“五一”是帐篷的世界。

刚刚过去的这个“五一”假
期，据文化和旅游部数据中心测
算，全国国内旅游出游1 . 6亿人
次，同比减少30 . 2%。“微旅游”

“微度假”成为主流，“云演艺”有
声有色，露营成为潮流。

据同程旅行大数据显示，
2022年“五一”假期，周边露营市场
持续升温，“露营”相关搜索热度
环比上涨117%。同时，马蜂窝大数
据也显示，近一周各地“露营”相
关搜索热度平均涨幅超过130%。

为满足大众假期“就地休闲”
“微度假”“慢生活”的出游需求，
山东省文化和旅游厅在全省已开
放景区筛选推荐一批露营地，推
出“山东省景区露营地指南”，推
动景区提供优美的环境，配套水
电停车场设施，提供帐篷房车等
服务，加强防疫防火安全保障，引
导游客安全有序户外露营。据了
解，“五一”期间，全省各市室外A
级旅游景区共开放493家。

在山东，以济南为例，跑马
岭、九如山、七星台、金象山等景
区纷纷将露营作为留客的重点手
段之一。青岛市文化和旅游局发
布了10条乡村旅游主题线路，引
导广大市民游客回归乡村，品味
乡土风情。各区、市也相应推出了
近郊游和乡村游线路，以及露营、
骑行等特色活动。此外，临沂、威
海、济宁等地也都推出了诸多露
营景区。

“要买就得是一套，帐篷、气
垫、天幕、折叠桌椅、预制菜，一个
都不能少。”济南市民孙先生“五
一”期间带着家人到近郊尝试了
一次露营休闲游。孙先生说，疫情
下不能远行，最好的选择就是到
户外，一家人围坐在一起，畅享假
期时光。当然，为了丰富露营生

活，各种设备和食材也要备齐，淘
宝上、超市里很多都能轻松买到。

这个“五一”假期，无论是在
一二线城市，还是在三四线小城，
可以说，露营已经成为一种流行，
远的选择近郊，近的就在河边、湖
边或城市公园里的绿地上，镜头
下的帐篷一个挨着一个，这是往
年很难看到的情景。

露营装备成交额
同比增幅超过两倍

受疫情对旅游市场的影响，
国内精致露营市场迎来快速发
展。如今，以露营为代表的户外旅
游方式备受追捧，支着折叠桌、缠
着小串灯、撑起复古天幕的精致
露营，成了年轻人喜欢的度假方
式。2021年天猫“6·18”消费大数
据显示，露营、垂钓和冲浪等相关
消费，已超越手办、盲盒和电竞，
成为90后年轻人的消费新宠。

据日前携程发布的“宝藏露
营地”主题榜单显示，自2021年下
半年至今，平台上的露营产品数
量已增长近十倍，2022年1月—4
月上旬，通过该平台报名露营游
的用户数量更是2021年全年的5
倍以上。

记者在淘宝等平台搜索露营、
帐篷等关键词发现，此类商品非常
丰富，除了价值不等的户外用品
外，各种露营周边产品更是应有尽
有。除了帐篷、防潮垫、餐垫、折叠
椅、收纳箱、睡袋等“刚需”，有些在
露营时还会携带烧烤架、音响、乐
器、厨具、便捷炉等露营装备，有些
还准备好饮料、餐品等。

由于露营热的袭来，许多家
庭都会想尝试一下，主要还是因
为这种场景比较好实现，且成为
外出旅游的绝佳替代。据天猫数
据显示，大型帐篷、天幕、折叠桌
椅、睡袋等露营装备成交额，同比
增幅超过两倍。

企查查数据显示，我国现存
露营/野营相关企业9 . 3万家。从
地域分布来看，浙江省以3 . 9万
家相关企业拔得头筹，山东省和

广东省则以0 . 55万家和0 . 48万
家居于第二和第三。从相关企业
的注册量来看，近几年整体呈上
升趋势。2019年相关企业增长量
达到最高，为2 . 8万家。2020年有
所下降，注册量为1 . 4万家。2021
年注册量再次增长，为2 . 2万家，
同比增长了55 . 2%。

欧洲房车超600万辆
我国市场前景广阔

露营再进阶的话，就是房车
了。

说起欧洲人的度假方式，就
不能不说房车，每到周末，在欧洲
的一些公路上，总能见到很多去
往山区和湖畔的房车。而在中国，
类似场景还并不常见。

根据欧洲房车工业协会
(ECF)公布的数据，2021年欧洲
房车市场保有量超过600万辆，全
年新车注册量达到259393辆，较
2020年增长9 . 9%。即使在疫情影
响下，2021年欧洲房车市场依旧
保持了增长的态势。

房车文化在中国也逐步流
行，成为一部分人度假的选择。中
国汽车流通协会表示，在消费刺
激和疫情背景下，中国的房车市
场2021年稳步增长，房车在江苏、
山东和浙江等发达省份销售良
好。市场研究数据显示，北美和欧
洲每千人的房车拥有量分别为30
辆和15辆，中国则不到0 . 2辆，这
表明中国市场尚有很大空间。

显然，无论是露营还是房车
旅行，整个露营经济在我国仍处
在发展初期。浙江大学国际联合
商学院数字经济与金融创新研究
中心联席主任、研究员盘和林在
接受媒体采访时表示，露营经济
的发展，一方面是需要露营基础
设施，提供能够露营的场所、场
地，强调环境和露营行为相得益
彰，不是为了露营而露营；另一方
面，要有基本用户群体的培育，包
括帐篷搭建、野外生存等技能培
训，需要在市场培育下才会逐渐发
展起来。

盖茨称推特不是

马斯克本来的赛道

4月25日，推特董事会通
过马斯克的收购方案，公司将
作价 4 4 0亿美元出售给马斯
克，从而成为一家私人公司。
目前该交易尚未完成，仍需要
得到监管部门和股东大会的通
过。

日前，在《华尔街日报》举
办的CEO峰会上，当被问及是
否对特斯拉CEO埃隆·马斯克
以及其收购推特平台有进一步
的看法时，比尔·盖茨表示，马
斯克可能做得更差劲，因为这
不是他本来的赛道。

“特斯拉和SpaceX做出的
成绩都特别令人瞩目，但这一
次 (收购推特 )他的意图是什
么？”比尔·盖茨表示，他对马斯
克在平台上发布和倡导的很多
言论都无法理解。

比尔·盖茨还提到，社交平
台的拥有者应当在对抗虚假信
息方面扮演一定的角色，如果
人们本身就不信任平台领导者
们的看法，那么平台则更没有
办法改变人们的想法。而据此
前报道，马斯克与比尔·盖茨在
接种疫苗一事上持不同观点。

实际上，这已经不是马斯
克和比尔·盖茨第一次公开

“争锋”。加上新旧世界首富的
头衔，似乎更给这场恩怨纠葛
增加了戏剧性。

上月底，一份未经双方本
人证实的聊天截图显示，马斯
克询问比尔·盖茨是否在看空
特斯拉，截图中的比尔·盖茨
表示他更想讨论慈善活动的可
能性，截图中的马斯克则回
复：“抱歉，当你对特斯拉做空
时，我无法认真对待你在气候
变化方面的慈善事业，因为特
斯拉是在解决气候变化问题方
面做得最多的公司。”

此外，据悉，比尔·盖茨去
年接受《纽约时报》采访时曾
称“埃隆在特斯拉上下的功
夫，在气候变化问题的贡献上
来说，是无人能及的，低估埃
隆并不是一个好主意。”不过
他也补充称特斯拉还应在更多
领域着力为应对气候变化作出

贡献。
事件发酵后，马斯克本人

在推特上发文将比尔·盖茨与
一个怀孕男子的emoj i表情符
号作对比嘲讽比尔·盖茨。

不过，比尔·盖茨在日前
的活动上依然没有正面回应是
否空头持仓特斯拉的股票，但
是表示马斯克的相关言论完全
没有对他造成任何困扰。

在更早的2020年，比尔·
盖茨曾称他为自己购置了一辆
保时捷Taycan，彼时有推特用
户发问：“为何比尔·盖茨买了
Taycan而不是特斯拉？”马斯
克回复该条推文称：“老实说
我和盖茨还没有过令人印象深
刻的对话。”

推特被收购后

商业模式或有变化

马斯克以440亿美元的天
价提起推特收购后，近日他又
发推文称：“对于普通用户来
说，推特永远是免费的，但是
对商业/政府用户来说可能会
有点小成本。”

尽管收购并未完成，但这
释放了推特日后可能面向机构
用户收费的信号，上月他还称
推特高级订阅服务“Twi t t e r
Blue”的用户应该每月支付3美
元，并立即获得一个认证账户。

这些言论或许昭示着推特
目前以广告为主要盈利手段的
商业模式将在马斯克完成收购
后发生改变，但具体走向如
何，仍待观察。

据数据网站Statista估计，
2022年推特将拥有3 . 29亿用
户，推特公司2021年广告服务
营收45亿美元，占公司总营收
的88 . 7%。

目前，据福布斯网站实时
数据，马斯克以2654亿美元的
身价居世界首富宝座，比尔·
盖茨以1319亿美元的身价居
第四。 据中新社

小小帐篷下，有个大大的产业
预计2022年中国露营地市场规模达354 . 6亿元

刚刚过去的这个“五一”小
长假，受疫情的影响，不能远行
的人们逐渐转变了出游的方
式。一家人或携亲带友，驱车近
郊支起帐篷，来一场追逐“诗和
远方”的半日休闲时光。

露营其实也是有“套系”的，
这种场景和垂钓、骑行、羽毛球
等类似，一个帐篷背后就能牵动
一个产业，可以横跨食、住、行、
娱乐、运动等多个行业。根据艾
媒咨询发布的研究报告，2021年
中国露营地市场规模达299亿
元，预计2022年增速达18 . 6%，市
场规模达354 . 6亿元。
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扫码下载齐鲁壹点
找 记 者 上 壹 点

周末或假期，露营已渐渐成为当下年轻人出游的潮流之选。

推特还未易主

新旧世界首富舌战不止

近日，有关马斯克收购推特的讨论可谓一波未平，一
波又起。

日前，声讨马斯克的阵营又多了一位“大佬”。微软公
司创始人比尔·盖茨出席活动时表示，他对推特未来传播
虚假信息的可能性表示担忧，并称“马斯克可能会使这种
状况变得更糟糕”。
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