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各方道歉：
对原创百分百尊重

将尽力补偿原作者损失

22日上午，针对新广告片被指抄
袭一事，奥迪在官方微博发布声明称，
昨日（21日）发布的一则短视频存在文
案侵权的相关讨论，就该事件中因监
管不力、审核不严向刘德华先生、北大
满哥及相关方致歉。奥迪各官方渠道
将全面下架该视频。

据奥迪声明，负责该视频的是创意
代理公司M&C Saatchi(上思广告)。

22日下午，奥迪小满广告创意代
理方上思广告发布声明称，公司奥迪
服务团队系奥迪小满篇品牌视频开发
团队，在视频内容开发过程中，因团队
版权意识淡薄，在未与版权方沟通的
情况下，直接使用了抖音博主北大满
哥关于“小满”的视频中文案内容，给
刘德华、北大满哥、一汽奥迪品牌带来
了不便和困扰，深表歉意，并诚恳地向
原作者道歉，同时承诺尽最大努力弥
补对原作者的损失。上思广告还承诺
将在广告创作中尊重和保护原创作者
权益，严格杜绝此情况发生。

5月22日下午，刘德华在官方后援
会华仔天地网站发文称，“对原创我是
百分百的尊重，今次事件，对于广告团
队在创作过程中出现的问题，以及对
满哥造成的困扰，我个人深感遗憾。
Audi和广告公司现正认真处理中。”

律师：
刘德华无须担责

但会对其声誉造成影响

北京云通律师事务所主任闫兵表
示，这次的事件其实不是典型的广告

侵权，简单来看，可以理解为一个电影
没有经过剧本或原著人的授权就拍
了，奥迪的视频只不过是用于广告了，
表象上是个广义的“广告侵权”案例。
所以，这种抄袭或剽窃创意的行为应
当属于著作权的侵权。

闫兵认为，奥迪公司是直接的责
任主体，而不仅仅是其所谓的“监管不
力、审核不严”，奥迪公司还是应当提
高认识，方能以绝后患。

知识产权专业律师、北京市京都
律师事务所合伙人常莎认为，该代理
公司系广告的创作者，其是否对“北大
满哥”承担侵权责任，要看其与奥迪之
间的合同约定。“如果该代理公司仅为
创作者，最终不享有著作权，则无须承
担侵权责任，但不排除该公司要依照
合同约定向奥迪承担违约责任的可
能。如果该公司仍然保留了该广告文
案的著作权，则需要与奥迪共同对‘北
大满哥’承担著作权侵权责任。”

多名法律界人士表示，本次事件
中，刘德华无须为广告侵权行为担责。

闫兵认为，本次事件既不属于直接
违反《广告法》，也不属于代言产品出现
质量问题的情形，所以刘德华不会因为
广告代言人的身份承担法律责任。

中国政法大学知识产权中心特约
研究员、知名IT与知识产权律师赵占领
表示，本案中刘德华本人也难以判断该
条广告是否为虚假广告；更重要的是，
刘德华本人也并不能判断相关文案是
不是抄袭的。所以他同样认为，本案并
不符合广告代言人需要负责的情形。

闫兵还表示，虽然奥迪的本次广
告侵权事件暂不会涉及刘德华的法律
责任问题，但是此事有可能对刘德华
的声誉造成影响，所以他建议奥迪妥
善处理善后事宜，避免给刘德华造成
损失。 据中新社

5月21日，奥迪和刘德华合作的广告片《人生小满》引发关注，但在当晚，抖音
博主“北大满哥”发布视频称，奥迪发布的广告涉嫌抄袭他的视频文案。在“北大
满哥”发布的视频中，满哥本人表示，他从业互联网行业十七年来，此番被商业广
告近乎“一字不差”地搬运，尚属首次。他还表示，对相关商业广告非常失望，部分
网友在看过相关广告视频后留言询问他是否涉嫌抄袭，给他带来了不少困扰。
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□陈广江
5月22日，针对小满广告被指抄袭一

事，一汽奥迪在其官方微博发布了道歉下
架声明。随后，上思广告发布致歉声明。

广告文案抄袭并不鲜见，但像奥迪广
告这种抄得这么彻底、赤裸，实在令人罕
见。简单对比不难发现，奥迪小满广告几乎
逐字逐句地抄袭了“北大满哥”的旧作，连
人家的“自创诗”都没放过，堪称“像素级抄
袭”，以致不少网友惊呼“查重率99%”。

全球知名品牌奥迪、天王级巨星刘德
华、全球最大的独立广告代理公司之一上思
广告，怎么会推出这种低级抄袭广告？剽窃
是践踏道德和法律双重底线的行为，上思广
告为何如此肆无忌惮？大数据时代，小满变

“大瞒”，能瞒得住吗？
虽然始作俑者是上思广告，奥迪和刘

德华方面属于“躺枪”，但类似拙劣抄袭事
件给品牌方和代言人再次敲响了警钟。根
据法律规定，广告主、广告经营者、广告发布
者、广告代言人等，也是“一损俱损，一荣俱
荣”的关系，任何一个环节掉链子，其他各方
都要视情况承担相应法律责任。

从实际情况看，虽然刘德华无需承担
赔偿责任，但此事无疑给其形象造成了不良
影响。事发后，奥迪向刘德华、“北大满哥”及
相关方道歉，上思广告向刘德华、“北大满
哥”、奥迪道歉——— 奥迪和上思广告均把刘
德华列为“第一道歉对象”，足以说明这种尴
尬事件给刘德华造成的负面影响。今后，艺
人签约时应更加慎重。

对广告主奥迪来说，此事的教训同样
深刻。奥迪小满广告侵犯了“北大满哥”的
著作权，根据《广告法》，广告侵犯他人合法
民事权益，广告主、广告经营者、广告发布者
等要依法承担民事责任。事发后，奥迪和上
思广告均赔礼道歉、停止侵害、消除影响，而
且上思广告承诺“尽最大努力弥补对原作者
的损失”，无疑是正确选择。广告主在和广告
经营者合作时也应“约法三章”，以杜绝广告
文案抄袭等问题。
对大品牌来说，广
告的监管、审核责
任不能敷衍虚置，
不妨将广告“查重”
提上日程。
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“北大满哥”发布视频称，奥迪发

布的广告涉嫌抄袭他的视频文案。
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