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雪糕动辄十几元，成本或只三四成
消费者更多是在为高额的营销费用买单
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雪糕市场似乎正
在进入“没有最贵，只
有更贵”的怪圈。

至于雪糕为什么
越来越贵，商家习惯
于将原因归之为原材
料成本上涨，但恐怕
并非如此简单，有业
内人士指出，几十元
一支的网红雪糕在原
料的使用及成本方
面，其实和普通雪糕
差不多。

高价雪糕已引发
消费者屡屡热议和批
评，但为何高价雪糕
还在不断挤占冰柜，
年轻人又为何频频为
高价雪糕买单？

中国食品产业分
析师朱丹蓬表示，网
红雪糕的持续走红，
源于年轻人对网红雪
糕话题感和社交属性
的追求。整个渠道的
利润，也在驱动整个
网红雪糕向全国普
及，不断蚕食中低端
雪糕的市场份额。

网红雪糕越来越
贵，营销成本的推动
是少不了的。这些天
生“糕贵”的雪糕，通
过一系列营销甚至是
炒作，赋予了雪糕社交和情感属
性，成功“收割”一批对价格不那
么敏感的新生代消费群体，买网
红雪糕发朋友圈。

价格上去了，品质真的上去
了吗？未必，一些消费者反映有的
高端雪糕是“又贵又难吃”。而又
贵又难吃的背后，其实是为营销
费用在买单。

高价雪糕盛行下，不少平替
攻略也悄然兴起。

近日，“原来贵价雪糕也有平
替”登上微博热搜，一博主向网友
展示了八喜、梦龙、钟薛高、桃気
等多款网红雪糕的平替产品。“什
么雪糕是你久吃不腻的？”“哪些
高价雪糕是可以替代的？”引发网
友共鸣。

“消费端的思维是喜新厌旧
的。”朱丹蓬认为，当新生代成为
主流消费群体后，倒逼产业端的
创新升级是必然的。

消费在升级，但并不意味着价
格贵了就是升级。曾因原料上涨而
一度越来越贵的新式奶茶，如今单
价也重新回归到30元以下。

“奶茶界如此，雪糕界也亦如
此。”雪糕界该刹一刹涨价风，少玩
一些噱头，商店的冰柜也要留有足
够的空间给平价雪糕，不要让“雪糕
自由”离大众越来越远。 据中新社

银行、基金
已开始布局

据悉，当前已有多家基金公
司积极布局个人养老金项目。例
如，华夏基金建立适合养老金管
理的制度框架、配备资深投资经
理、搭建完善产品线，提供丰富
养老产品选择等。

“目前，华夏基金已成立9只
养老目标基金，还有2只正在发
售中。其中，5只目标日期基金，
基本能够满足70后到90后的养
老投资需求。”华夏基金相关负
责人表示。

除基金公司外，银行也在积
极完善养老金账户相关业务体
系。例如，中信银行推出“幸福+”
养老账本，将实现第一支柱、第
二支柱、第三支柱养老资产的归
集展示，为客户呈现一个跨周
期、跨平台、跨资产类别的“养老
账本”。通过该功能，可全貌展示
客户的养老资产状况，不断优化
汇总养老资产、测算养老缺口、
规划养老方案、提供养老服务等
功能，进而打造养老金融服务的
一站式办理平台。

中信证券首席经济家明明
表示，目前，商业银行在账户开

立、产品代销等方面占据优势，能
够触达最广泛的客户群体，具有
不可替代的独特性。此外，个人养
老金账户绝大多数会在商业银行
设立，此账户具有唯一性，且资金
不可提前支取，因此每个客户每
年可带来上万元的资金沉淀，这
对于银行来说意义重大。

中国国际经济交流中心经济
研究部副部长刘向东对记者表
示，银行、基金等积极参与个人养
老金账户及资金管理，潜在养老
金资金规模预期可观，有望向市
场提供更多长期稳定的资金。

会有更多投资者参与
个人养老金账户计划

《意见》规定，参加人每年缴
纳个人养老金的上限为12000
元。国家制定税收优惠政策，鼓
励符合条件的人员参加个人养
老金制度并依规领取个人养老
金。

由此可见，投资者参加个人

养老金有两方面好处：一是可以
减少当期个人所得税缴纳；二是
帮助投资者早日规划、积少成
多，实现养老资产的长期保值增
值，以满足退休后的养老需求。

“当前银行理财收益率较
低，而股票市场波动和风险均较
大，因此无法满足养老投资需求。
个人养老金的推出可以作为基本
养老保险的补充，退休后能够再
多一份收入，进一步提高退休后
的生活水平。”一位90后投资者告
诉记者，养老保障产品供给层面，
投资者期待更加多元化、符合个
性化需求的养老产品上市。

在刘向东看来，从趋势看，
个人养老金相对灵活，自主选择
性强，且享受优惠政策，强调终
身累积和封闭积累，能很好地满
足个人长期投资和补充保障养
老的需求。未来随着个人养老金
体系逐步完善，叠加我国投资金
融产品日趋丰富多样，预计会有
更多投资者参与个人养老金账
户计划中。

专家建议
加大税收优惠

中泰证券研究所政策专题
组负责人、首席分析师杨畅对记
者表示，总体来看，我国个人养
老金整体的市场份额还有很大
发展空间。在具体税收制度上，
由于现阶段个人所得税缴纳人
群相对偏少，这就导致延税型养
老保险的覆盖人群也相对偏窄，
如何扩大对偏低收入群体的覆
盖面将是政策考虑重点。

全国社会保障基金理事会
原副理事长王忠民6月8日表示，
个人养老金实施的规定和举措
越具体越好，而基础养老金实施
的“颗粒度”要越大越好。个人养
老金推行得越早，个人保障制度
才能发挥出更加积极有效的作
用。同时个人养老金必须是独立
的账户管理，同时满足积累制的
需要。

王忠民进一步表示，个人养
老金投入金融资产，会大力推动
实体经济的资本供给。因而税收
不会因为个人养老金免税而减
少，反而会因个人养老金长期资
本进入实体经济，带来税收和经
济活动的繁荣。 据证券日报
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看到标签上的价格
感觉“吃不起雪糕了”

1990年出生的陈磊还记得
小时候吃雪糕的心情。

小卖部门口的冰柜里，五颜
六色的雪糕散发着无法形容的诱
惑力。手里汗津津攥着家长给的
几毛钱，感觉拥有了全世界——— 1
毛钱，可以买一根甜味的冰棍；3
毛钱，可以买一根满满都是绿豆
的冰棒。如果能有5毛钱的“巨
款”，就可以实现“雪糕自由”，基
本能购买任意一款雪糕。

陈磊最喜欢的是一款叫“脆
皮”的雪糕，里面是甜甜的奶油，
外面裹着厚厚的巧克力脆皮，最
外面还沾着一层香甜的瓜子，当
时只卖五毛钱。

“在我的印象里，小时候雪
糕基本都在1块钱以内，后来雪
糕涨价了，贵的也就3块钱、4块
钱，总之在雪糕柜台里可以放
心大胆消费，因为基本不会超
过5块钱。”陈磊说，最近几年，
他明显感觉到“网红”雪糕种类
越来越多，也越来越贵。“有一
次我随手拿了一根，18块钱。当
时不好意思放回去，也没感觉
出多么好吃。”

陈磊说，自己用手机查了一
下，才知道这是一款“网红”雪
糕。在此之前，他还不知道雪糕
还有“网红款”。也正是从这次开
始，再买雪糕的时候，他会注意
避开这类雪糕，“一根雪糕就要
十几块甚至几十块钱，我是觉得
不值得。”

在网络上，有关“雪糕为什
么越来越贵”的话题一度很热，#
当代雪糕的价格有多离谱#的话
题甚至一度冲上热搜，还有网友
分享了买雪糕法则：不认识的不
要拿，你很可能买不起。

此外，很多物美价廉的老品
牌雪糕近年来也在涨价。“感觉

普遍涨了得有1块钱吧。”以一款
“绿色心情”绿豆雪糕为例，早期
这款雪糕零售价为1 . 5元/根，现
在已经涨到了3元/根。

实地探访便利店
多数价格超过5元

市场上都在售卖何等价位
的雪糕？近期，记者走访济南多
家便利店发现，5元以上的雪糕
已经成为冰柜的主力产品，梦
龙、和路雪、钟薛高等网红品牌
雪糕甚至能独占一台冰柜，售价
几乎都在15元左右，有些单支价
格甚至超过了20元。

此外，老冰棍、小布丁、绿豆
爽等价格较低的雪糕在一些便
利店已经“蜷缩”在冰柜角落，需
要寻觅一番才能找到。

在大型商超内，雪糕大多按
盒售卖，单支售价算下来也有不
少超过了5元。以6支装的可爱多
为例，一盒价格31 . 2元，算下来
一支5 . 2元。此外，一些盒装冰激
凌的售价更是高达几十元。

“现在的雪糕确实比之前贵
了一些，但是口味也好。”历下区
一家便利店的工作人员给记者
推荐了年轻人都爱吃的几款雪
糕，价格基本都在10元以上。“这

都是网红产品，不少人来了专门
找这个。”

工作人员告诉记者，来买这
些高价“网红雪糕”的基本都是
在附近写字楼工作的年轻人，

“也有人拿了贵的雪糕再放回
去，总的来说，卖得最好的还是
10块钱以下的，巧乐兹、四个圈
等这几款卖得一直挺好。”

一些网红雪糕
附加值高得离谱

动辄十几元甚至几十元的
雪糕究竟贵在哪里，它的成本到
底有多高？这是不少人品尝完之
后发出的疑问。据业内人士透
露，正规厂家生产的网红雪糕确
实是用了真材实料，在品质上有
一定保障，但成本肯定没有零售
价格那么高。以比较走红的某品
牌网红雪糕为例，售价二十多
元，成本价却不超过五元。该业
内人士称，网红雪糕的成本价普
遍只有零售价的三四成。

在济南群康集团总经理于
小帆看来，网红雪糕和平价雪糕
的最大区别在于消费场景不同，
两者定位不同。“网红雪糕不是
功能性雪糕，主要是场景性的雪
糕。如果我出去玩或者打个球，

热了我会买个‘爽’（群康的老品
牌雪糕），一块钱，清凉解暑。”如
果是朋友去景点玩，情侣去看电
影，可能就会买网红雪糕。

“（网红雪糕）一部分贵在研
发上。我们研发团队一直培养了
20多年，研发成本相比网红雪糕
就要低一些。”于小帆介绍，此外
网红雪糕后期的配套宣传、包
装、配送等费用都比较高。“比如
说广告投入，营销推广。”而这些
费用，最终都由消费者来买单。

于小帆称，网红雪糕对于本
地雪糕造成了一定冲击，但不是
太大。“因为消费场景不一样，一
般情况下，如果我渴了，不会买
几支几十块钱的雪糕给大家一
起发发，但我可以买平价的雪
糕，大家一起分享。这就跟咖啡
不会影响矿泉水的销量一样。”
于小帆称，平价雪糕消费群体还
是要占大多数，端午节期间，他
们集团的一款1元1支的雪糕就
卖出去了上百万支。

“去年网红雪糕还比较火，
但是今年很多人的消费都回归
理性了，反而对网红雪糕的吐槽
比较多。还是要回归品质，在品
质好的基础上，价格稍微涨一点
是可以接受的。现在一些网红雪
糕的附加值确实高得离谱。”

“出炉”50天，个人养老金受银行基金追捧
投资者希望更多符合个性化需求的养老产品上市

4月21日，国务院办公厅发布《关于推动个人养老金发展的
意见》(以下简称《意见》)，标志着个人养老金新阶段的开启。时
至6月9日，个人养老金制度“出炉”已满50天，记者采访了解到，
多家银行、基金公司积极布局个人养老金项目。

雪糕冰柜的价格标牌
层层叠在一起，看不清楚。
犹豫了一会儿，陈磊（化
名）伸手拿了一根。“嘀，9
元。”随便拿一根就要十块
钱左右的购买体验，正在
让陈磊们觉得“吃不起雪
糕了”。尤其是随着网红雪
糕的入场，动辄十几元、几
十元的雪糕让网友直呼遭
到雪糕的迎头痛击。这些
雪糕究竟贵在哪里？据业
内人士介绍，它们的成本
仅有售价的三四成，消费
者更多的是在为高额的营
销费用买单。
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葛延伸阅读

网红雪糕动辄十几元。

炎炎夏日，各商超便利店的雪糕大卖。
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