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卖点突出迅速出圈
年轻群体尤为关注

“6 . 9元的沐浴露、3元一罐
的雀巢咖啡、5元的法国巴黎
水、半价销售的乐事薯片，德亚
纯牛奶20元一箱，在这里都可
以买到。”6月25日，在北京一家
临期商品折扣店，90后消费者
孙女士正在肆意地“买买买”。
她告诉记者，价格如此便宜的
秘诀就是产品多了“临期”二
字。

近两年，临期食品折扣店
持续走俏，尤其受到年轻群体
的关注。在一众零食爱好者的
眼中，这里是“薅羊毛”的天堂。

记者近期走访了北京的好
特卖、嗨特购等临期食品折扣
店，这些店里销售的商品基本
为市场普遍售价的1折至5折。
货架上的食品距过期一般还有
2—3个月，有的甚至达半年以
上。“低价策略击中了价格敏感
型消费者，复购率一般超过五
成。”一临期食品超市的商家告
诉记者。

临期食品的意思，就是“濒
临保质期，但仍在保质期”内的
产品。在业内人士看来，临期食
品是一个早就存在的现象，主
要商品来源一个是外贸进来的
非畅销品牌的尾货，另一部分
则是已有的消费品牌和零售渠
道的库存。这些尾货以前一般
只在一些“灰色地带”进行销
售，像夫妻店、批发市场等，没
有形成品牌化。专营临期食品
折扣店的出现，能让消费者以
更低的价格享受到产品，同时
还能帮助商家消耗库存、提高
转化。

品类丰富、价格便宜，令折
扣零售店迅速出圈，业态持续扩
张，广泛进入社区、购物中心、写
字楼、街铺等多种场景，跑出了
好特卖、嗨特购、小象生活等一
批专营临期食品折扣的超市，遍
布一线城市到县城市场。

折扣超市的热度持续走高，
助推临期食品行业加速发展。艾
媒咨询数据显示，2021年临时食
品市场规模已达318亿元，2025
年市场规模将达401亿元。业内
普遍认为，临期食品和尾货赛道
是典型的千亿元赛道，实现这个
赛道的品牌化和连锁化进程，才

刚刚启程。

各路资本涌入赛道
业态进一步多元化

找到“宝藏”的不光是消费
者，还有各路资本。2021年以来
临期食品行业多个品牌获得融
资，包括好特卖、繁荣集市、小
象生活、嗨特购在内的多家企
业，纷纷斩获融资。同时，临期
食品赛道也变得拥挤起来。天
眼查数据显示，去年我国新增
临期食品企业125家。

以头部企业好特卖为例，
不到3年已经完成5轮融资，其
目前已在北京、上海、深圳、广
州等多个重点城市布局超过
400家门店，预计未来三年门店
总数将超过5000家。

除了这些新晋品牌，大型
的零售商超也纷纷抢滩折扣
店。盒马、永辉超市、苏宁等传
统商超品牌都已入局。其中，苏
宁计划在今年开设100家折扣
店，主要销售网红代购、折扣商
品、进口休闲为主融合日常生
活必需品。盒马也看上了临期
食品这档生意，去年10月，盒马
生鲜奥莱横空出世，主要出售
各门店当天没卖完的“日日鲜”
商品。

此外，记者走访中发现，
在北京一些世纪华联超市、物
美生活超市，以及便利蜂、711
等便利店，在各门店入口处均
设有“特价活动专区”，摆放着
薯片、饮料等各类打折促销的
临期食品。在线上渠道，拼多

多、天猫、淘宝等电商平台从
2020年底开始也陆续出现了
不少临期食品折扣店。京东平
台上，有商家售卖进口临期饼
干商品折扣力度低至1—2折，
拼多多平台的临期辣条商品
月销量达到10万件以上。可以
说，在多重因素的共同作用
下，临期折扣店的业态正逐步
走向成熟。

运营模式可否持续
还需要有“好产品”

值得关注的是，在走访中
记者发现，有部分临期食品商
店，所售商品并不局限于食品，
还包括酒水、护肤品、日用品等
其他并未临期的商品。相比大
众耳熟能详的品牌，大量新品
牌或自有品牌已成为店内的主
力商品。这些商品大都为正期
产品，产品类别囊括咖啡、巧克
力、螺蛳粉、小火锅、卤味等，售
价基本为五折左右。

业内人士认为，将临期食品
作为引流工具，可以化解流量困
局，店铺在获得稳定客源之后，
延伸出卖正期商品的模式，有利
于增加营收利润，解决商品货源
不稳定的难题，同时也给新品牌
提供了铺货渠道，使行业进一步
增强了可持续性。

但伴随而来的质疑声也不
断，关于货源紧缺，临期食品折
扣店产品不临期，而是陈列众多
小品牌产品的声音不断出现。

在美团和小红书等平台上
有消费者吐槽，慎买折扣店里的
不知名品牌商品，甚至还有人发
布了相关避坑指南。同时一些消
费者对食品安全也产生质疑。黑
猫投诉平台上就有消费者称，在
临期食品商店购买咖啡冻干粉
结块出现霉斑、买到过期化妆品
商家拒绝赔偿等等。

在临期特卖领域，日本诞
生了堂吉诃德，作为一个零售
新业态，在中国同样可以成为
零售业的重要补充。在这个与
时间赛跑的行业，机会与风险
并存，临期食品商家需要在供
应链、营销、物流方面修炼好内
功，形成规模和品牌效应，既要
有“好价格”吸引消费者，还要
有“好产品”留住消费者，才能
在发展中占据优势。

据工人日报

“与时间赛跑”，临期特卖加速扩张
既要有好价格还要有好产品，才能在发展中占据优势

可循环快递箱更耐用
通常可使用70次以上

南京市民王先生因为工作原
因，要经常快递商品。最近他在家
附近的快递网点发现了一种新的
可循环快递箱。“我在市场里做手
机、电子产品生意，今年顺丰推出
循环箱，感觉挺好的，正常收费也
跟我们平常用的纸箱一样，但是这
个循环箱要比一般纸箱坚固，又节
能又环保。”王先生说。

可循环快递箱与我们平时见
到的纸箱不太一样，它的外壳要坚
硬许多，开口处用魔术贴粘合，通
常可循环使用70次以上。江苏顺丰
速运有限公司副总经理李世里表
示，降本增效的同时，这种箱子也
更加安全环保。李世里介绍：“它是
全PP材料，整箱材料大于97%可回
收，覆盖全国170个城市。2022年预
计保有230万个循环箱，预计循环
次数达到3800万次。”

除可循环快递箱，“绿色包装”
正以更多的形式出现在消费者身
边。比如，有用户发现，近几年来，
一些平台在配送生鲜食品时，不再
通过清一色的白色泡沫箱保温，而
是使用可以回收的保温周转箱实
现货物配送。

例如，很多消费者都见过京东
蓝色的生鲜保温周转箱——— 如果
不能面签，用户将货品取出之后，
将空的周转箱放到原处，之后快递
员会再来取走，以此循环使用。据
京东物流青流计划项目负责人段
艳健介绍，截至去年底，已经投放
循环包装箱超过2亿次。

鼓励商家原箱发货
减少额外的包装

改变快递箱的材质，推广循环
使用，只是“绿色包装”的一个环
节。在业内人士及专家看来，培育
两端——— 即电商与消费者的使用
习惯，是解决这一问题的关键。中
国交通运输协会快运分会副会长
徐勇说：“我们国家的快递业务结
构当中，80%以上是电商快件。我
测算了一下，由快递公司提供的包
装箱不到5%，大部分是电商提供，
还有一些用户是自己提供的包装
箱。它的源头在电商。”

包括京东、菜鸟在内的多个平
台，已尝试与商家合作，倡导“原
箱”发货，来减少纸箱、填充泡沫等
物品的使用。比如，有消费者发现，
今年6·18期间，一些类似牛奶、饮
料等本身有较为完整和坚固的包
装箱的产品，快递时不用再加新的
包装了。菜鸟绿色物流总经理王昊
苏介绍：“不仅是我们自己要去做
这件事情，而是带动商家和企业一

起去做。原箱发货就是我们鼓励商
家从自己的仓内，商品发出去的时
候，拿它基础的箱子、包装盒去发
货，而不用额外再加包装盒，或者
再添加各种各样额外的胶带纸，是
一个很大的减碳或者绿色环保的
措施。”

另外，从消费端入手，鼓励消
费者主动完成包装的回收利用，是
破题的另一个关键点，一些城市社
区中安放了回收柜、快递驿站投放
回收箱。一位用户说，主动完成投
放，有时还可以获得一定的奖励或
小礼品。

王昊苏表示，菜鸟从去年开始
推出“回箱”系列活动，培养用户习
惯的同时，更有望通过数据化分
析，推出更精准的措施。

推出循环包装的标准化
可促进高效回收和流转

当商家及用户消费习惯逐渐
培育之后，就需要探寻一条可执行
的循环路径——— 如何让包装低成
本地从用户手中再次回到快递企
业或商家那里？段艳健介绍：“我们
的循环包装是依托于自建的正逆
向物流体系来完成的。比如无法当
面签收，首先可能会进行二次上门
回收，造成成本偏高；第二，如果消
费者没有意识帮你去暂存，那就存
在丢失风险，这是目前存在的一个
最大问题。”

各个企业目前有不同的探索。
例如，京东可以通过识别码来进行
管理，实现对包装的全流程监控；
顺丰在面对使用可循环包装的客
户时，通过鼓励用户面签，直接将
包装带回。段艳健认为，如果可以
统一包装，或许可以打通企业之间
的循环，让回收的路径更宽一些。

“推动循环包装的标准化。因为如
果每一家企业都做定制化，它的循
环只能在自己的企业内部去流转。
如果通过共享的方式——— 这个箱
子A企业可以用，B企业也可以用，
通过在不同企业、不同行业之间的
流转循环使用，同时再最大化地将
快递网点和驿站这些末端资源利
用起来，结合社区的回收站模式，
能够实现循环保证的高效回收和
流转。”段艳健说。

这一观点也被徐勇所认可，长
远来看，政府引导，推出行业标准，
以城市为单位来建立快递包装的
循环与回收体系。徐勇表示：“仅仅
快递企业这个行业来做这件事，成
本很高。应当由国家建立一个标
准，推荐（执行）三年，三年以后推
行强制性标准，以城市为单位进行
回收再利用，所使用的包装箱都能
符合国家的环保标准，这个问题就
破解了。”

据央广网

“6·18大促”之后，快递物流行业再次迎来送货高峰，快递包
装的循环及回收使用成为关注的热点。近年来，电商平台、快递企
业及专业的回收公司都在快递物流包装的绿色环保上做了不少
文章。快递包装的循环回收目前发展如何？大面积推广需要从哪
些方面破题？

推广可循环快递箱
需从哪些方面破题

培育电商和消费者的使用习惯是关键

近两年，临期食品行
业焕发了生机，成为热门
的线下零售业态之一。“临
期商品、折扣特卖”为主题
的商超和门店悄然兴起，
临期特卖也加速呈现连锁
化、品牌化的扩张趋势。据
公开资料显示，主营临期
食品的折扣连锁超市小象
生活日前已完成数千万元
A轮融资。继天使融资之
后，间隔短短一年的时间，
小象生活再次获得融资，
足见资本市场对临期食品
赛道的热情。

近两年，临期食品行业焕发了生机，成为热门的线下零售业态之一。
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