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卖狗绳年营收超10亿，“它经济”太赚了
宠物赛道“吸金力”强劲，资本不断涌入跑马圈地
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品牌公司业绩普增

8 月 1 5 日 ，中 宠 股 份
（002891 .SZ）披露2022半年报，
数据显示，报告期内，公司实现
营 收 1 5 . 9 0 亿 元 ，同 比 增 长
2 6 . 4 2 % ，对 应 归 属 净 利 润
6834 . 53万元，同比增长12 . 62%，
扣非归属净利润为6688 . 74万
元，同比增长20 . 38%。

作为一家以宠物食品的研
发、生产和销售为主要业务的公
司，中宠股份产品覆盖犬用及猫
用宠物食品干粮、湿粮、零食、保
健品等品类。分产品来看，公司
上 半 年 宠 物 主 粮 收 入 增 长
5 8 . 4 1 %，宠物罐头收入增长
31 . 57%，宠物用品及保健品收入
增长104 . 10%。

在业内，上半年实现业绩增
长的不仅中宠股份一家。佩蒂股
份（300673 .SZ）主营业务与中宠
股份类似，其主要产品有畜皮咬
胶和植物咬胶等宠物咀嚼食品、
宠物营养肉质零食、宠物干粮、
宠物湿粮及其他宠物食品。

该公司于8月16日披露了上
半年业绩预告，数据显示，公司
预计盈利8500万元—9300万元，
同比增长30 . 85%—43 . 17%，扣
非后，公司盈利在8 7 5 9 . 9 9万
元—9559 . 99万元之间，同比增长
40 . 87%—53 . 73%。

佩蒂股份表示，在国内市
场，公司重点发力自有品牌业
务，适时调整市场营销策略，通
过加大在线上平台的营销力度、
持续推出新产品和原产品升级、
打造爆款产品等方式，品牌影响
力得以进一步扩大，第二季度收
入增长明显。在海外市场，公司
充分发挥研发、多国制造、国际
化原材料供应链等竞争优势，不
断向客户提供具有市场竞争力

的产品，满足海外消费者和客户
的需求。

除了宠物食品行业，“它经
济”的高景气度下，宠物用品等
行业同样受益。

天津上市公司依依股份
（001206 .SZ）是国内知名的卫生
护理用品生产商之一，在宠物卫
生护理用品及个人卫生护理用
品的生产、销售方面具备丰富经
验，其宠物卫生护理用品包括宠
物垫、宠物尿裤、宠物清洁袋、宠
物湿巾、宠物垃圾袋等。

上半年，依依股份宠物卫生
护理用品达到7 . 01亿元，同比增
长32 . 01%，占主营业务收入比重
为95 . 83%，比例进一步提高。公
司表示，近年来，受益于国民经
济发展和消费转型升级，人们的
宠物消费观念也发生改变，国内

宠物市场规模增长快速。
主要从事宠物产品的研发、

生产和销售业务的温州公司源
飞宠物（001222 .SZ）8月18日敲
钟。该公司主要产品包括宠物零
食、宠物牵引用具、宠物注塑玩
具等系列产品，其登陆资本市场
也被外界称为“狗绳第一股”。

根据公司披露的数据，公司
2019年至2021年分别实现营业收
入5 . 15亿元、6 . 08亿元和10 . 69
亿 元 ，年 均 复 合 增 长 率 达
44 . 09%。2022年1月—6月，源飞
宠物实现营业收入5 . 48亿元，同
比增长14 . 45%；实现净利润1 . 11
亿元，同比增长71 . 85%；实现归
属于母公司股东的净利润1 . 02
亿元，同比增长79 . 62%。

上市首日，源飞宠物大涨
43 . 98%封板，报19 . 74元/股。

A股隆起宠食山东“板块”

据中国宠物行业白皮书，目
前我国宠物食品行业的市场规
模从2012年的157亿元，增长到
2021年的1282亿元。除2020年疫
情影响外，2012年至今，市场规
模年增长率大部分都维持在20%
以 上 ，年 均 复 合 增 长 率 达
2 6 . 2 8 %，远超世界平均水平
6 . 17%。随着国民经济不断增长，
宠物主科学养宠意识的增强，国
内宠物食品市场规模预计将持
续增长，国内宠物食品品牌将迎
来重大的发展机遇。

面对广阔的“它经济”蓝海，
相关资本不断涌入跑马圈地。宠
业家统计数据显示，今年上半年
国内宠物行业融资事件共计15

起。从细分领域来看，宠物食品
获投4起、宠物用品获投5起、宠物
医疗获投3起、宠物殡葬获投1起、
宠物保险获投1起、宠物服务线
下门店获投1起。其中，山东帅克
宠物在5月获得的Pre-IPO轮融
资，金额达到了5亿元。

与此同时，相关企业的IPO
亦开始提速。据统计，除了刚刚
在8月18日敲钟的源飞宠物，目
前国内公司进入IPO进程的还有
天元宠物、福贝宠物、中恒宠物、
悠派宠物等。此外，瑞派宠物、新
瑞鹏宠物也均有上市传闻传出。

值得关注的是，在IPO大军
中还有一家来自山东聊城的公
司，主营宠物食品的乖宝宠物
已于今年7月27日在创业板首
发过会。

公开信息显示，乖宝宠物成
立于2006年，实际控制人为秦华，
该公司起初主要从事宠物食品
出口代加工，为多个国际品牌供
货；2013年，为扩大市场，公司启
动转型，创立自有品牌“麦富
迪”，目前，公司境内业务收入已
经反超境外收入。

2019年—2021年，乖宝宠物
的营业收入分别为14 . 03亿元、
20 . 13亿元和25 . 75亿元，对应归
母净利润为416万元、1 . 11亿元、
1 . 4亿元。

本次IPO，乖宝宠物计划募
资6亿元，从拟募集资金投向来
看，其中3 . 67亿元用于宠物食品
生 产 基 地 扩 产 建 设 项 目 ，
7191 . 05万元用于智能仓储升级
项目，3060 . 48万元用于研发中
心升级项目，2511 . 26万元用于
信息化升级建设项目，1 . 05亿元
用于补充流动资金。

随着乖宝宠物过会，再加上
此前上市的烟台企业中宠股份
与 潍 坊 企 业 路 斯 股 份

（832419 .BJ），未来山东在A股的
宠物食品公司数量将达到3家，三
者将成为该领域重要一极。

记者 王赟

俗话说“秋高鸭肥”，此秋，
鸭脖江湖暗潮涌动。

号称“鸭脖贵族”的周黑鸭
2022年上半年预计净利同比降
95%，鸭脖子不香了？

10年前的2012年，煌上煌成
为“鸭脖第一股”，周黑鸭和绝味
食品分别于2016年和2017年上市，
至此，一根鸭脖催生了3家上市公
司，并在此后很长的一段时间里
形成“三脖鼎立”。如今，资本市
场上的鸭脖子却没那么硬气了。

在中国的传统美食图谱中，
卤味食品的范围很广，其中毛利
率较高的禽类卤味尤其是鸭脖子
最具代表性，这也是一根鸭脖能
带出几家上市公司的原因之一。

我们来看下客单价，煌上煌
和绝味食品的客单价在25元至
35元，而周黑鸭的客单价达到了
40元至60元。这也提高了周黑鸭
的毛利率。以近三年为例，2019
年至2021年，周黑鸭的毛利率分
别为56 . 54%、55 . 47%、57 . 78%，绝
味食品的毛利率分别为33 . 95%、

33 . 48%、31 . 68%，煌上煌的毛利
率分别为37 . 59%、37 . 80%、33%。

但现在，它们赖以起家的
“鸭脖子”，却没有以前那么好卖
了。绝味、周黑鸭近日陆续对外
发布的上半年财报预告“相当惨
烈”。绝味食品预计今年上半年
实现归属于上市公司股东的净
利润为9000万元—1 . 1亿元，较去
年同期下降78 . 08%—82 . 07%；周

黑鸭则净利及营收双下滑，其中
净利润预计上半年仅实现1000
万元—2000万元，同比大幅下滑
91 . 3%—95 . 65%。截至记者发稿，
暂未公布半年业绩的煌上煌，在
今年一季度的净利润表现也不
尽如人意，同比下滑了45 . 57%。

鸭脖之外，卤味江湖早已放
大N倍，这个江湖的资本局也不
再那么容易搅动了。

去年的时候，卤味赛道几乎
每月都有一起融资。据天眼查不
完全统计，在2021年，有21家卤制
品企业发生25起融资事件，包括
主打线上零售的王小卤、馋匪，新
式热卤品牌的盛香亭、卤大妈、研
卤堂，预制卤味品牌菊花开等。

2022年已过去将近8个月，
国内仅有2家卤味品牌对外宣布
获得融资，分别是“有我们鸭脖”
和“麻爪爪”，和去年的融资规模
相差较大。对于2022年上半年卤
味融资消息甚少，和整体新式餐
饮赛道中小吃、点心等非正餐降
温有关。据近期驼鹿新消费发布
的《2022H1新消费产业投融资趋
势报告》，光是预制菜、兰州拉
面、快餐和火锅这四大细分的传
统餐饮品类的融资金额，就占据
了整个餐饮赛道的50%以上。

比如风干辣卤连锁品牌“菊
花开”，也是卤味赛道中的预制菜
玩家。资料显示，目前，菊花开在河
南新建的4万平方米智能化工厂，
日产能达10吨，可以辐射到江苏、
山东，足够满足3000家门店的需求
量，还拥有一定的半成品预制菜
产能，并通过社区生鲜门店销售。

值得一提的是，以凤爪卤味
为引领的“麻爪爪”获得了番茄
资本、金鼎资本、佳沃资本等投
资的近亿元A+轮融资。

这让人想起《吕氏春秋》中提
到的“齐王之食鸡也，必食用其跖，
数千继而足”，“跖”指的就是脚掌。

在今年，A股卤制品行业也
迎来新选手——— 以“鸡产品”为主
的紫燕百味鸡和德州扒鸡。从整
体市场来看，资本更加谨慎，但从
长期来看，卤味市场依然有很大
的增长空间。艾媒咨询发布的

《2021年中国卤制品行业研究报
告》显示，有53 . 5%的消费者购买
卤味食品频次在每月2次及以上，
有96 . 6%的消费者购买过卤制品。

随着物流、冷链、科技、互联
网不断发展进步，人们消费水平
和习惯升级，现如今，充满市井
烟火气的“卤味”从餐桌消费逐
渐拓展到休闲场景。

据前瞻产业研究院预计，未
来五年佐餐及休闲卤制品行业
仍能分别维持7%和10%的复合增
速，休闲卤制品的增速更高。至
2026年，佐餐卤制食品行业零售
额有望达2449亿元，休闲卤制食
品市场零售额有望达1608亿元，
卤制食品总规模约达4057亿元。

2022中报进入密集披露期，A股相关宠物经济上市公司也开始亮出上半年“成绩单”。根据
目前披露的数据，主营宠物食品的中宠股份、佩蒂股份，以及主营宠物用品的依依股份、源飞宠
物等企业，在报告期内均实现了营收、净利双增，行业的高景气度进一步凸显。

同时，面对宠物经济蓝海，资本涌入跑马圈地，相关公司IPO亦开始提速。在IPO大军中，来
自山东聊城的乖宝宠物已于7月底首发过会，未来山东宠物食品行业上市公司数量将达3家，成
为该领域重要一极。

群雄逐“卤”，“凤”起云涌

一根鸭脖搅动卤味江湖的时代远去
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