
违规网红路牌被拆，浪漫也要守规矩
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□评论员 朱文龙

“我在××很想你”“想你的风还是吹到
了××”……

最近，一系列“浪漫风”网红路牌火了起
来，一度掀起年轻人拍照“打卡”热潮。这样
的路牌也出现在了济南，它们的命运受到了
公众的关注。蓝底白字或绿底白字，外形酷
似道路指示牌，配上“我爱济南，等风也等
你”的文案，在社交媒体的加持下，这类网红
路牌，吸引了众多年轻人争相打卡，而网红
路牌带动的打卡流量，也让商家跟风模仿，
纷纷定制路牌吸引客流。

对于这些网红路牌，济南市民政局给出
的态度很明确：“具体问题具体分析。”简而
言之，就是该拆的拆，该留的留。这一姿态值
得赞赏，也是处理网红路牌问题的正确方
式。

所谓该拆的拆，就是不给违规网红路牌

生存空间，全部拆除。道路路牌是一种指路
工具，它标记的地理信息，不管是方位还是
地名，都要尽可能做到精准、精确，因此路牌
的设置有严格的标准和流程。

今年5月1日新修订实施的国务院《地名
管理条例》明确规定，“任何单位和个人不得
擅自设置、拆除、移动、涂改、遮挡、损毁地名
标志。”具体到济南，一些网红路牌的外观设
计与正规的路牌高度雷同，容易混淆路人的
视线，属于“街头违建”。尽管这类路牌深受
一些年轻人的喜爱，但济南城市管理部门还
是依法进行了拆除。这种做法也是规范道路
路牌、加强市容市貌管理的题中之义。

所谓该留的留，是指不搞“一刀切”。需
要看到，除了设置在市政道路上的网红路牌
外，济南还有一部分网红路牌设置在景区、
商圈内。这些网红路牌拆除与否，要具体情
况具体分析。如果只是将网红路牌设置在特
定景点或商家店内，仅供游客拍照打卡，不

会对道路指引造成困扰，不存在安全隐患，
这种情况可以视作一种纯粹的商业行为，是
被允许的。

至于那些在没有经过相关部门审批，被
商家放置在户外道路两侧且标有方位的网
红路牌，显然是违规的，必须要拆除。对网红
路牌分情况处理，可以最大限度避免误伤，
体现济南内在的温情与文明。

从相关新闻的评论区来看，违规网红路
牌被拆除后，“让不少市民网友感到唏嘘”。
其实大可不必如此，诚然，一些违规的网红
路牌为城市生活增添了不少趣味，契合很多
人与城市互动的需求。但违法就是违法，不
管以何种理由违法，都是不允许的。

济南拆除违规网红路牌也给商家提了
个醒。文创要浪漫，也要守规矩。商家通过文
创，提升知名度、吸引客流，无可厚非，但是
一定要恪守法律的边界，不能只管营销，不
惜扰乱公共秩序、影响城市管理。

□评论员 王学钧

近日，一则消息在网上热传，说是郑州
城管不到20天贴出了74万张违停提示单，车
辆10分钟内未驶离将面临贴条处罚。出手如
此之重，开单如此之多，让不少网友心生猜
疑，跟帖发问：“莫非，相关部门在借此创
收？”甚至有人帮着算起了账：如果按照某种
惯例，每辆违停车罚款200元，开这么多单子
可以带来多大“收益”。弄得郑州城管部门不
得不赶忙发声“辟谣”。

原来，事情是这样的。8月1日起，郑州开
展交警、城管违停联合执法工作。8月20日之
前是联合执法宣传期，这段时间对违法停车
行为以劝导为主，张贴《机动车违章停车提
示单》，不上传公安交管平台，不实施处罚。
宣传期过后，《机动车违章停车提示单》将按

照程序进行上传、处罚。违停车辆有10分钟
提醒期，10分钟内未驶离，车主将面临“贴
条”处罚。也就是说，在联合执法宣传期，郑
州城管贴出的违停提示单只有提请注意的
功能，不是对违停车辆开出的罚单。

这么“温馨”的一件事，为什么会遭受这
么严重的猜疑，以至于酿出一场不小的舆论
风波？这个问题值得深思。

公众的猜疑是有原因的。不到20天就贴
出74万张违停提示单，执法力度远超寻常，
容易引起人们注意。《机动车违章停车提示
单》大都是贴给私家车的。粗略统计，郑州市
私家车保有量约为300万辆。不到20天就贴出
74万张违停提示单，意味着在不到20天的时
间里，平均每四辆车就有一辆因违停被“提
示”过。如果平时严格执法，这段时间的违章
停车应该不会这么严重，这么反常。通常情

况下，城管贴出的违停提示单并不止于提
示，还会被上传公安交警平台。上传之后，违
停提示单会经由相关程序变身为违停处罚
单。如果宣传不到位，即便执法部门已决定
不上传违停提示单，不少人还是会习惯性地
把违停提示单往罚款单上想。

公众猜疑的背后，有着更深刻的民意。
一者，这些年，人们已对某些运动式治理心
生厌倦，不愿相关部门一惊一乍地“积极作
为”，更愿意这些部门能把功夫用到平常，和
风细雨润物无声。二者，在不少地方财政状
况欠佳的当下，人们对“罚款经济”尤为敏
感，对各种涉及罚款的政策措施格外警惕，
唯恐相关部门情急之下动作变形。只有看到
这一点，相关部门才能真正理解这场风波的
含义，汲取这场风波的教训。
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极端高温天气下，夸张渲染的谣言也
在不断滋生。近日，一则“乐山大佛‘真身’
全部露出”的消息登上热搜，随后乐山大
佛景区管委会相关人员回应，所谓大佛

“真身”就是佛头到佛脚，都是一直能看到
的，是常态。此外，对于“西湖龙井茶树90%
被晒干”的热搜，杭州市农业农村局经作
处回应称，晒干的情况确实有，但说法夸
张了，“西湖龙井茶产区大致有10%的茶园
受干旱影响”。在如今全民关注高温干旱
的前提下，对相关极端现象夸大渲染，炮
制出不实信息到处传播，绝不是一件好
事。要避免谣言频繁上演，我们普通人要
不信谣不传谣，对于一些极端少见的“奇
闻”，多做信息真伪的核实工作；而从官方
层面看，既要加强信息的发布效率，用权
威发布来减少夸大事实、博取眼球的谣言
传播空间，同时还得加大对故意制造、传
播谣言行为的打击力度。 （熊志）

近日，中国青年报社社会调查中心联
合问卷网发布的一项调查显示，社交平台
是受访家长获取近视相关信息的主要渠
道，83 . 6%的受访家长感到现在声称能“治
愈近视”的虚假营销现象普遍，83 . 7%的受
访家长认为近视防控虚假营销是儿童青
少年护眼之路上的一大“拦路虎”。家长一
看到孩子近视，往往病急乱投医，容易相
信一些商家似是而非的观点。为此，有关
部门还应尽可能地普及这方面的常识，提
醒家长相信科学，到正规医疗机构医治孩
子的近视，最大程度压缩不法分子“消费”
学生和家长的空间。相关部门要结合深化
教育改革，让孩子培养良好的用眼习惯，
出台防控儿童青少年近视实施方案，共同
呵护好孩子的眼睛，让他们拥有一个光明
的未来。 （光明网）
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郑州违停提示单风波“提示”了什么

高温干旱不是
猎奇的温床

孩子护眼路上
谁来打掉“拦路虎”

葛评论员观察

葛
观
点

2022年8月27日 星期六 A09声音


	A09-PDF 版面

