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记者 赵世峰

“艺术井盖”遍布城镇

每年9月10日是日本的“下水道日”。上世纪60
年代，日本全国仅有6%的人能够使用下水道，为
了促进全国下水道建设事业，唤起人们对下水道
的关注，日本政府于1961年设立了这个纪念日。

据报道，目前日本大约1780个城镇的下水道
井盖都有独特设计，总设计图案高达12000种。这
些井盖上的图案除了增添街道的景观，还能让人
从脚下开始认识一座城市。

井盖上的图案会告诉你这个城市什么最著
名，哪里最好玩，或是这座城市有什么历史故事。比
如，鸟取县大荣市是《名侦探柯南》的作者青山刚昌
的出生地，当地的井盖就是他亲自设计的柯南画
像；北海道函馆市盛产海鲜，因此鱿鱼、贝类的图案
就出现在了井盖上；你在横滨的井盖上会看到当地
标志性建筑海湾大桥。另外，东京大学、庆应大学等
著名高校校园内的井盖也各有特色。值得一提的
是，1990年日本大阪“花博会”期间，当地政府像发行
纪念邮票一样，“发行”了一种纪念井盖。

井盖文化在日本甚至到了“无处不在”的地步。
通常各个国家的扑克牌会将一些历史人物、特产名
胜等文化特色印到纸牌上，2016年4月，日本将各地
的艺术井盖印上了一种游戏卡牌，还发售了“井盖
卡牌”。据介绍，截至2017年，日本全国各地已经分别
制作了22种“井盖卡牌”，发售量超过100万张。

伴随各地将艺术井盖作为文化符号，日本一
些地方还诞生了“井盖大使”。今年7月26日，在横
滨市的一个下水道纪念活动上，著名艺人、模特
释由美子被邀请担任横滨市下水道150周年宣传
大使。之所以选她当宣传大使，源于释由美子在
2019年播出的连续剧《假面骑士时王》中扮演了
一个获得奇异力量的“复仇女王”。这一角色可以
轻易用脚将井盖踩起来，拿到手中当做武器扔出
去，俨然一个“井盖女王”。而且，这不是释由美子
第一次担任“井盖大使”，2020年鸟取县也曾邀请
释由美子参加宝可梦主题井盖发布会。

每年举行“井盖之夜”

日本最早的下水道井盖可追溯到明治时代。毕
业于东京大学土木工程专业、并在德国深造的中岛
锐治模仿欧美的公众卫生系统，首先整治了东京的
下水道。他也因此被誉为“日本下水道之父”。

最早的井盖是木制的，随着汽车的普及、道
路的完善，铁制井盖逐渐代替木制格子井盖。那
时井盖的花纹也没有什么特别之处，最常见的有
中岛锐治设计的“东京都型”和名古屋下水道建
造局技师茂庭忠次郎设计的“名古屋型”两种，这
两款设计在日本各地广泛使用。

据说，最早的设计井盖发源于40多年前的冲
绳县那霸市。1978年，那霸的街道上出现了一种
污水井盖，虽然没有华丽的图案和色彩，却堪称
日本第一块“设计井盖”——— 上面画满了张着嘴

巴的卡通小鱼，代表那霸引以为傲的丰富海产，
井盖中心则将那霸的城市公章上的文字变形成
了圆形图案。

艺术井盖在全日本铺开，则得益于一位叫龟
田泰武的公务员。1985年前后，当时任职于日本
建设省下水道部的龟田泰武负责各地更换新井
盖工作。为了提高市民对污水治理的关注，也为
了让普通的井盖变为城市名片，他提出了“艺术
井盖”的想法：“让井盖表面更加视觉化，更加吸
引眼球。”

这一想法立刻得到日本政府的大力支持，各
个城市乡镇也都争相设计最有当地特色的井盖。
该计划实施后的几年内，艺术井盖的覆盖率已经
达到了95%。比如，冈山市是民间传说桃太郎的发
源地，这里的井盖就是桃太郎的卡通形象；鹿是
奈良的“神仙使节”，当地的井盖上自然少不了它
们；筑波是日本的航天科技城，这里的井盖绘有
火箭与星球；樱桃小丸子的故乡静冈县则随处可
见小丸子井盖……

井盖文化在日本深入人心。东京有一个由32
个公司组成的半官方“井盖协会”，专门负责保护
和研究日本的“井盖文化”。2010年7月，一个由

“井盖文化”爱好者成立的“井盖位置共享”网站
上线，专门向人们提供全日本的井盖信息。2011
年11月，日本举行了第一个“井盖之夜”，此后每
年举办一两场“井盖之夜”活动。澳大利亚摄影师
雷莫·卡梅罗塔所著的日本井盖写真集《日本的
井盖》，还在2010年的纽约书展上获奖。

日本作家佣兵铁子用20多年时间走访日本
各地，收集了超过3000张不同的井盖照片，并定
期组织井盖爱好者线下活动。2017年，神奈川县
川崎市的一家旅行社推出名为“井盖游”的巴士
旅行专线。

2017年8月，日本群马县前桥市政府出售了10
块1983年到2012年期间的井盖，每块重达40公斤，
售价3000日元（约合144 . 84元人民币）。由于申请
购买者人数众多，最终市政府不得不采取抽签的
方式来决定购买资格。

日本的井盖还有路标功能。东京有些井盖中
间刻有菱形，4个角分别写有地名，可以为路人指
示方向。日本是一个自然灾害较为频发的国家，
住宅区附近都设有紧急避难场所，如此一来井盖
就有了另一个用途——— 在避难场所周围的井盖
上，除了用箭头指示方向，还涂有红黄两种颜色，
黄色箭头表示距离避难场所200米以内，红色箭

头则表示100米以内。

今秋举办“井盖峰会”

据《日本经济新闻》报道，埼玉县所泽市开发了
在下水道井盖上打广告的业务，大受欢迎，广告井
盖已成为当地的新财源。广告由当地企业等投放，
现在全市约有30个广告井盖，每年广告费收入达700
多万日元（约合33万多元人民币）。广告主也给出了
好评，“行人意外看到脚下的井盖，效果很明显”。

所泽市的“井盖广告”业务始于2018年5月，所泽
市上下水道局表示，开发“井盖广告”是因为2017年
的一次尝试，当时该局为了宣传所泽市市民文化中
心，把电车航空公园站到文化中心人行道上的井盖
表面都画上了文化中心的图案，结果收效不错。该
局认为，利用井盖刊登广告可以开拓新的财源，也
有助提升上下水道局的形象。

2020年秋季，所泽市的文化综合设施“所泽樱
花城”开业，在樱花城周边画着热门动漫作品卡通
人物以及企业广告的井盖引人注目。尤其在日本铁
路公司（JR）东所泽站与樱花城之间，每隔几十米就
有一个五颜六色的井盖，上面画着《机动战士高达》

《凉宫春日的忧郁》等人气动漫中的卡通人物，吸引
许多粉丝前来拍照留念。

《机动战士高达》的作者安彦良和就住在所泽
市。今年1月，所泽市上下水道局把安彦良和画上了

《机动战士高达 THE ORIGIN》卡通人物的井盖，
做成卡片散发，8600张卡片在两天内被一抢而空。
为配合樱花城开业，所泽市上下水道局还从去年开
始推出“发光井盖”，利用太阳能和发光二极管

（LED）来照亮井盖上的卡通人物。发光井盖每天下
午5时自动点亮，次日凌晨2时关闭照明。该局负责
人表示，“在广告宣传的同时，还起到指引人们到樱
花城的作用，同时兼具夜间照明效果”。

角川书店投放的发光井盖广告，可以引导人们
从最近的车站到樱花城观光，并进一步游览角川武
藏野博物馆。井盖上的卡通图案都出自角川旗下的
经典动漫《凉宫春日的忧郁》《刀剑神域》《为美好的
世界献上祝福》等。

据介绍，刚开展业务时，所泽市上下水道局的
员工亲自上门找企业拉广告。起初质疑声很多，但
随着业务开展，知名度逐渐提高。到今年6月，已经
在西武铁道的所泽站、航空公园站、JR东所泽站周
边等28个井盖投放了企业和团体的广告。

广告费有1至3年套餐，如果是普通的企业广
告，一个井盖3年收费约30万日元（约合1 . 45万元人
民币）。2021年度的广告费收入约770万日元（约合37
万元人民币）。由于这些井盖都是设置在人行道上，
所有方也设定了一些广告申请条件，例如消费者金
融、赌博、侦探等不在接纳申请的范围内。

由于所泽市的做法很成功，爱知县丰川市等地
方政府也纷纷效仿做井盖广告。今年秋季，日本全
国的地方政府相关人员将聚集到所泽市樱花城，举
办“井盖峰会”。“井盖峰会”原定于2020年举办，但因
新冠疫情而推迟。所泽市负责人表示，“利用‘井盖
峰会’有助于提升下水道业务的形象，希望与日本
全国的地方政府等方面合作，探索新的可能性”。

当冰冷的井盖

遇到艺术设计

在日本，几乎每个
城市都能看到五颜六色的下

水道井盖，上面印有动物、风景、
历史故事或城市地标，极富
设计感。多姿多彩的下
水道井盖，甚至成为
一种艺术品，展现
不同地方的历史

与文化特色。
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