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税收调整政策

符合行业预期

今年10月1日，《电子烟强制
性国家标准》正式施行。电子烟市
场参与者必须持证经营，且不能
销售烟草味之外的其他风味电子
烟。这一政策对以水果味为主的
电子烟行业造成影响，目前各大
电子烟企业纷纷推出符合新国标
口味的电子烟。

10月25日，财政部等三部门
在对电子烟征收消费税的公告中
指出，本次政策是为完善消费税
制度，维护税制公平统一，更好发
挥消费税引导健康消费的作用。

对于本次电子烟消费税政策
的出台和税率，业内表示在预期
内。据悉，此前行业内就盛传电子
烟将按照乙类卷烟政策收税。根
据2009年6月调整的卷烟消费税
税率，甲类卷烟税率为56%，乙类
卷烟的消费税税率为36%。具体
来看，本次三部门明确，电子烟生
产（进口）环节的税率为36%，批
发环节的税率为11%。同时，在计
税价格方面，纳税人生产、批发电
子烟的，按照生产、批发电子烟的
销售额计算纳税。电子烟生产环
节纳税人从事电子烟代加工业务
的，应当分开核算持有商标电子
烟的销售额和代加工电子烟的销
售额；未分开核算的，一并缴纳消
费税。

需要注意的是，本次政策特
别指出，电子烟出口依然适用出
口退（免）税政策。中国电子商会
电子烟行业委员会秘书长敖伟诺
在接受记者采访时表示，本次税
收调整政策符合行业预期，电子
烟企业继续享有出口退税政策，
鼓励企业出海，电子烟企业会更
有信心开拓国际市场，“出口电子
烟继续享受13%的退税政策，出
口部分占整个市场的90%，这才
是行业最关键部分。”

电子烟终端价格
可能会水涨船高

据了解，此前电子烟企业仅
按照13%增值税纳税，本次电子
烟按新政策征收消费税后，或将
直接带来终端电子烟产品价格的
明显上涨。

资深电子烟行业人士、蓝
洞新消费主编陈中在接受记者
采访时表示：“在终端销售上，
可能会出现两种情况，一种是
品牌方涨价，一种是品牌方不
涨价。一是在品牌方涨价的情
况下，终端价格势必会跟着水
涨船高，在品牌方将价格调整

输入交易平台后，用相应的公
式计算后会得出新的批发价
格，比如某品牌烟弹涨了20元，
批发价格根据相关计算方式也
会进行变化。这个价格是否会
影响目前平台建议零售价，需
要看涨价情况。二是在品牌方
不涨价的情况下，那就是品牌
自己承担36%的税率，对各环节
不会有影响，但这样的可能性
不大，毕竟，虽然目前的毛利率
还算可以，但如果加上36%的税
后，品牌就要计算好自己的生
存空间了。”

陈中分析认为，涨价可能性
会更大。“也不排除有品牌为了获
取更多店主订货，采取一段时间
的不涨价策略，保持目前终端市
场价格稳定，获得更多用户的购
买。不涨价的品牌策略大致是先
稳住再看。新政策施行后，如果不
涨价，商家需要自己完全承担，这
恐怕比较难。”

因此，陈中直言，如果电子烟
价格进一步提高，消费者可能会
降低购买欲望，进一步压缩水果
味退出后的电子烟市场。

享有出口退税政策
利于开拓国际市场

本次政策的另一大亮点是对
电子烟出口维持此前的政策，依
然适用出口退（免）税政策。

施行这一政策就意味着国内
电子烟企业全力向海外市场突破
的战略将可以继续。

事实上，在此前，光银国际就
发表观点指出，出海或成电子烟
企业的未来出路。各大电子烟企
业早已开始布局海外，全球95%
以上的电子烟生产及产品来自中
国。早在2019年，悦刻就尝试海外
探索，当下在全球40余个国家已
积累了百万量级的消费者。另一
品牌MOTI魔笛如今业务也覆盖
35个国家和地区，拥有十多万个
各类网点。然而，电子烟出海也并
非一帆风顺，不同国家的监管制
度差异以及当地消费者的接受程
度为电子烟企业的出海带来巨大
挑战。

分析人士指出，在迈入“新
国标”和监管调整之后，电子烟
行业将形成更加健康的发展模
式，行业集中度得以提升，头部
企业和研发能力强的企业将从
中受益。

电子烟一直有“暴利”之说，
这是外界对电子烟的印象，在行
业不规范、快速发展的阶段，确
实有企业获得了高利润，但对于
大部分正规企业来说，电子烟行
业毛利率其实并不高，而未来想
在电子烟行业获得高毛利率会
更难。

电子烟从出厂到零售环节
价格会跳跃式增长，有人以此说
明电子烟利润丰厚，比如一颗烟
弹成本价10元，零售价格约30元。
其实，各级经销商和零售商拿去
60%利润，电子烟企业每根烟弹
大约能赚8元。

一杆电子烟枪售价约200
元，代工厂给品牌的出厂价格约
70元。电子烟企业给经销商的出
货价格在110元左右，毛利率约
36%。

在整个环节当中，代工厂的
毛利率能达到30%—40%，品牌商
毛利率在40%—60%左右，线下经
销商的毛利率也能维持在50%左
右的水平。

从生产到销售，看似加价巨
大，但是分摊在每个环节之中，
算下来单个环节的利润情况并
非不可思议。只有保证每个环节
都有利润，这个生意模式才能运

转下去。
以服装为例，这是一个很成

熟的行业，经销商通常要在出厂
价上加价30%，零售商场再加价
30%。餐饮也是很成熟的行业，购
买食物成本占售价的比例基本
上低于50%，但即使这样，也有很
多餐饮店经营不下去。

以两家品牌电子烟公司为
例，雾芯科技今年二季度毛利率
为43 . 8%，去年毛利率为43 . 1%，
思 摩 尔 国 际 去 年 毛 利 率 为
53 .6%，两家公司都表现优异。特
别是思摩尔毛利率持续提升，
2016年—2020年，思摩尔国际毛
利率分别为24 . 3%、26 . 8%、
34 .7%、44 .0%、52 .9%，这说明该
公司盈利能力持续提升。两家公
司是行业龙头，代表了行业最强
的盈利能力。记者走访电子烟生
产厂家，毛利率基本集中在
20%—25%这个区间，主要原因是
思摩尔有品牌溢价。一般服装代
加工厂毛利率在20%左右，和电
子烟厂相差不大。

思摩尔毕竟是少数，中国有
1500家电子烟企业，绝大多数都
是普通公司，享有一般利润。

电子烟毛利率并不算高，而
获得“暴利”之名，跟这个行业的

特有情况相关。
这个行业有1500家企业，绝

大多数规模不大，但是出现很多
发财者，因为这个行业进入门槛
不高，吸引了各行各业的淘金客
和冒险家，有增量，而且能分一
杯羹者众。

拆开电子烟，其零部件很
少，绝大多数科技含量不高，不
像手机等需要投入高额研发费
用，要集中全球产业链，集中尖
端人才。电子烟需要的投资规模
不大，生产线也比较简单，对管
理的要求也不高，是一个模式很
轻的生意，对品牌投资者而言，
由于产业链已经很完整，完全可
以全部代工生产。

此前行业有很多不规范之
处，通过各种手段减少开支，企
业主可以获得不错的盈利。但是
现在这种机会已经很少，通过纳
入监管、报关正规化等，企业获
得的毛利率将更低。

国内电子烟全产业链的毛
利率也会下调，在官方介入下，
零售渠道毛利率大幅下挫。未来
电子烟税实施后，毛利率有可能
进一步下降。

本版稿件综合新华社、中新
社、证券时报

下月开征消费税
电子烟或将涨价

电子烟行业又迎来一
重磅政策。10月25日，财政
部、海关总署、国家税务总
局联合发布公告称，11月1
日起，将电子烟纳入消费
税征收范围。公告显示，电
子烟实行从价定率的办法
计算纳税，生产（进口）环
节的税率为36%，批发环
节的税率为11%。

需要注意的是，本次
政策特别指出，电子烟出
口依然适用出口退（免）税
政策。专家表示，本次税收
调整政策符合行业预期，
而电子烟企业继续享有出
口退税政策，会更有信心
开拓国际市场。

电子烟结束“暴利”时代

征收消费税后，电子烟或将涨价。 资料图
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