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话话题题刷刷爆爆社社交交平平台台，，大大厂厂也也纷纷纷纷布布局局

AAII绘绘画画热热度度居居高高不不下下,,““钱钱景景””几几何何？？
记者 黄寿赓

传神or离谱
社交平台刮起AI绘画风

AI绘画现在有多火？从几个
数据可见一斑。

在微博平台上，话题#AI绘
画#阅读量超过2亿次，讨论次数
接近12万次；小红书上，据新红数
据，“AI绘画”相关笔记近30天新
增1 . 47万篇，累计篇数超过20
万，单篇笔记最高点赞量达到
8 . 71万；在抖音上，AI作图更是
刷屏式分享，仅#次元裂缝已打
开#单个话题的播放量就近13亿
次。AI绘画小程序“意间AI绘画”
自9月30日上线到11月12日，用户
由0增长到117万人，其中11月11
日单日用户增加65 . 7万人。

90后男生姜飞是上述AI绘画
用户群体中的一员，他平日里对二
次元及漫画感兴趣，在朋友圈看到
相关分享便进行了体验。

“打开某AI绘画小程序，输入
绘画描述词，然后再上传一张参考
图，选定主题、比例等设置选项后，
剩下的就交给AI去创作完成。”姜
飞说道。第一次体验，他用自拍照
为自己生成了一个微信头像。

然而，并不是每次AI绘画体
验都是成功的。姜飞后来又进行
过多次体验，上传了自己不同的
照片，但生成的图片与原图大相
径庭，“最离谱的一次是我上传了
一张以涂鸦墙为背景的照片，最
后生成的是一张类似于二次元文
化中邪神形象的图片”。

姜飞所言并非偶发情况，随
着AI绘画使用量的上升，一些离
谱的画作频频出现。比如，“AI绘
画能有多离谱”就登上了微博热
搜。话题下，有人调换了性别，原
本是结婚照，结果男女形象互换；
有人调换了物种，原本是穿衣服
的宠物狗，结果成了肌肉猛男。

跑出独角兽
海外AI绘画蔚然成风

公开信息显示，AI绘画是
AIGC（AI-generated content）的
一个落地应用，而AIGC则是指
通过AI技术来自动或辅助生成
内容的生产方式。通过输入指令，

人类让AI去完成冗杂的代码、绘
图、建模等任务，从而生成内容。

近期兴起的这波AI绘画风
潮基本可追溯至今年8月，当时一
幅名为《太空歌剧院》的AIGC绘
画作品在美国科罗拉多州举办的
新兴数字艺术家竞赛中获得“数
字艺术/数字修饰照片”类别一等
奖。据了解，该画作的创作者将
AI绘图工具Midjourney自动生成
的约100幅图像进行微调，后经约

900次迭代，再经约80小时的PS
修饰，最终完成了这幅画作。

该画作的获奖引发了大众高
度关注与讨论，有观点认为作者这
一行为完全属于作弊，并要求其公
开道歉。而该竞赛的评委则表示，
评奖时的确不知道这是一幅AI绘
画作品，但同时也表示并不会改变
评审结果，原因是认为这幅作品符
合该竞赛的评判标准。

同时，《太空歌剧院》的获奖
也将国际上几个知名的AI绘画
公司推上风口，除了创作时用到
的Midjourney，美国人工智能研
究公司OpenAI旗下DALL-E、英
国开源人工智能公司Stab i l i ty
AI旗下Stable Diffusion以及谷歌
旗下的谷歌绘画平台Imagen都
是当下流行的创作工具。

其中，OpenAI的估值已经超
过200亿美元，同时据《华尔街日
报》报道，微软正在跟OpenAI进行
新一轮的融资谈判，内容是加大对
OpenAI的投资，目的是进一步把
AI工具集成到自己的云平台上。
Stable Diffusion得益于其开源的定
位以及对硬件要求不高，近期风头
最劲，10月17日，公司宣布获得
1 .01亿美元融资，估值达到10亿美
元，成为一只新晋“独角兽”。

风吹到国内
抖音、腾讯等已有布局

海外AI绘画的风吹到国内，

大大小小互联网公司都开始布
局。由于Stable Diffusion等相关
技术开源，所以大大降低了国内
AI绘画产品底层模型的构建难
度，很多产品将重点放到了二次
训练调优，这体现到功能设计上，
就显得有点大同小异。

在互联网大厂方面，字节跳
动旗下短视频平台抖音近期上线
了快速生成动漫形象的AI绘画
特效，用户上传照片或点击屏幕，
便可以开始AI绘画。截至12月2
日，该特效已经有超过2100万人
使用，使用过程中，同样有“将人
画成狗”等不够精确的现象存在。

腾讯于近日上线了“QQ小世
界AI画匠”活动，用户上传照片一
键生成专属异次元形象；12月2日，
记者体验时发现，该活动较为火
爆，曾出现无法进入的情况。

百度对AI绘画的布局相对
较早，在今年7月的百度世界大会
上，其开发的飞桨和文心大模型
技术用1秒的时间复原了《富春山
居图》残卷。

与此同时，一些细分品类的
互联网应用也在内置AI绘画功
能，比如拍照摄影类应用美图秀
秀就上线了AI绘画板块，该应用
还助力其登上日本应用商店细分
品类榜首。

此外，一些上市公司对此进
行了布局。万兴科技旗下首款AI
绘画软件“万兴AI绘画”已经正
式开启公测；蓝色光标销博特发

布了“创意画廊”——— 一键生成抽
象画平台，用户使用“康定斯基模
型”输入文本，即可在6分钟内生
成一幅抽象画作。

相较于上述大型互联网公司，
得益于相关技术的开源，目前流行
的AI绘画小程序是由一些初创的
中小互联网企业开发，比如意间AI
绘画与触手AI绘画，其背后公司均
成立于两三年内。

C端热情能持续多久？
持续盈利模式暂不明晰

据国泰君安研报预计，未来5
年，AI绘画在图像内容生成领域的
渗透率将达到10%—30%。特别是
随着AI绘画将下一代互联网作为
关键着力点，市场规模超600亿元
的新兴市场将吸引更多企业和资
本，创造更大的市场价值。

尽管市场前景广阔，但目前
AI绘画产业未能形成明晰的持续
盈利模式也是事实。记者梳理发
现，目前抖音等互联网大厂所开发
的AI绘画工具，多数是内置在旗下
应用内，丰富应用的可玩性以此获
取流量；意间AI绘画与触手AI绘
画等小程序给予用户一定的使用
积分，积分用完后可以通过签到、
观看视频等途径获取；同时，意间
AI绘画还上线了周边商城，售卖实
体明信片，目前店内商品仅6款。除
此之外，其他面向C端的盈利模
式暂未形成规模。

浙商证券研报指出，AI绘画
产品不断丰富，体验持续提升，已
具备较好的用户基础。但AI绘画
产品目前少有营收或实现盈利，
目前相关产品变现方式较为单
一。对于普通C端用户，缺乏性价
比加高的商业应用场景，付费意
愿不强。已有的赋能收费项目集
中在付费提速或者增加清晰度方
面，变相弥补现有使用局限。

他们认为，相较C端，B端变现
路径更为多元、成熟，如广告和营
销行业均有可想见的应用情景能
挖掘出较为可行的商业模型，付费
的可能性和水平相对更高。此外，
人们对于未来元宇宙的期待是三
维化、AI化及开放式的，AIGC＋
3D是必由之路。AIGC+3D是丰富
游戏、影视、VR等数字内容，降低
其制作成本的有力工具，目前已有
部分2D产品具备3D迁移能力。

输入几个关键词、上传一
张参考图片、点击“一键生成”，
快则几秒钟、慢则几分钟，一张
由AI创作的画作就产生了。这
便是近期频频在社交媒体刷屏
的AI绘画的基本操作。

得益于相关技术的开源，
AI绘画类的应用迅速发展，用
户量得到显著提升。在用户晒
出一张张精美画作的同时，诸
如“把人画成狗”“男女性别互
换”之类令人啼笑皆非的画作
的出现，则凸显了AI绘画技术
目前尚存在不足。

在社交圈走红之余，关于如
何盈利的问题被摆上台面。浙商
证券研报认为，目前相关产品变
现方式较为单一，对于普通C端
用户，缺乏性价比加高的商业应
用场景，未来B端付费的可能性
和水平相对更高。

据记者调查，国内互联网
上已经出现自称专业画师提供
AI代画业务的现象，交易平台
上，贩卖AI软件破解安装包、已
验证有效的描述词条、AI绘画
教程等，利用信息差赚取第一
桶金的现象屡见不鲜。除此之
外，网络平台与群组中也时常
有“以AI绘画为兼职，将图片上
传素材网站可达成月入过万
元”的虚假消息流传。

“我承认AI是个很棒的工
具，但有些使用者不是。作为画

师，我对无授权爬取网络上画
手的图喂给AI的行为感到非常
不适。”一位插画师对记者表
示，“我最关注的是版权问题，
在法律能约束这一行为前，我
肯定不会发图了。”

“从法律角度来说，AI侵权
的真正行为人还是自然人、法
人或者其他组织，只要具备了
侵权行为，一造成过错，二造成
了欺压后果，三过错和后果有
因果关系，就该承担侵权责
任。”中国人民大学商法研究所

所长刘俊海对记者表示，侵权
者应当停止侵权，赔偿损失，赔
礼道歉。

“在新技术到来时，传统的
伦理规则和法律规则很难严丝
合缝地运用人工智能新领域
里，作为处理侵权等疑难问题
的分析框架。”刘俊海表示，法
律界应当对此作出回应，启动
法律的“立改废释”四个途径，
修改著作权法，或是修改司法
解释，与时俱进，真正让AI技术
造福于人类。 据中国城市报

版权乱象难解，AI的权利边界在哪里
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