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记者 刘雨涵

“2022济南国际双年展”即
将启幕，目前，展览作品正在有
序进行布展。首届济南国际双年
展于2020年12月至2021年3月
成功举办，吸引了60余万名观众
观看。据了解，“2022济南国际双
年展”的展览形式和展览作品较
上届将更加新颖，互动性和可看
性更强。值得一提的是，著名艺
术家雷安德罗·埃里希继首届的
网红作品《超然楼》之后，将在本
届济南国际双年展带来全新作
品，等待与观众正式见面。

据了解，“2022济南国际双
年展”将以“共生世界”为主题，
于2022年12月至2023年4月在
山东美术馆、济南市美术馆及济
南部分城市公共空间的延伸展
区同步展出。届时，展览将展出
22个国家和地区221位艺术家的
绘画、雕塑、影像、装置类作品
272件(套)。

关于主题“共生世界”，山东
美术馆馆长杨晓刚表示：“这是
人与自然、人与世界、人与人之
间、地域与地域之间的共存共
生。”他介绍，本届济南国际双年
展不仅有架上绘画，还增加了装
置、影像、高科技作品的比例，展
览形式更加新颖。

首届济南国际双年展时，位

于山东美术馆二楼的《超然楼》，
成为广大市民和网友争相打卡
的网红爆款。目前，《超然楼》虽
被整体撤走，但在原地的预留空
间之上，《超然楼》的作者、阿根
廷艺术家雷安德罗·埃里希的新
作 品《 教 室 》正 在 布 展 ，将 在

“2022济南国际双年展”与广大
观众见面，给大家带来全新的艺
术体验。

在山东美术馆的一楼入口
处，徐国峰的作品《景观墙》很容
易吸引到观众的注意力，这面由
废弃塑料玩具组合而成的五彩

斑斓墙面，极具视觉冲击力。同
时，徐国峰的作品《母子》也将在
二楼展出，两个作品的上下呼
应，突出了环保主题。古原的《花
彩艺术神柱：绽放》立于一楼大
厅，这是在首届济南国际双年展
中没有出现过的爆破装置作品。

二楼，曲健雄的作品《兄弟》正在
加紧施工中，这是由透明胶片和
钢铁脚手架组成的影像作品。

据了解，由于一些大型艺术
作品的精细性，无法使用机械运
输操作，只能依靠纯人力搬运。
杨晓刚表示，很多作品越来越注
重艺术和工程的结合，“现在每
一个艺术家都是工程师”。

“济南国际双年展”是山东
省第一个由政府主办的国际双
年展活动，自2020年起每两年举
办一届，现已作为常设项目列入

“济南市国民经济和社会发展第
十四个五年规划”。“2022济南国
际双年展”将充分发掘齐鲁文化

“和而不同”的思想价值，将中华
传统文化元素和时代艺术创造
力有机融合，通过多维艺术形态
建构当代与传统、现实与虚拟、
人与自然、地域与世界等多主题
展览。

上届网红作品《超然楼》的作者将携新作参展

“2022济南国际双年展”即将启幕
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日前，《关于进一步优化落实新冠肺炎
疫情防控措施的通知》(以下简称“新十条”)
发布，提出不再对跨地区流动人员查验核酸
检测阴性证明和健康码，不再开展落地检。
除特殊场所外，不要求提供核酸检测阴性证
明，不查验健康码。

“新十条”再次放宽了出行层面的管控
要求，消息发布后，各旅游平台上的出行搜
索量迅速增长。携程平台上的机票瞬时搜索
量猛增160%，其中，春节前夕的机票搜索量
暴涨至三年以来最高点；去哪儿平台的机票
瞬时搜索量增长7倍，其中春运期间的机票
搜索量达疫情前水平，火车票搜索量增长5
倍；同程旅行平台大交通综合搜索量快速上
涨，机票瞬时搜索量较前日同一时段上涨
438%，火车票瞬时搜索量上涨276%。

与此同时，各平台关于旅游产品、旅游
攻略、酒旅业务的搜索量和预订量明显增
长。马蜂窝平台内，海南、云南、福建等冬季
热门长线旅游目的地搜索量大幅上涨，其
中，“三亚度假”搜索热度上涨450%，“西双版
纳攻略”上涨366%。综合各平台数据，成都、
广州、上海、重庆、三亚、哈尔滨等城市是热
门目的地。

携程研究院战略研究中心高级研究员沈
佳旎认为，元旦、春节将是两个旅行高峰期，
在后续各地落实好当地政策后，预计“双节”
或成为旅游市场三年以来最重要的转折点。

“二十条”“新十条”的发布，让旅游从业
者备受鼓舞。笑夕阳旅行社负责人魏晨表
示，最近旅行社接到了大量老顾客的咨询，
12月6日晚，他在朋友圈回应：“特别感谢一
直以来关心支持我们的叔叔阿姨，现在虽然
进一步放开的消息出来了，但还是要等待各
地政策同步，逐渐恢复需要过程。保重身体，
等待春暖花开再见。”魏晨介绍，目前旅行社
正在着重研究明年开春的旅游产品，以小众
目的地和长线旅游为主。

泉城欧乐堡度假区已于近期恢复开园，
工作人员表示，随着“新十条”等优化措施的
发布，近期游客咨询量明显上升：“政策的利
好刺激了旅游市场，对于大多数北方景区来
说，冬天其实是淡季，但随着元旦临近，节庆
氛围越来越浓厚，游客积攒的热情也被释放
出来。”据了解，泉城欧乐堡度假区正在积极
筹划“冰雪烟花跨年季”活动，届时将为游客
献上城堡灯光秀、城堡焰火秀、城堡幻影秀
等夜间旅游项目。
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据企查查数据显示，我国现
存露营相关企业7 . 37万家。2019
年我国新增露营相关企业4128
家，2020年新增1 . 01万家，2021
年新增2 . 24万家；到了2022年，
仅上半年，我国新增露营相关企
业1 . 53万家，同比增长51 . 20%。

“国内露营形成规模性发展
是在最近五六年，特别是近三
年，露营呈现爆发式增长。在这
个趋势当中，露营参与消费的主
体发生了变化，由过去以户外体
育爱好者为主，变成了一项大众
旅游休闲活动。”中国旅游协会
副会长、山东省旅游行业协会会
长、山东大学旅游产业研究院院
长王德刚认为，近几年的露营热
跟市场有很大的关系，是需求倒
逼供给而迅速发展的业态。

今年以来，各地迎风而上，
推出了各具特色的露营产品和
旅游线路。6月，济南发起“一起趣
野‘营’在泉城”2022年济南露营
季，两个多月的时间里，25家精致
露营地吸引63 . 15万人次参与，

直接拉动消费超过1 . 2亿元。济
南石崮寨民宿露营节、济南赛石
玫瑰园露营节、月牙山谷首届露
营大会活动，吸引了不少游客。

露营火爆“出圈”的背后，也
隐藏着生态环境、消防安全、人
身安全等方面的隐患。为此，文化
和旅游部等十四部门印发了《关于
推动露营旅游休闲健康有序发展
的指导意见》，明确了露营旅游休
闲的概念，同时将优化规划布局、
扩大服务供给、提升产品服务品质
等纳入了露营旅游休闲的重点任
务。11月初，国家体育总局、国家发
展改革委、文化和旅游部等八部门
联合制定的《户外运动产业发展规
划(2022—2025年)》中多次提及

“露营”一词，倡导文明露营，要求
完善规章制度，规范露营市场，
推动露营产业健康可持续发展。

日前，山东举办了露营旅游
休闲发展交流研讨会，相关行业
代表从露营地打造、露营产品创
新、中间商营销商消费者需求趋
向等不同角度，对新政策进行研
讨。山东省自驾车旅游协会会长
谢英民认为，在未来，露营地从

业者应该把握政策风口，主动做
好“露营+”的文章，围绕营地项
目建设将乡村旅游、民宿、研学以
及青少年户外教育等结合起来，
产生多业态经营效果，更要在内
容供给上做精致，在内容服务上
做精细，在创意创造上做精妙。

“《意见》紧紧抓住了旅游业当
前发展的重要风口，对规范完善和
推动露营旅游休闲有序发展来说，
非常及时，也非常有必要。”王德刚
指出，“公共露营”概念的出现，意
味着露营产品将来会越来越多元
化、多层次化，将会形成自然的市
场分工和产品分工体系。此外，《意
见》提出的“无痕露营”，将绿色旅
游、文明露营作为文明旅游的重要
任务，纳入文明城市、文明村镇等
创建内容，体现了生态文明理念在
露营消费体系中的重要性。

王德刚认为，“旅游休闲”已
经成为当今旅游露营市场的发
展关键点，露营企业应该结合更
加细分的场景，进行更加深度的
跨界融合，创新产品，创新服务，
创新盈利模式，才能在鱼龙混杂
的竞争市场中脱颖而出。

热度持续高涨，“露营+”大有可为

2022文旅新业态复盘①

远离城市喧嚣，寻一处
草坪扎营野餐，烧烤小酌，
夜晚仰望星空，看露天电
影……近两年，露营消费风
生水起，尤其在2022年，露
营成为旅游市场当之无愧
的“顶流”，“露营+”衍生的
多元产品备受追捧，供需两
端表现出强劲增长势头。
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