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低谷反弹 电影归来
今年暑期档我国影视行业或将有整体性好转

电影人奉献精彩演出

2022年电影市场开局不错，
春节档电影市场以66亿的票房成
绩收官，拿下了中国春节档票房
史的亚军。其中，票房冠军《长津
湖之水门桥》成为“超级头部”作
品，喜剧片《这个杀手不太冷静》
成为亚军，也证明了喜剧在中国
假日档期里是一种刚需类型。

受到疫情影响，2022年五一
档期仅有七部影片上映，《我是
真的讨厌异地恋》以超过8000万
的票房居五一档票房之首。暑期
档总票房（含预售）破90亿，《独行
月球》《人生大事》分列暑期档票
房冠亚军，给中国电影市场带来
了一波“小高潮”。国庆档总票房
突破14亿，新主流电影成为引
领，首次聚焦中国外交官撤侨幕
后的电影《万里归途》一路强势，

成为国庆档的票房冠军。
过去这一年，许多电影人都

在银幕上奉献了精彩的表演，他
们不仅塑造了生动的人物，也让
观众看到了演员与角色共同闪
耀的精神弧光。比如，电影《长津
湖之水门桥》刻画了中国志愿军
战士的英雄群像，所有的演员和
主创呕心沥血，付出了巨大的努
力，《长津湖》系列给电影行业留
下了一个新的标杆，体现了中国
电影人的责任与担当。另一部新
主流大片《万里归途》中，张译演
出了外交人员的鲜活血肉与鲜
明性格。老戏骨李雪健的戏份不
多，但却起到了“定海神针”般的
效果。

低谷中顽强求生

由于2022年疫情持续不断
叠加了市场的不确定性因素，传

统的电影制、宣、发节奏被打乱，
很多电影为了达到院线上映的
大目标，已经无暇顾及太多的操
作细节。于是，极限定档成为电
影业的一个无奈之举。

不过，电影片方也在积极寻
求生存空间，相对于极限定档的
仓促，一些口碑不错的片方通过

“密钥延期”拉长上映周期，也确
实助推了电影的票房。《独行月
球》于2022年7月29日上映，该片
密钥两次延期直至2022年10月29
日；国漫《新神榜：杨戬》在密钥
延期后，最终以5 . 5亿的票房收
官，跻身影史国产动画电影票房
TOP10，位列2022年国产动画电
影票房TOP2。

在中国电影投融资峰会上，
业界资深人士认为，2022年是中
国电影市场最难的一年，然而，
危机中也有希望。

时值跨年档，观众们纷纷走

入影院，沉浸在《阿凡达2》浩瀚
的水底世界，而《绝望主夫》《想
见你》等影片也都在“召唤”观众
重新走入影院，《满江红》《流浪
地球2》等头部大片定档春节，成
为“依然相信电影”的最佳注脚。

猫眼研究院高级分析师刘
振飞表示，从最近两个月来看，
2022年11月金鸡电影节上，十余
家影视公司发布待映影片的片
单。伴随着贺岁档渐入佳境，定
档、预售、点映等各种影视宣发
动作活络起市场整体观影氛围。

艰难中孕育希望

数据显示，2023年春节档领
军影片《流浪地球2》猫眼想看人
数已突破60万，在映前一个月，热
度便追平《这个杀手不太冷静》
等往年春节档影片的最终想看
人数，显示拉动电影市场、进一

步激发观众观影热情的潜力。此
外，中国电影亲子动画IP“熊出
没”连续第六年征战春节档。刘
振飞预测，在2023年春节档，最新
一部“熊出没”系列电影《熊出
没·伴我熊“芯”》有望成为中国
电影市场首部突破十亿票房大
关的亲子动画电影。

刘振飞表示，票房恢复是行
业复苏的重要体现，提振市场信
心要靠票房长期的稳定产出，票
房长期的稳定产出则需要整个
产业链健康有序地运行。疫情三
年以来对整个电影行业的影响
是广泛且持续的，从生产上游到
宣发中游，再到放映下游，从长
期的影响中恢复需要一环环的
衔接配合。中国艺术研究院副研
究员孙佳山预计，待全国疫情高
峰逐渐消退之后，在五一档、暑
期档，我国影视行业将有整体性
好转。 据北青报等

2022年，中国电影市场经历了严峻的考验，然而，越是在低谷时期，越可以发现优秀电影作品所孕育的力量和对于心
灵的抚慰。中国电影人顽强地以光影作画，寻找一切可能的生机去实现艺术梦想，悲壮而又感动，也给所有人带来期盼盼。

近日，全国影院的营业率与上座率持续回升，从贺岁档到春节档，热门IP与高质量电影接续上映。预计未来两个月的
电影市场将迎来票房产出的持续升温，进而促使整个产业链继续稳健有序运作。

随着多

部大片定档，

春节档热闹

起来。
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