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一 纸 蝶 变 只 为 一 城

记者 张夫稳

刘德华学济宁话拜年的短
视频火爆全网。

除夕夜，济宁籍脱口秀演
员徐志胜带着妈妈从汶上大集
上买的年货——— 大葱，首次亮
相央视春晚。聊起家乡春节趣
事，乡音乡情中溢满幸福感。

1月22日(正月初一)，济宁
籍导演郭帆携《流浪地球2》强
势回归。据猫眼专业版数据显
示，截至1月30日14：00，票房达
26 . 36亿元，位列春节档电影票
房第二。

济宁正被一波巨大流量所
簇拥。新年伊始，济宁好似打通
了任督二脉，在城市“出圈”的
道路上大步流星。

微山湖跻身5A级景区，吸引大量游客前往。

中稀天马新材料科技股份有限公司厂房。

出彩出圈绝非偶然

济宁，头顶“光环”
从孔、孟、颜、曾、子思子五大

圣人到中国（曲阜）国际孔子文化
节 尼山世界文明论坛，从穿城
而过的京杭大运河到碧波万顷的
微山湖，从太白楼、东大寺到太白
湖，从全国文明城市到国际湿地
城市……这些超级IP正吸引着国
人乃至世界的目光和脚步。

济宁文化和旅游资源十分丰
富，素以“孔孟之乡、运河之都”而
扬名天下，是儒家文化的发祥地
和中华文明的重要发祥地，是中
国优秀旅游城市、中国文化竞争
力十佳城市、十大最具人气旅游
目的地、国家文化和旅游消费试
点城市，拥有极其丰富的文化旅
游资源。

诗仙李白在济宁生活了23
年，期间写下《将进酒》等脍炙人
口的佳作。他徒步尼山，游览运
河，登楼饮酒，赋诗会友；他与杜
甫多次相逢，同游济宁，“醉眠秋
共被，携手日同行”的情谊被后世
传为佳话。公元十三世纪，马可·
波罗游览“东鲁之大郡，运河之要
冲”的济宁，激动地在游记里写
道：“这是一个雄伟美丽的大城，

河中的船舶往来如织、数量之多，
令人不敢相信……”彼时，大运河
济宁段沿岸茶楼、酒肆、勾栏林
立，南来北往的商贾、家眷、随从
云集游玩，灯红酒绿、彻夜笙歌。
可以说，从古至今，济宁都是文化
圈、旅游圈里的“网红”。

文旅资源富集，传承发展最
希望“植入”的都是年轻人。近年
来，济宁聚焦创建优秀传统文化

“两创”先行示范区，打造中华优
秀传统文化“两创”新标杆，推动
优秀传统文化研究阐发“登峰”与
推广普及“落地”并重，让优秀传
统文化飞入寻常百姓家。

想象力有多丰富，优秀传统文
化就有多少“出圈”的可能性。孔子
研究院、孔子博物馆、尼山圣境“新
三孔”精彩亮相，“尼山之夜”绚丽
璀璨；邹城孟苑非遗展区古韵十
足，可跟着投屏动画制作孟子面塑
挂件，或凝神装订“仉盟人”文创线
装手账，引发年轻人文化共鸣；“太
白夜游”、“运河记忆”、网红老街、
麷街市集，夜经济一片繁华，桨声
灯影里，游人在游河逛吃中都能寻
到一份温暖的“小确幸”。

一流的传播让一流的文旅资
源焕发新生。全球“云祭孔”新闻
发布会通过元宇宙举办，两千年
儒家文化与现代科技惊艳融合，
呈现了一场沉浸式视听盛宴；“跟
着孔子去游学”、“孔孟之乡汉碑
行”、网红游济宁等活动让济宁对
外文化传播交流多点开花。

移动短视频时代，年轻化、个
性化、时尚化的文化探索创新和
创意表达催生了网红城市的崛
起。在由21世纪经济报道和腾讯
云等联合发布的《中国潮经济·
2021网红城市百强榜》中，济宁成
功入围，位列榜单87位。可能很多
济宁人尚未自觉，其实这一“网
红”指数已然不低了。

从乔老爷子“一条大河波浪
宽，风吹稻花香两岸”，到“老干
部”靳东、歌手刘大成、热播电视
剧《运河风流》，再到《流浪地球》

中的“山东济宁补给站”、“周喆直”
等元素，这些明星、音乐、影视作品
不仅歌唱家乡、致敬乡亲，更传递
出对中华优秀传统文化的自信。

爆款影视、流量明星或神曲
是城市形象最好的广告。脱口秀、
科幻片这些年轻人的“食粮”，正
在和济宁产生关联，有了新兴文
化标签和示范效应，城市人文与
网络流量的“化学反应”值得期
待，文化济宁未来的“网红”之路
有望越走越宽。

从软文化到硬产业

短视频时代，流量争夺已经
成为城市竞争的新赛道。那么，城
市会不会自然红？

城市之所以火出圈，与其拥
有自带流量的人文地标和娱乐休
闲元素相关之外，更与城市自身
的主动作为密不可分。《新京报》
刊文指出，表面看，“网红城市”现
象是城市营销的胜利，实质背后
是城市发展理念变革等多种综合
因素共同形塑的必然结果，“网
红”只是一种外溢表现。

看来，与“颜值”相比，城市
“内涵”更重要。

几乎与本次网络上“出圈”同
步进行的，是济宁开展的文旅品
牌建设和推广活动。1月19日，济
宁召开新闻发布会，宣布自2023
年1月21日至3月31日，全市国有A
级旅游景区免首道门票，鼓励非
国有A级旅游景区首道门票实行
不低于5折的降价优惠，拉动景区
及周边综合消费。

济宁的“网红”格局，绝不仅
仅止于软文化。

2022年，济宁新培育国家高
新技术企业400家，新建省级以上
创新平台80家，全社会研发投入
增幅全省第1位；全市选派1500余
名机关干部奔赴860余家企业一
线，开展助企攀登行动。制造强
市、助企攀登中，寄托着城市向上

生长的抱负。
既不沿边也不靠海，济宁大

力发展内河航运，带动鲁南经济
圈转型跨越，培育鲁南物流能源
廊带，打造千亿级北方内河航运
中心，构建起现代综合物流大格
局。如今的京杭运河济宁段通江
达海，船只穿梭、千帆竞渡，再现
昔日“黄金水道”繁忙景象。

在炙手可热的新经济方面，
济宁挖掘自身的相对优势发展特
色产业，并抢抓央企国企、世界
500强布局“下沉”招大育强。宁德
时代新能源电池项目落地开工，
小松全球智能制造基地、山能智
慧产业园加紧建设，珞石机器人、
晶导微电子、海富电子、龙翼航
空、益大新材料、中稀天马等一众
企业品牌既助推了城市经济发
展，又成为城市新名片，扩大了城
市声望和影响力。

有流量就有关注度，就有活
力，就有发展前景和空间。人民网
有评论说，所有网红城市的基石
是较强的城市产业经济条件，并
且一定是三产不断升级、高端制
造业、服务业等产业结构不断优
化……城市流量是城市活力的体
现，也会反作用于激发城市活力。

现代营销学之父菲利普·科
特勒曾认为，一个国家或城市，可
以像一个企业那样用心经营。城
市管理者梳理城市独具特色的个
性魅力，系统化探索打造城市IP，
培育新场景新业态，运用新媒体
新思路营销，激发市民群众的参
与热情和智慧形成合力，城市的
网红基因有望被长久激活。

现代城市竞争，必须依靠产业
拓展和改革创新取胜。流量赋能、
文旅突围、产业升级、品牌加持，无
疑是城市竞争“长红”的路径。

国家级制造业高质量发展试
验区中心城市、港口型国家物流枢
纽城市、世界文化旅游名城、美丽
幸福典范城市……这些清晰的目
标必将重塑济宁独特城市形象，有
望继续吸引潮水般的“关注度”。
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