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融合食物

全球化是一个复杂的过程，并不是简单地让
符号、表象、图像、香料、气味的多样性消失。建立
统一性或单一性，既不是自然界的特征，也不是文
化的特征。相反，产生差异才是进化经济的应有之
义，这同样适用于文化的进化。全球化是方言存续
的进程，并促进方言的产生。

以物种保护为导向的文化多样性观念存在问
题，因为这只能通过人工围栏得以实现。博物馆或
民族学理论的叠加或许是徒劳的。文化交流过程
之鲜活，既在于文化的传播，也在于文化的消失。
超文化不是超维度的单一文化。相反，通过全球联
网与去实事性，超文化提供了丰富的生活形式和
生活方式。它们不断变化、拓展和更新，过去时代
的生活形式也以去历史化的超文化模式加入其
中。在这种空间和时间都不再有边界的情况下，超
文化终结了强调意义上的“历史”。

“麦当劳文化”或“可口可乐文化”等流行语，
并不能准确反映文化的实际动态。麦当劳是改换
名称从而更具象征意义的事物投射出的映象，这
种映象掩盖了实际情况。世界上的中餐馆可能比
麦当劳连锁店还多；在巴黎，人们吃寿司可能比汉
堡包还多。西方现代餐饮也经常引入亚洲美食元
素。在亚洲，麦当劳充其量只是当地美食的一种调
剂，就连供应的餐食也必须适应相应国家的饮食
习惯。来自美国的不只麦当劳，还有融合食物或融
合料理。这是一种混合菜肴，应用了超文化下的多
种香料、食材和烹饪形式。这种超料理并没有削弱
饮食文化的多样性，不会盲目地把所有东西都“一
锅炖”，相反，它要依靠差异，并创新形式。由此，超

料理创造了一种多样性，一种在一味保持地方菜
肴纯正性的情况下无法产生的多样性。因此，全球
化和多样性并不相互排斥。

乔治·瑞泽尔在《社会的麦当劳化》中将麦当劳
抬举为世界合理化的密码。也许，世界上许多生活
领域都被效率、可计算性或可预测性等合理化命令
控制。然而，这些合理化命令无法消除世界上各种
各样的口味，或者说无法消除香料和气味的多样
性。全球化不等同于合理化。出于对多样性的恐惧，
柏拉图曾谴责香料的使用和西西里岛食物的多样
性。但是，文化不会遵循逻辑，它比人们认为的更加
不可计算、不合逻辑。强制统一和认同不会成为全
球化的推进力量。超文化性正展现出倍增效应。

至少就食物而言，不会存在文化的统一化。味
觉运转的机制，也就是享受的机制，就在于制造差
异。单一性将意味着享受的终结。就消费经济而
言，差异的平均化毫无益处。差异和多样是口味超
卖场的生存所依。超文化性不仅指各种香料和气
味的并存，它还对口味进行去实事化，使其向新事
物敞开自我。

朝圣者与旅行者

齐格蒙特·鲍曼将朝圣者树立为现代人的形
象。鲍曼认为，现代性赋予朝圣者“极富前景的新
转变”。作为朝圣者的现代人在荒漠般的世界中游
荡，赋无形以有形，予片段以连贯，以碎片塑整体。
现代朝圣是一种项目性生活，它“定向、连续、坚
定”。由于其项目性，朝圣者的世界必须“有序、确
定、可预测且可靠”，必须是“一个永远留有脚印，
以便保存和收藏过去旅程痕迹和记录的世界”。

现代人真的是朝圣者吗？朝圣者的生存形式

是否真的与现代性相符？在朝圣经历中不可或缺
的是对这个世界保持陌生，朝圣者就是“陌生人”。
此处不太会成为他的家，他因而走在去往一个特
殊的彼处的路上。恰恰是现代性克服了此处与彼
处的不对称性，从而形成了朝圣的生存形式。不
过，与其说去往彼处，不如说前行到更好的此处。
荒漠、朝圣者的流浪也意味着不确定性和不安全
感，因为有走入歧途的可能。然而，现代性却以为
自己走的是一条笔直的路。

朝圣是前现代形象。因此，像海德格尔这样的
再神学化思想家会使用朝圣这一前现代性形象。

“迷途”是“存在”的一种形式。海德格尔的“在路上”
具有朝圣的结构，他内心有一种对“最终抵达”、对

“家园”的渴望，这与那个在可见的、可达的此处面
前自行隐匿的源始有关。海德格尔的《田间路》曾是
一条朝圣之路。朝圣的特点也是“紧迫、黑暗绵延、
等待光明”。朝圣之路“充满艰辛，虽越来越简单、纯
粹、直通向前，却朝着一个进不去、到不了的地方”。
恰恰是这种隐匿使“地方”再光晕化和再神学化。

在某种程度上，最初的旅行者仍有朝圣者的
步态。他们前往的是一个浪漫主义的反世界，一个
原始的或自然的地方。他们曾想从此处逃往彼处。
但他们已不再是外来者，既不是陌生人，也不是漫
游者。他们在此处有房，有家。

超文化性产生了一种特殊形式的旅行者。超
文化旅行者去往的不是反世界，也不是彼处，实际
上，他居住在此处与彼处成对称关系的空间里，他
就在这儿，“内在空间就是他的家”。在景观的超空
间里冲浪或浏览，与朝圣者以及浪漫主义的旅行
者的行进方式都截然不同。在超文化空间中，彼处
只是另一种此处，二者对称，不存在不对称的痛
苦。超文化旅行者从一个此处去往另一个此处，超
文化因而是一种关于“此在”的文化。由于超文化
旅行者并不追求最终的抵达，他们所到之处都不
是居处，不是特指的“此处”。

齐格蒙特·鲍曼虽然说过，对今天的旅行者来
说，“越来越不清楚哪个造访的地方才是家，哪个
地方只是落脚点”，但他仍然坚持“在家”的形象：

“‘此处我来做客，彼处才是我家’的对比仍然像以
前一样清晰，但要说彼处在哪里，则不容易……”
鲍曼的旅行者是一个浪漫主义的旅行者，他假定
了一个反世界。他仍然是朝圣者，正在去往故乡的
路上，去往彼处，而这个彼处却进入了将来时。鲍
曼虽然谈到思乡之情并不是“旅行者的唯一感
受”，旅行者也“恐惧被束缚在家乡”，即“恐惧被束
缚在一处”。然而，他对另一种旅行者的形式———
超文化旅行者的生存形式缺乏感知。与朝圣旅行
者相比，超文化旅行者不了解此处和彼处的差异，
因此不会生活在“第一将来时”或“第二将来时”
中，他们完全生活在现在时中，或处于此在中。对
鲍曼来说，旅行者仍然属于在对彼处的渴望与恐
惧之间纠结的朝圣者，而超文化旅行者既没有渴
望，也没有恐惧。

（本文摘选自《超文化：文化与全球化》，有
删节，标题为编者所加）

2019年，包括《倦怠社会》《爱欲之死》《他者的消失》在内的一套非常小众的哲学小册子，引起了哲学界、艺术界、政治治学界、传播学界、文学界的专家学
者和普通读者的关注，其作者就是韩裔德国新生代思想家韩炳哲。韩炳哲的主要研究领域是18至20世纪伦理学、社会哲学、现象学、文化哲学、美学、媒体
理论等，哲学思想继承了德国思辨的传统，又根植于现代，善于用短小精悍的小册子，在数字媒体时代照察社会情状和和人类心灵。据了解，韩炳哲作品中文
版第二辑将在今年推出，前三册《超文化：文化与全球化》《山寨：中国式解构》《妥协社会：今日之痛》已于近日出出版。其中《超文化：文化与全球化》一书是全
球化时代对全球文化和个体处境的诗意思辨。因新技术而加速的全球化进程，使异质的文化内容簇拥到一起，不同文化化空间相互叠加，相互渗透。文化打
破了原有的地域和血缘，去除了遥远性，实现了“切近”，即文化的“超”。无论是世界的融合食物还是旅行者，在韩韩炳哲看来，都是一种“超文化”的形象。

““超超文文化化””的的食食物物和和旅旅行行者者
□□韩韩炳炳哲哲

北园街道：多措并举

助力老旧小区改造
老旧小区改造是改善居住环

境、顺应群众关切的民生工程。为
做好老旧小区改造工作，增强居
民的幸福感，近日，济南市天桥区
北园街道联合区住建局共同开展
老旧小区改造前的违章建筑拆除
工作。

街道城管委抓住老旧小区改
造的契机，经过前期摸排梳理，入
户做通思想，多举措打通老旧小
区改造的“拦路石”，为老旧小区
改造畅通道路。

下一步，北园街道将继续做
实做细老旧小区改造的各项工
作，让百姓充分享受老旧小区改
造成果，共享幸福美好生活。

（苏环）

十六里河环卫所
开展垃圾分类宣传

活动
为进一步提升辖区垃圾分类

工作，提高居民垃圾分类意识，近

日，济南市市中区十六里河环卫

所组织垃圾分类志愿者走进万寿

路店铺，开展垃圾分类宣传行动。

志愿者向商家详细介绍经营场所

相关的垃圾分类设施设置使用方

法，并发放宣传册，引导商户正确

处理生活垃圾，杜绝乱堆乱放的

行为。此外，志愿者还耐心解答商

户提出的各类垃圾分类问题，进

一步发挥沿街商铺宣传垃圾分类

的窗口作用。

(许婷婷)

禁毒宣传进校园
2月13日，汶上县公安局禁毒

大队会同城关一所组织开展“开
学第一课，向毒品说不”毒品预防
教育进校园活动。禁毒民警走进
第五实验中学，通过“禁毒知识宣
传展板”及新型毒品实物模型展
览，就如何防范毒品危害进行了
现场互动，启发学生正确认识毒
品、远离毒品。 (许长欢 李弈宏)

禁毒宣传走进“糖球会”

近日，高密市公安局禁毒大
队组织民警走进“高密2023首届
糖球会”，向来往市民发放禁毒宣
传单页，讲解各类毒品外观特征、
伪装方式、成瘾机制、毒品危害与防
范以及禁毒相关法律法规等知识，
提醒市民在生活中提高毒品预防
意识，避免掉进毒品陷阱。（王金）
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