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多地竞速“海洋预制菜”，日照下出先手棋
渔业资源丰富，精深加工产业链完备，产业优势得天独厚

山东省临沂市沂河新区白沙
埠镇乔家湖村苏洪强于2 0 1 7年7
月1 4日早4点3 0分左右在自家门
口捡拾一名男婴，取名为苏乔，自
行抚养至今，捡拾年龄约为半个
月，用白色印花被包裹，放在一个
纸箱里，无其他物品及文字，请孩
子的亲生父母、其他监护人或知情
人与山东临沂市兰山区白沙埠镇
派 出 所 联 系 ，电 话 ：0 5 3 9 -
7 3 0 5 0 8 3 ，当 事 人 联 系 电 话 ：

1 3 9 5 4 9 8 8 9 0 9。
自公告之日起60
日内无人认领和
反映线索，我们
将按法律程序予
以 办 理 相 关 手
续，特此公告。
2023年2月28日

公告

文/片
记者 黄寿赓 安臻 刘涛

行业首个全国性大会
150余家展商集体亮相

2月24日上午10点，海洋食
品预制菜博览会刚正式开展，展
厅内就挤满了各类的观展者。其
中有当地市民，有业内同行，还
有餐饮采购商。参展企业则将自
己的主打产品摆放到了显眼位
置并提供了试吃。一时间，展馆
内各式海鲜菜肴飘香。

展会现场，山东美佳集团有
限公司、山东荣信水产食品集团
股份有限公司、日照双威海洋
等，日照当地规模较大的海洋食
品预制菜企业集体亮相，他们有
着种类众多的各式产品，涵盖预
制菜“即食”“即热”“即烹”“即
配”多类型。美佳公司工作人员
介绍称，本次展会上带来的产品
都是公司预制菜产品体系中比
较有代表性的一部分，以求通过
展会跟下游客户建立起联系，拓
展自己的销售范围。

除了日照本地预制菜企业，
本次大会还吸引了多家来自全
国各地的水产品预制菜企业参
加。

广东仙泉湖水产连锁有限
公司是来自广东珠海的一家企
业，公司采取“新型基地+专业养
殖户+品牌连锁”的产业链管理
模式，主营各类脆鱼片。现场工
作人员告诉记者，企业目前正在
开拓北方市场，主要面向餐饮B
端（企业用户商家）。仅博览会首
日上午，他们就接触了八九十个
客户，未来将作进一步洽谈。

主营鲢鱼和鳙鱼产品的杭
州千岛湖发展集团有限公司也
亮相博览会，同样带来的是主要
面向餐饮B端的产品，工作人员
介绍，“对于水产品来说，餐厅养
鱼与杀鱼会产生大量人工成本，
我们企业的产品通过技术上的
提升，最大限度降低产品与活鱼
之间的口感差距，从而降低餐厅
水产环节中的成本”。

记者注意到，现场观展人群
中，除了附近来体验新兴事物的
居民，餐饮企业占据绝大多数，
他们多是来现场尝试完善自己
的供应链体系的。日照嘉豪书香
里养老社区郭经理对记者称，

“我们单位食堂主要提供园区内
部人员用餐，此前都是人工配
菜，现在预制菜可以省去不少加
工环节，提升食堂运行效率。”

品牌化助力日照预制菜
弯道超车

我国预制菜始于上世纪90
年代，麦当劳、肯德基等国际餐
饮巨头进入中国大陆，一些工厂
开始为其配送半成品菜，成为最
早的预制菜雏形。直到2020年左
右，预制菜才开始成为行业发展
的一个方向。

艾媒咨询预计，未来几年我
国预制菜市场将延续较高的增
长速度，预计2026年，我国预制
菜的市场规模将突破万亿元。日
前印发的2023年中央一号文件

中又明确提出：“提升净菜、中央
厨房等产业标准化和规范化水
平。培育发展预制菜产业。”这是
预制菜首次写入中央一号文件，
为产业发展再添利好政策。

在预制菜行业的构成中，海
洋食品占据重要地位，《中国水产
预制菜研究报告2023》显示，2022
年中国水产预制菜行业规模达
1047亿元，同比增长16 . 8%，预计
未来中国水产预制菜市场保持较
高的增长速度，2026年水产预制
菜市场规模将达2576亿元。同时，
基于海鲜难储存等自身特点，海
洋食品成为预制菜行业内门槛较
高的一类。

目前，在国内海洋食品预制菜
版图之上，广东湛江、浙江普陀、辽
宁大连等多地正在凭借自身特色
产业基础与政策拉动，竞速“中国
海鲜预制菜之都”。在这场抢占先
机的竞争中，日照率先亮出了自己
在产业基础上的“家底”。

作为一座海滨城市，日照渔
业资源丰富，贻贝产量全国第
一，中国对虾、两城虾皮、霸王鞭
刺参、西施舌、大竹蛏等水产品
具有较高知名度。

基于资源禀赋，日照海洋产
品加工行业历史悠久，技术、口
碑积累和经验优势明显。在美佳
集团、荣信集团等龙头企业的带
动下，日照市海洋食品产业吸纳
从业人员2万多人，形成了养殖、
捕捞、仓储、生产加工、包装标
识、销售出口一、二、三产业融
合，养殖捕捞——— 初加工——— 精
深加工的完整产业链，为日照市

发展海洋食品预制菜产业提供
了得天独厚的条件和优势。

据统计，日照市从事海洋产
品生产、加工企业达200多家，水
产品总产量超过50万吨，产品远
销欧美、日韩、东南亚等100多个
国家和地区。预制菜企业数量已
达百余家，其中水产品预制菜相
关企业约占40%。

“水产品是日照预制菜的主
力和特色，品牌化是助力日照预
制菜弯道超车的战略手段。”农
本咨询创始人贾枭指出，对相关
地区而言，率先打造“海洋预制
菜之都”，抢占制高点，对推动产
业升级，构建其在中国预制菜版
图中的地位意义重大。

多家本地龙头企业领跑
“打法”有何启示

在日照海洋食品预制菜发
展过程中，此前主要经营海产品
加工出口的山东美佳集团有限
公司、山东荣信水产食品集团股
份有限公司等几家企业凭借多
年在行业内的积累，成为当下新
风口中的领跑者。

美佳集团旗下日照佳天下食
品有限公司总经理孙光爵告诉记
者，美佳集团此前一直专注于出
口业务，2016年以来，海水产品出
口连续6年第一。从2021年春天，
美佳集团启动以国内循环为主
体、国内国际双循环的市场化转
型，在这个过程中，海洋食品预制
菜成为重要的“抓手”。目前，从海
洋到陆地、从鱼鲜到果蔬，美佳集
团已经初步形成了以蟹柳系列产
品为头雁，拥有600多个单品的预
制菜雁阵产品体系。

与美佳集团类似，荣信集团
此前也是一家专注于出口的企
业，每年出口量能够达到3万吨，
从2019年开始，公司逐渐面向国
内市场发力预制菜产业。山东荣
信集团常务副总经理孙伟介绍
称，“目前出口市场基本稳定，想
要实现大规模增长难度较大，而
参考国外食品行业发展趋势，国
内的预制菜产业尚处起步阶段，
所以公司将国内预制菜作为新
的机遇。”

正如孙伟所言，国内海洋食
品预制菜成为当地不少原本主
营加工出口企业实现“双循环”
的重要途径。

纵观上述三家日照企业，均
是做海产品加工出口出身，它们
此前的精力主要集中于保证产
品质量、维护现有国外客户群

体，对于国内市场开拓经验相对
缺乏，尤其是想在当下各类品牌
厮杀中脱颖而出难度不小。无法
在国内市场打出品牌知名度，几
乎成了所有出口转内贸企业的
通病。

对此，作为规模较大的美佳
集团，其选择是充分参与产品品
类竞争。孙光爵坦言，“并不是所
有的产品都能成功，但是我们得
有，这也随之带来了成本的增
长，想要降低成本就看企业在各
环节的控制水平了。”

荣信集团与佳食食品的选
择更加现实，选择聚焦几个大单
品，目的是使企业能够率先切入
赛道，拿下市场份额。

破局C端市场
如何打通“最后一公里”

作为新兴事物，预制菜在B
端，尤其是餐饮渠道被广泛推广
开来的同时，在直接面向个人消
费者的C端，仍旧要有很长的市
场教育的路要走。

由于海洋食品预制菜销售
半径受运输半径影响，跨区域的
消费者对产品的认知度低，烹饪
方法掌握程度差。同时，不同地
域对海洋食品的口味偏好也不
同，这就更增添了C端市场教育
的“壁垒”。要想扩大市场，企业
必须要通过产品升级和对标的
渠道开发，使产品最大限度接近
用户和消费者，并且促进品牌发
展，才能被市场广泛认知。

基于自身体量，美佳集团选
择在各地建设城市分销中心承担
市场开拓任务。孙光爵告诉记者：

“目前，我们已经在北京、上海、重
庆、广州、成都等10个城市建立分
销中心，3月份还要再布局3个，预
计2023年城市分销中心数量将达
到20个，全面布局国内市场。”

对于荣信等企业来说，企业
直接下场做市场意味着高额投
入，社区团购、电商直播成为其
触及C端消费者的重要渠道。

与此同时，餐厅也正在成为
预制菜C端推广的“桥头堡”。

本次中国（日照）海洋食品
预制菜产业发展大会，除了参展
的150余家企业，还吸引了海鲜
委的50余家采购商、40余家社区
联盟、海产品行业的自媒体大
V30余人到场参与，他们也成为
C端市场教育的中流砥柱。据统
计，本次展会累计入场5 . 7万余
人次，现场海洋食品上下游企业
累计达成合作协议63项。
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2023年3月5日是第60个学雷
锋纪念日。3月1日，齐鲁晚报·齐
鲁壹点、阿里公益天天正能量发
起“‘壹’起做好事 天天正能
量”——— 纪念学雷
锋活动60周年座谈
会。通过获奖正能
量人物再回访活
动，展现新时代雷
锋的心路历程和思
想变迁，通过一场
主题座谈会挖掘这
些凡人善举背后带
来的社会意义和价
值，并通过持续征
集寻找身边的正能
量，倡导全社会一
起做好事，将雷锋
精神代代传承下
去。

届时，全国道
德模范、孝亲敬老
之星、最美志愿者
房泽秋，济南市民
巡访团团长辛安，
全国爱国拥军模
范、三八红旗手齐
亚珍，“淘书爷爷”
钱玉田，曾在16楼
徒手救人的贺安
友，继承父亲的雷
锋纪念馆的刘安等
正能量人物将悉数
到场，为大家讲述
新时代雷锋精神的
故事。

活动将同步在
“壹点天元发布厅”
启动，作为齐鲁壹点自主研发的
元宇宙产品，观众可以沉浸式观
看和参与这场温暖满满的座谈
会。用户届时可以通过H5入口进
入“天元发布厅”，齐鲁壹点会为
每个用户打造一个专属的“数字
分身”，大家还可以根据自己的喜
好选择人物形象。您可选择台下
观众席落座，用户之间可以对话
交谈，也可以从不同角度看到舞
台场景，获得强烈的临场感和沉
浸感。
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开袋即食的甜虾、
稍稍加热就能食用的烤
星鳗、与酱料包搭配出
售的切块鱿鱼……在2
月24日举办的2023中国

（日照）海洋食品预制菜
产业发展大会上，1000
余种涵盖海洋食品预制
菜领域，“即食”“即热”

“即烹”“即配”等多类型
的产品被摆上展台。

来自全国各地的
150余家参展商在大会
上集体亮相。本次大会
是多地竞速预制菜背景
下，海洋食品预制菜行
业内首个全国性大会，
这也意味着在当下各地

“争食”预制菜的背景
下，日照下出“先手棋”。
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