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记者 张九龙

自今年春节以来，在政府各
项调控政策，特别是扩大消费、
促进增长系列措施的推动下，旅

游市场出现了显著的复苏向好趋
势。春节假期期间，全国国内旅
游出游3 . 08亿人次，同比增长
23 . 1%，恢复至2019年同期的
8 8 . 6 % ；实现国内旅游收入
3758 . 43亿元，同比增长30%，
恢复至2019年同期的73 . 1%。有
部分省份两项指标已经达到甚至
超过2019年水平，比如山东，春
节期间旅游接待人数和旅游总收
入两项指标分别达到2019年的
134%和99 . 8%。同时，停滞三
年的入出境旅游也在近期连续破
冰重启，并呈现出明显的快速回
暖趋势。

这些现象都说明，在国家和
各级政府积极有效地引导和政策
推动下，旅游市场复苏已经取得
了显著成效。对当前和今后旅游
市场的发展趋势，无论是从业者
还是广大民众，都充满了信心。
但市场是在不断变化的。一方
面，疫情一定程度上改变了人们
的生活习惯，也改变了出游习惯
和旅游消费习惯；另一方面，旅
游市场发展本身也有阶段性特
征，市场在不断变化，而旅游企
业的创新能力却明显下降。所

以，当前面临的最大现实是：市
场开始复苏，但一些旅游企业却
跟不上市场变化的步伐。

今天整个旅游生态已经发生
了巨大变化，特别是在文旅融合
大背景下，文化“两创”也赋予
旅游新要求和新功能，对旅游目
的地品牌打造、营销方式、传播
效果和经济、社会效益等提出了
更高要求。前几天，山东成立了
山东旅游营销专家委员会，并召
开了旅游营销论坛。在山东省旅
游行业协会王德刚看来，旅游营
销方式、营销内容等要想与时代
共振、与年轻人对接、与广大游
客共情，就必须要用时代性的手
法去讲述最动人的故事，用新场
景、新视觉、新情节、新手法
等，把目的地、景区、度假区、
酒店、民宿等文化内涵和动人故
事分享给游客，更要探讨如何去
创新模式、拓宽渠道，用什么方
式去讲述最动人的故事，用什么
场景去展示最美好的形象。

旅游本身是吸引力经济，
“娱乐化营销”的吸粉效应非常
强。“娱乐化营销”是一种与娱
乐性媒体、娱乐性节目、娱乐性

场景联合打造超级IP、提高产品
传播力和吸引力的营销方式。广
东省的长隆度假区是一个完全由
人工打造的非传统优势产品，巧
妙使用了“娱乐化营销”方式，
与真人秀电视节目《爸爸去哪
儿》《奇妙的朋友》《跑男》等
进行合作，圈粉数亿，一跃成为
享誉全国和东南亚的著名旅游目
的地，而且通过持续的娱乐曝
光，不断提高产品粘性，绑定了
一大批铁杆“粉丝”，创造了
“娱乐化营销”的成功典范。正
如王德刚所言，山东有许多同类
产品，甚至有的在规模和内容丰
富度上已经超过了长隆，但普遍
存在营销方式传统、呆板问题，
缺乏娱乐性、时尚性，圈粉能力
差，需要提升营销创新能力，将
自己的产品更加有效地与目标消
费群体对接。

无论网络议论如何热闹，旅
游最终还是内容为王，这个内容
显然不是短视频的内容，而是旅
游资源、旅游服务、旅游配套设
施等多方面集合而成的内容。在
当前新需求、新消费环境下，要
注重关注游客需求变化，不断创

新旅游产品开发，提升自己的市
场竞争力。

王德刚建议，重点关注备受
80后、90后等主力人群青睐的自
驾、亲子、家庭出游方式，重视
备受年轻消费群体追捧的剧本
杀、盲盒、汉服、国潮等新消费
热点，推动供给侧求新、求变，
努力补齐高品质、深体验文旅产
品不足的短板，侧重创新类产品
开发，加大剧本杀、密室逃脱、
汉服旅拍、国潮体验、电竞、脱
口秀、小剧场等个性化体验型产
品研发力度。顺应国内旅游消费
呈现兴趣导向与悦己体验趋势，
除关注产品和服务的实用价值
外，满足90后、00后追求社交、
悦己、情感属性、文化属性等附
加价值的心理需求，推出亲水体
验、数字艺术、沉浸式体验、特
色演艺等个性化创意产品，实行
引进演唱会、举办电竞赛事、开
发潜水运动等兴趣经济项目。针
对中青年文化体验游客，提供古
建鉴赏、红酒品鉴、插花雅集等
深度体验产品。推广一批有文化
内涵、有风情特色、有深度体验
的旅游民宿精品。

旅游市场恢复，营销也要再创新

记者 王昕珂

为进一步发掘、展示2022济
南国际双年展的艺术魅力，提升
济南的城市文化形象，由济南国
际双年展组委会主办的“共生世
界——— 2022济南国际双年展”全
民摄影大赛，于2月17日至3月12
日面向社会进行征集，受到各界
广泛关注，摄影团体、摄影家、
摄影爱好者纷纷拿起相机，通过
镜头记录艺术时刻，用光影传递
美好瞬间。

“共生世界——— 2022济南国
际双年展”由山东省人民政府主
办，山东省委宣传部、山东省文
化和旅游厅、济南市人民政府共
同承办，济南市委宣传部、济南
市文化和旅游局协办，山东美术

馆、济南市美术馆(济南画院)作
为执行单位负责展览具体实施工
作，并作为主展区共同展示。除
此之外，还在部分城市公共空间
的延伸展区同步展出平行展。

本届双年展共汇聚全球22个
国家和地区221名艺术家的272件
当代艺术精品，以“共生世界”
为主题，包含当代与传统共生、
人与自然共生、地域与世界共
生、现实与虚拟共生、艺术与科
技共生5个维度，囊括国画、油
画、版画、雕塑、水彩、综合材
料、摄影、影像、装置、新媒体
等10余个艺术门类。展品涵盖生
态艺术、观念艺术、抽象艺术、
新表现艺术等诸多艺术流派，形
式当代、形态多样，满足不同观
众的审美需求。

目前，“共生世界——— 2022
济南国际双年展”全民摄影大赛
征集已结束，接下来，所有参赛
作品将通过网络投票环节进行初
评海选，票选前135幅优秀作品
进入复评；本着公平、公正、公
开的原则，复评由主办方聘请专
家进行评选，分别评选出一等
奖、二等奖、三等奖、优秀奖；
最终评奖结果将在山东美术馆、
济南市美术馆济南画院、济南国
际双年展官方微信公众号、齐鲁
壹点等平台公布。大赛设置文创
产品代金券、文创产品、定制画
册、特刊等奖品，获奖者均由济
南国际双年展组委会颁发证书。
此外，拟邀请获奖作者参加双年
展闭幕式，并举行获奖作者颁奖
活动。

记者 郑珂

由文化和旅游部、山东
省人民政府主办，文化和旅
游部艺术司、山东省文化和
旅游厅、济南市人民政府、济
宁市人民政府、德州市人民
政府承办的第十一届全国杂
技展演，3月16日晚在泉城济
南开幕。

作为杂技领域的国家级
艺术盛会，全国杂技展演已
连续举办了十届，推出了一
大批优秀杂技作品和人才，
为促进杂技艺术事业繁荣发
展、增强人民精神力量发挥
了重要作用。近年来，文化和
旅游部组织实施了“中国杂
技艺术创新工程”“全国魔术
领军人才培养计划”等工程，
项目实施以来，有力提升了
杂技创作和表演水平，推动
了杂技艺术的创造性转化、
创新性发展。

山东坚持“二为”方向、
“双百”方针，大力实施艺术
高峰战略，创作推出了一批
精品力作，文艺创作呈现出
百花竞放、蓬勃发展的新气
象、新风貌。山东杂技历史悠
久，底蕴深厚，历经千年传承
发展，现已成为全省文艺舞
台的一支重要力量。近年来，
全省杂技艺术工作者坚持守

正创新、锐意进取，积极探
索新时代杂技艺术创新之
路，逐渐发展成为以技巧
为核心、与其他文艺形式
互促交融、兼容传统特色
与现代审美的新型综合艺
术，推出了一大批享誉海
内外的优秀作品。此次展
演，山东将全力以赴做好
各项服务保障工作，为全
国人民奉献一届精彩纷
呈、安全祥和的杂技艺术
盛会。

开幕式后，全场观众
共同观看了由山东省杂
技团创排的杂技剧《铁道
英雄》。该剧以鲁南铁道
大队抗击日本帝国主义
侵略为历史背景，塑造了
信念坚定、英勇无畏、足
智多谋的英雄群像，谱写
了英勇抗战的历史壮歌，
曾入选“中国杂技艺术创
新工程”，参加朝鲜“四月
之春”友谊艺术节并荣获
团体奖金奖。

第十一届全国杂技展
演期间，将在济南、济宁、
德州等地举办优秀杂技剧
(节)目展演、专家研讨会、
下基层演出等一系列活
动，来自全国各地的8部杂
技剧、50个杂技(魔术)节目
持续演出至3月28日。

2022济南国际双年展
全民摄影大赛完成征集
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近日，各地的文旅
局局长们走进“内卷”
行列，使出浑身解数
“变装”为家乡代言，
并借助互联网各传播平
台迅速破圈，成为旅游
营销的经典范例。作为
旅游产业重要的一环，
营销宣传如何唤起人们
对某个地方的向往，始
终是从业者应该思考的
问题。

开幕式现场。 摄影：房世强

部分参赛作品展示。
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