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又引来如花少年 老城区再迎春天
年轻人纷纷“上街里”，一度被冷落的青岛老城区为啥突然火了？

■解密网红城市流量密码

文/片 记者 杨雪

老城区把自己扮靓

爱一个人很多时候是从容貌
开始的，爱一个地方也是。青岛老
城区的“出圈”是从它的旧貌换新
颜开始的。

作为一条百年商业街，中山路
与栈桥、五四广场一样，是青岛旅
游的一张重要名片。栈桥看海、劈
柴院吃小吃、中山路逛商店曾一度
成为游客打卡的热门路线。然而随
着大学路、小麦岛等新网红打卡景
点的兴起，特点不鲜明的中山路曾
一度“没落”。

如何让老城区换新颜？随着近
几年中山路片区改造的开展，市南
区深入挖掘西部老城区的历史文
化积淀，对老建筑进行盘活、更新。
去年暑假上新的中山路巨幅裸眼
3D大屏幕，以及首届上街里·啤酒
节活动的举办，为中山路赢得一拨
游客潮，沉寂多年的中山路再次走
入人们的视线。

今年春节期间，“大艺术家”光
临青岛老城区。市南区上街里联动
知名插画家大橘子，将其“大艺术
家”系列作品中的7个造型不同的
名画艺术IP，在中山路、太平路以
及三江里等地进行集中展览。当年
轻人喜爱的艺术IP遇上青岛老城，
老城区与新潮流碰撞出的火花迅
速在社交媒体上引起热议。其中最
受欢迎的当数位于城市记忆馆前
的“戴珍珠耳环的少女”，由于网友
的错位拍摄，装置前的灯变成少女
的墨镜，“戴珍珠耳环的少女”也摇
身一变成为“戴墨镜的少女”。有趣
的图片在网上得到快速传播，引得
不少年轻网友纷纷到现场拍照打
卡。

除了“大艺术家”IP装置的进
驻，伴随着上街里·逛春天旅游艺
术季的开启，17组花植创意装置将
老城区装点得春意正浓。两百位国
际花植设计师以春天为主题，在安
娜别墅、广西路27号、三江里等点
位场景现场创作不同的花植亮化
设计作品，通过投票邀请全民参
与。“今天特意为了各种花花造型
的装置来拍照打卡，”李女士是青
岛大学大三的一名学生，她与好友
在网络上刷到老城区活动的帖子
后，特地过来游玩。李女士表示，之
前很少来老城区游玩，后来听说老
城区开始更新改造，就对这一片未
来的样子充满期待。

过去，老青岛人习惯将以中山
路为轴线的中心商业区称做“街
里”，而“上街里”是当年青岛人最
时尚的消闲方式。从过去的“一二
一，上街里，买书包，买铅笔”，到如
今的“上街里，逛春天”，曾经繁华
的中山路以一种复古与时尚结合
的新方式重新回到人们的视野。

“美的东西是吸引游客来的重
要前提。”青岛酒店管理职业技术
学院文旅学院副院长朱丽男认为，
老城区活化的第一步就是先美化，

“无论是政府一直在推进的城市更
新改造，还是近期老城区各种‘小
而美’景观的提升，美的东西是吸
引人来的重要条件。鲜花簇拥、干
净整洁，美化后的老街区受到游客

青睐，加速在线上平台传播，慕名
而来的游客亲自来打卡，从而形成
一个良好的传播链条。”

多种形式吸引年轻人

靓丽的“容貌”有了，要吸引年
轻人还要用心。这一点，老城区绝
对诚意满满，用心良苦：只要年轻
人喜欢，咱全安排！

3月19日，实景音乐剧《爱情
绽放》在浙江路26号的百年建筑
安娜别墅内上演。灯光映照下的
爱情地标“永恒之翼”、玫瑰花海
瀑布，配合完全沉浸式的实景观
演体验，现场观众在演员的带领
下走入这段爱情故事中。台上的
演员全情投入，台下的殷女士看
得动容。殷女士平时就是音乐剧
迷，她说这次过来就是专程看音
乐剧的，“沉浸感太强了，以前都
是在各种剧院里看，没想到音乐
剧还能在百年老建筑里表演”。作
为一名外地游客，殷女士表示自
己以前也来过中山路，不过是去
栈桥顺便过来看看。“这次是特意
过来老城区游玩的，只在一个区
域就能一站式打卡演出、集市，还
有各种展览，不但有好吃的好玩
的，还有满满的艺术氛围，这太戳
年轻人的喜好了。”

从前老一辈爱逛大集，现在年

轻人热衷于逛市集。海誓山盟广场
上，春日爱尔市集正在举行。白色
和绿色为主色调的装饰春日清新
感十足，市集上除了小物件、咖啡
以及各类美食，售卖鲜花的摊位也
深受年轻人喜爱。一条四方路上便
聚集了奥莉春日集、赶浪计划市集
以及寻味青岛美食市集等三大主
题市集。

黄小厨携手黄逗菌打造的“赶
浪计划”市集最受年轻人喜爱。黄
小厨是演员黄磊创立的生活方式
品牌，黄逗菌则是演员黄渤的二次
元IP。凭着“二黄”的人气，“赶浪计
划”市集想不火都很难。“赶浪计
划”以多种生活方式、多元年轻文
化、多类艺术表达之名，召集年轻
人以浪会友，邀请多位美食、美酒、
潮流、艺术、生活好物等多类型品
牌及主理人入驻市集。现场还设置
了文化衫区域和便利贴区域，让游
客写下“赶浪宣言”。

“夏日霓虹今天在大鲍岛演
出！”3月19日，夏日霓虹乐队在社
交账号发出演出预告。你可能会对
这个乐队陌生，但你一定听说过之
前在小麦岛带动全场大合唱的“青
岛的浪漫”演出团体。这次市北区
邀请夏日霓虹乐队来到大鲍岛博
山路广场开唱，老城区的霓虹灯光
配合着观众手中晃动的灯光，一首
首全场大合唱让观众沉醉其中，也

带动整个街区热闹了起来。相关工
作人员介绍，本次市北区春天

“里”·拥“鲍”你大鲍岛文化旅游季
策划了多种类型的演艺活动。里院
live音乐演出、不插电live流行音乐
会将在博山路露天广场上演，轻松
愉快的露天氛围、时尚的流行音乐
不仅契合了年轻人的口味，而且也
与大鲍岛街区新场景、新消费、新
体验的氛围非常契合。

在潍县路19号的太兴里，上街
里长桌宴火热开餐，游客小邓终于
在这里吃到了具有青岛特色的炒
蛤蜊以及野馄饨。本次寻味青岛美
食市集集结了多个最具青岛特色
的美食。“这里很热闹、很有生活气
息。”游客小邓说，之前来的时候没
抱太多期望，但没想到这个美食市
集青岛味满满，“希望青岛可以多
一些这种具有地方特色的小吃
街。”

新旧碰撞更具魅力

老城区一度被冷落，“老”当然
是很重要的原因。但是老也有老的
优势，这一点，青岛老城区也足够
自信，他们要通过新旧碰撞把“老”
的优势充分发挥出来。

早在两大活动引爆老城区之
前，这片老城就已凭借新氛围和新
业态吸引了不少游客。坐落于芝罘

路74号的荷田水铺大鲍岛穿越店
堪称“顶流”网红店铺。作为一个主
打养生和国潮的岛城本土品牌，大
鲍岛穿越店选址在百年里院内。古
风庭院配合新中式饮品，顾客既可
以体验“日茶夜酒”“围炉煮茶”的
潮流文化，又可以在这座老建筑内

“穿越百年”、拍照打卡。不少游客
坦言比起单纯的商业体，开在老里
院里的店既有历史的厚重感，又有
现代的潮流时尚，新旧碰撞的感觉
更具魅力。

今年春节期间，三江里里院文
化主题休闲商业街区正式开街，时
髦又复古成为这个街区的代名词。
老街里重聚烟火气，三江里在保留
原有历史风貌的基础上，还引进了
手作、书房、咖啡等“青春产业”。这
里既有售卖新奇好物的悠然商店、
也有主打湿版摄影和复古拍立得
的失物招领照相馆。潮流店铺的进
驻为老街区源源不断地吸引年轻
客流。

今年2月，沉浸式戏剧《无昼之
夜》在永寿里揭开“戏剧盲盒”。戏
剧结合当下年轻人喜爱的剧本杀、
盲盒等形式，将演出地点搬进里
院。四个人物房间分别上演不同的
故事线，并借助里院两层的建筑特
点，最终将主舞台汇聚到庭院里。

“戏剧表演结合烧脑故事线推理，
而且还需要在里院里面走动线观
看，这种体验很新奇，之后还想看
更多类似的演出，”游客杜先生说。

《无昼之夜》编剧梁瑛表示，故事本
身就是以青岛里院为背景去创作
的，“希望能够借此吸引更多年轻
人走进里院、爱上里院，了解里院
文化。”

让年轻人宣传老城区

只要能吸引年轻人，就足以说
明老城区自有老城区的魅力。只要
年轻人喜欢，那么喜欢老城区的人
就会越来越多。

随着改造升级后的大鲍岛、
三江里等地开门迎客，新业态的
入驻让年轻人对这片“复古又时
髦”的街区兴趣十足。谈及美、新、
潮的内容入驻老街区，青岛酒店
管理职业技术学院文旅学院副院
长朱丽男认为“这是非常正确的
做法”。她表示，历史的厚重感和
年轻人年轻化的结合并不矛盾，
老城区通过新业态的升级改造，
将青岛百年沉淀的城市文化迸发
出来，是非常有必要的。将目标锁
定为18-35岁的青年群体，则可
以撬动整个大市场。“即使他们当
中有一部分群体消费能力目前还
未到达顶峰，但当这个区域给他
留下好印象、好口碑后，未来他不
仅自己会过来，而且会带着老人
和小孩过来，从而形成一种稳妥、
长远的消费保障。”

此外，朱丽男还提到，18-35
岁的人群传播能力很强，“不少人
会在社交网络上将自己认为不错
的美食、风景等进行分享，继而带
动一个新风潮的形成，这样低成
本又快速的传播比单纯做一条广
告性价比高多了。”

确实如此，凭借年轻人利用
社交媒体超强的传播能力，青岛
老城区就这么火了。

近日，青岛老城区突然火了。周末来老城区“上街里，逛春天”已成为年轻人当红的周末休闲方式。在
某社交平台上，“青岛上街里”“逛春天”等词条获得百万浏览量。虽然还未到旅游旺季，但周末的中山路
人流如织，附近不少商家纷纷感叹“3月老城的人流一点不输7月旺季的时候”。

曾一度被年轻人“冷落”的老城区为什么突然就火了呢？

记者 杨雪

沉寂的老城春日“苏醒”
焕发新生，艺术装置、市集、
演出、展览齐上阵撬动中山
路成新网红打卡地，不少游
客在称赞老城不一样了的同
时也会开始担心：热闹过后，
老城区的热度应如何维持下
去？

在青岛酒店管理职业技
术学院文旅学院副院长朱丽

男看来，设计好几条老城区旅
游引流线路十分重要。她举例
说，许多游客在栈桥游玩之
后，就直接前往台东、万象城
等地吃饭，并没有在老城区过
多停留，也就失去了深入了解
城市文化的机会。“所以建议
在旅游动线的设计上，除知名
景点外，可以更多放入老字号
餐饮、商店等，将老城区从景
区到商业整个盘活起来，带动
区域内餐饮、商店再次活起

来、火起来。”
朱丽男表示，还可以结合

新业态推出研学路线，带动
“青岛人逛青岛”。此外，朱丽
男认为，市南区政府“西迁”中
山路以及一系列企业办公场
所落户老城区，对提振信心、
复兴老城有重要意义。“除了
文和旅，政府和一系列企业的
回迁释放了积极信号，业态的
重塑也会吸引人口的回流，老
城复兴进入新阶段。”

老城区如何维持住热度？
专家：优化旅游动线设计盘活街区

葛新闻延伸

“赶浪计划”市集吸引了大批年轻人“以浪会友”。
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