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打造公共区域品牌
商河产业发展新特征

■聚焦广日产业园落地商河

记 者 宗兆洋
通讯员 刘安容

公共品牌塑造的潜力

城市品牌是一个城市区别
于其他城市的特殊标志，是一个
城市文化和精神内涵的重要体
现。新时代背景下，城市的第一
和唯一常常来源于文化和科技
两个层面。

商河是否拥有公共品牌？答
案是肯定的。

在以往公共区域品牌的一
般定义中，往往将其限制于农业
产业或文旅产业，对于大部分地
区而言，具有地方特色的品牌往
往集中于区域特有的资源，例如
农业及其附加产品。

对于商河而言，无论是种类
齐全的农业，还是极具地方特色
的温泉产业，又或是孔孟文脉之
地的文化底蕴，都为城市烙下了
文旅标签，逐渐形成了城市印
象。对于科技与产业的公共品牌
构建，正受到越来越多城市的关
注，且渐成趋势。

近年来以来，针对区域公共
品牌的打造，不少地方都公布了
各具特色的发展规划。

河南省出台《关于实施品牌
发展战略 推进“美豫名品”公
共品牌建设的实施意见》中提
出，用三年时间培育一批“美豫
名品”，围绕工业、农业、服务业
和区域品牌，打造一批国内、国
际知名河南品牌。

青岛市召开实施“青岛优
品”工程座谈研讨会，提出今年
将全面启动“青岛优品”工程，紧
紧围绕工业、农业、服务业和海
洋产业等重点领域，构建“青岛
优品”的品牌、标准、评价、推广、

保护等五大体系。
从其聚焦的重点中不难看

出，品牌不再仅仅局限于区域独
有的农业抑或是文旅特色产业，
而是延伸至包括高端产业在内
的更广阔的领域。

未来，这样的城市发展风向
将越来越明显，也必定将有更多的
城市投入到科技与产业的品牌竞
争之中。对于当下的商河而言，建
设自身的城市品牌，打造新的城市

标签，占据先发优势显然极有必
要，广日股份华东数字化产业园的
落地，或许将推进这一进程。

城市转向的内生动力

从某种意义上来说，打造科
技为导向的区域公共品牌，商河
此前已经开始了这样的进程。

就拿商河之前开工的几个
项目来说，上个月刚刚启动的济

南商河高端医药产业园加速器
项目，是商河主动对接全市生物
医药与大健康主导产业，立足济
南、辐射全国，倾力打造的集科
技研发、中试孵化、产业园区于
一体的生物医药特色专业园区。

此外，正在推进的家家悦
5 . 0供应链产业园项目，在规划
中提出将形成从仓储到配送、从
制造端到终端客户、涵盖农副产
品及生鲜产品的大型仓储物流

中心，从而打造京津冀优质农产
品供应基地和省会经济圈最大
的农产品加工流通中心。

如今，广日股份华东数字化
产业园的落地，显然可以看做这
一发展情境的延续。但新的城市
形象的形成，仅凭一个或数个优
质产业的带动作用还远远不够，
商河正在构建与之相匹配的“软
环境”。

根据商河今年的政府工作
报告，商河新增市级以上农业龙
头企业3家，培育“瞪羚”企业14
家、“专精特新”中小企业43家，
华信自动化、创意银航获评国家
级“专精特新”小巨人企业，华庆
机械、华信自动化被认定为国家
知识产权示范企业，科源制药、
百斯杰生物入选山东省首批科
技小巨人企业，商河县入围国家
知识产权强县建设试点县、山东
省社会信用体系建设典型城市
创建名单，网络零售额增幅持续
位居全市首位。

寥寥数语，透露出商河城市
建设的许多信息。

现有理论里，一个城市的创
造力在很大程度上取决于城市
制度的定位，如果制度层面上能
将城市创造力充分激发出来，那
么城市发展中就能不断涌现新
的经济增长点、城市品牌等，从
而实现城市资本的增值和城市
经济的持续发展。从某种意义上
来说，这也是构建城市品牌的意
义所在。

好的城市与好的企业一定
是相互吸引的，广日股份华东数
字化产业园落地正是这样的结
果——— 不断挖掘城市的内生动力，
提高城市的竞争力，为创新、创意、
创业的资本要素、人力要素、资金
要素的集聚提供原动力，商河已经
展现出了这样的潜力。

通讯员 韩如月

容缺办理扩围
企业只跑一趟

“我们公司急需办理税务备
案，由于首次办理业务忘记携带
合同复印件，本以为今天要白跑
一趟了，多亏了容缺办理才让我
们没有耽误业务！”济南诸藤包装
制品有限公司（以下简称“诸藤包
装”）财务人员项立银充满谢意地
说。

当境内企业和个人向境外单
笔支付5万美元以上的特定外汇
资金时，需要先在税务部门进行
服务贸易等项目对外支付税务备
案，备案后方可前往银行进行汇
款。自2023年2月1日起，国家税务
总局在全国范围内将13项涉税费
资料纳入容缺办理范围，其中，

“服务贸易等项目对外支付税务
备案”是容缺办理涉税费事项之
一，合同（协议）或相关交易凭证
复印件等资料可以容缺办理。

据了解，该笔对外支付汇款
为诸藤包装向境外机构的借款，
因临近还款期限，企业财务人员
项立银前往银行汇款时被告知需
要服务贸易等项目对外支付税务

备案表。因首次办理对外付汇业
务，对业务流程不熟悉，项立银没
有携带合同复印件。前台税务人
员在了解事情经过后，主动告知
纳税人可通过容缺办理进行服务
贸易等项目对外支付税务备案，
随后迅速为纳税人办理了该项业
务，拿到备案表的项立银也吃了
一颗定心丸，并成功在当天办理
了对外付汇业务，按期履行了双
方的借款合同，保障了公司信誉。

最后，税务干部还对财务人
员进行了线上办理服务贸易等项
目对外支付税务备案辅导，帮助企
业减少办税成本，提高办税效率。

牵线补链助企
数据精准纾困

产业链供应链是企业发展的
“生命线”，为加快各行业复工复
产，商河县税务局按照“便民办税
春风行动”要求，紧盯“筛、问、推、
牵”四个关键环节，充分发挥大数
据作用，筛选供应链上原材料短缺

或产业链上销路不畅的企业，积极
开展薄弱环节补链助企活动，助力
企业跑上复工复产“快车道”。

济南升华家具有限公司，位
于玉皇庙镇民营经济工业园，是
玉皇庙镇老字号家具生产企业，
但由于近年来疫情冲击、房地产
行业萎靡，企业经营遇到了困难，
产品销售乏力。商河县税务局了
解情况后，利用“全国纳税人供应
链查询”功能，结合企业需求，为
企业匹配潜在采购商，并第一时
间收集供销双方信息，为企业建
立“一企一户”需求清册，在依法
保护纳税人商业秘密、尊重市场
规则的前提下，为有供销需求的
企业“牵线补链”，为企业复工复
产增添动力。

“企业的生产经营关键要看
供应链产业链，这可是我们的生
命线。今年，税务部门利用税收大
数据帮我们开发新客户，有了信
息和渠道，我们的底气就更足
了。”收到反馈的济南升华家具有
限公司董事长王勇说。

商河县税务局在落实税费优
惠政策、运用大数据助企业打通
产销链的同时，快速响应企业个
性化合理诉求。根据“便民办税春
风行动”具体要求，结合纳税人意
愿，提供入户宣传、电话问需等

“线上+线下”多种辅导模式，力
求让企业清晰了解税收优惠政
策，掌握具体操作流程，切实为企
业纾困解难，提振企业发展信心。

宣传培训多样
政策辅导快享

为扎实开展好“便民办税春
风行动”，商河县税务局主动抓好
税费支持政策落实这个落脚点，通
过开展行业税企座谈会、税法进校
园、杏花节税法志愿服务等多种宣
传活动，分类施策，专项辅导，推动
各项税费支持政策落地见效。

商河县税务局通过税收大数
据梳理各行业企业名单，分行业
开展了房地产、保险、涉税专业服
务机构等多场专题税企座谈会。

通过面对面进行政策实操性培
训，详细讲解个人所得税汇算清
缴、土地增值税清算等与实际业
务关系密切的内容，共计培训纳
税人200余户次，征求意见建议10
条，并全部给予回访反馈。

同时，商河县税务局结合纳
税人缴费人需求以及时间节点，
开展多项实地宣传。积极开展“税
随春风入校园、校税共建暖师心”
活动，为教职工讲解个税汇缴操
作流程，向青少年进行普法教育，
进一步提高全民税法知晓率和纳
税遵从度。在商河县“杏韵花开
古风文韵”第八届踏青赏花文化
旅游节现场开展税收宣传，针对
杏花节人流量大，市场主体涉税
需求多的特点，在活动现场通过
放置易拉宝、发放宣传折页、面对
面辅导、现场问答等多种形式，对
小微企业“六税两费”减免、支持
居民换购住房个人所得税政策、
个税汇算清缴、居民社保缴纳等
系列税费政策进行宣传。

春风十载，常吹常新。商河县
税务局将继续深入落实“便民办
税春风行动”便民举措，并结合县
域实际，做好纳税人缴费人诉求
分析，推出更加具有针对性、创新
性的服务措施，持续推动税惠政
策落实落细、税费服务提档升级。

“春风行动”持续升温 便民举措走深走实
商河税务让纳税人缴费人体验感获得感持续增强

在大部分人的印象里，
商河除了是个农业大县，也
是一座偏向于旅游属性的
城市。人言商河有三宝，豆
腐、炮肉与蒸枣，除此之外
还有天下闻名的温泉、历史
悠久的鼓子秧歌。

不过时下，这样的城
市印象正在悄然改变。几
天前，广日股份华东数字
化产业园落地商河，为区
域发展注入新动能之时，
也向人们展现了文旅产业
之外的无限可能。

广日物流

随着2023年“便民办税春风行动”深入开展，两批六方面42条便民办税缴费举措依次推出。国家
税务总局商河县税务局围绕“办好惠民事·服务现代化”主题，积极响应纳税人缴费人诉求，深入落
实各项便民举措，让“春风行动”持续升温，让纳税人、缴费人体验感获得感持续增强。
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