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“齐鲁农超”，公益权威让服务更贴心

守护群众“舌尖上的安全”

近年来，枣庄法院高度重视
食品安全问题，充分发挥刑事审
判职能作用，依法严厉打击危害
食品安全犯罪，切实保障人民群
众“舌尖上的安全”。

2022年至2023年上半年，全
市法院一审审结食品安全犯罪17
件31人，均为生产销售有毒有害
食品罪。枣庄法院始终严格贯彻
落实宽严相济刑事政策，在判处
的被告人中有13名被告人被判处
非监禁刑，2名被告人被判处5年
以上有期徒刑，14名被告人被制
发禁止令，禁止其从事相关行业，
18名被告人被判处支付惩罚性赔
偿金共计183万余元，有力震慑了
危害食品安全违法犯罪行为。

(任超众 黄振山)

8月28
日，“好品
山 东 和
美乡村”齐
鲁 农 超 山
东 农 副 产
品 展 示 交
易 平 台 上
线 活 动 在

济南举行。该平台由山东省农业
农村厅指导，大众报业集团、鲁
商集团主办，齐鲁晚报·齐鲁壹
点负责建设运营和维护管理。

打造山东本土特色优质农
副产品的电商交易、展示平台，
对于助力山东农业强省建设，促
进农村数字化、产业化、创新化、
品质化和品牌化发展，推广销售
山东好品，持续赋能乡村振兴战
略，具有重要意义和深远影响。

“齐鲁农超”平台成功上线，
受益于山东农业资源之优。山东
是农业大省，是全国重要的农产
品生产、加工和出口基地。山东的
粮油、果蔬、肉蛋奶、水产品等主要
农产品产量连续多年居全国前列，
尤其是农副产品品牌众多，“好品
山东”农产品享誉全国，深受广
大消费者喜爱和信任。

2022年，山东全省农林牧渔
业总产值达到1 . 2万亿元，稳居
全国首位。山东生产了全国约
8%的粮食、11%的水果、12%的
蔬菜、13%的水产品；蔬菜和肉
蛋奶产量、规上农产品加工企业
数量全国第一，农产品出口连续
24年保持全国领先地位。物产富
饶、产业发达的山东，为建设一
个优质农副产品展示交易平台
提供了充足的条件。

“齐鲁农超”平台成功上线，顺
应了打造乡村振兴齐鲁样板的时
代所趋。近年来，山东深入贯彻落
实习近平总书记对山东工作重要
指示精神，坚定扛牢打造乡村振兴
齐鲁样板重大政治责任，加快推动
乡村振兴齐鲁样板提档升级。山东
农业农村系统尤其注重深耕“土特
产”、走好“融合路”，强龙头、补链
条、兴业态、树品牌，不断拓展农业
增值增效空间，把农村资源优势转
化为产品优势、产业优势，持续推
动乡村产业全链条升级。此时，市
场供需两端都需要一个便捷、规
范、具有公信力的展示交易平台，
更好地实现山东优质农副产品与
消费市场的有效对接。

打造“齐鲁农超”平台的战
略部署，推动“好品山东”在农业
领域率先突破，是从山东农业实

际出发，做强平台经济、助力打造
乡村振兴齐鲁样板，尤其是助力
加快产业振兴的一项重要举措。

“齐鲁农超”成功上线，是政
媒共建、数字赋能之实。作为“齐
鲁农超”平台的主办方，正在加
快推进融合转型的大众报业集
团，由此开启了参与、融入、服务
社会治理的新征程。具体承办的
齐鲁晚报·齐鲁壹点，在“技术+
内容”的双轮驱动下，深度融合
转型，已经构建起主流媒体的全
新影响力。截至今年6月底，下载
量突破7500万，日均活跃用户突
破120万，报网端微矩阵总覆盖
人群超过1 . 4亿，这些数据凸显
了强大的媒体优势。“齐鲁农超”
16市联动直播季，必将迅速掀起
讲好山东“三农”故事，擦亮山东
优质农产品金字招牌的热潮。

目前，“齐鲁农超”平台建有16
市品牌馆，已有超1000个农产品品
牌、近3000家商户入驻，形成了山
东农产品的线上超级市场。让“好
品山东”叫得更响、“山东好品”卖
得更好，已是近在眼前的美好。

在数字时代，电商平台不断
涌现，“齐鲁农超”平台敢于后来
居上，力争成为中国第一个综合
涉农政务服务平台，很重要的优
势在于政媒共建，具有鲜明的公
益和权威属性，能够全方位地为
农谋利，为民谋福，为商服务。

未来已来，潜力无限，只要
坚持服务“三农”、服务消费者的
初心，不断团结全省力量，“齐鲁农
超”平台一定会出现持续、长足、稳
健的发展，为打造乡村振兴齐鲁样
板、加快建设农业强省发挥应有的
作用，做出积极的贡献。

□评论员 沙元森

葛评论员观察

饮品界刮起盲盒风，有的店刚开业就要转手
专家：创新程度不高，商家应不断创造新产品吸引消费者

文/片 记者 杜春娜

喝啥全凭运气
饮品盲盒店兴起

“怎样点单？”8月25日上午，
在济南宽厚里，一家饮品盲盒店
前不断迎来客人的询问声。记者
注意到，该店的商品除了咖啡、奶
茶等饮品系列外，还有挑战盲盒
系列。

据该店店长李先生介绍，他
们主要经营盲盒系列，顾客可以
单独点饮品，但是并不划算。“店
里盲盒系列中的饮品是随机获
取，涵盖菜单中的咖啡和茶饮系
列。除了饮品外，里面还有礼物。”
李先生表示，饮品盲盒的形式受
到很多人欢迎，主要就是因为这
种饮品加礼物的创意独具吸引
力。但如果顾客不喜欢获得的饮
品，他们无法退换。“礼物的形式
多种多样，我们会进行不定期更
新。并且盲盒的价格越高，礼物的
级别也就越高。”

店铺张贴的饮品菜单显示，一
杯饮品的价格主要在二三十元，种
类包括咖啡和茶饮。挑战盲盒系列
的种类有五种，分别为：28 .8元1杯
饮品+1礼物、38 .88元1杯饮品+2礼
物、48 . 8元2杯饮品+2礼物、68 . 88
元2杯饮品+3礼物、88 . 88元3杯饮
品+3礼物。

商铺有两个窗口，一个是买
单窗口，顾客点完单后，就能领取
一个号码牌。等待叫号后，便可到
另一个取餐窗口，按下红色按钮
后开启盲盒。在按钮按下的同时，
音乐顿时响起，仪式感满满。

“目前济南大概有7家类似的
饮品盲盒店。我们今年5月底刚开
业，那时顾客很多，有青岛、黑龙
江的游客专门来这里体验盲盒饮
品。”李先生称，他这里是济南市
首家饮品盲盒店，主打传递快乐
的理念。“很多人有选择困难症，

饮品盲盒的形式其实就解决了他
们的烦恼。”

在宽厚里的另一家盲盒饮品
店前，随着饮品制作完成，一阵音
乐响起，饮品和礼物便从取餐口
缓缓出现在顾客眼前。记者注意
到，该店包括六种饮品盲盒套餐，
套餐内同样包括饮品和礼物，价
格从28 . 8元到88 . 88元不等。饮品
有鲜果茶、芝士茶和咖啡系列。“我
是第一次买，逛街的时候看到它
了，就想尝试下。”市民季女士花
52 .1元购买了其中一份套餐，获得
了两杯奶茶，以及一个毛绒玩偶和
包包。“其实还是有些贵，但就是
图个惊喜和开心。”

店铺同质化严重
很容易被模仿

尽管饮品盲盒的形式十分吸
引人，但是记者探访发现，该类似
店铺的经营模式较为单一，基本
形式为饮品+礼物，礼物为咖啡
杯、玩偶、泡泡机、包包等。

“现在济南的饮品盲盒店形

式都差不多，但顾客流量是相对
固定的。”李先生坦言，个别店铺
之间相距太近，容易分散客流量。
此外，记者了解到，有饮品盲盒店
开了月余后，因效益不好，店长准
备转手店铺。

“饮品盲盒的这种形式创新
程度不高，进入门槛低，容易受到
模仿。如果大家一旦都模仿，它的
热度和新颖度马上就会降低。”山
东财经大学工商管理学院副教授
张晴表示，当消费者觉得盲盒饮
品的性价比不高，或者对其丧失
兴趣时，他们便不再会购买。

“消费者买盲盒饮品，多是为
了满足了自己的好奇心。商家靠
这种新奇的模式，吸引大家进行
一次性消费。”张晴介绍，如果盲
盒饮品要取得长期发展，打破经
营的同质化，还是要创新，在品质
上下功夫。“商家应该学会创新，
不要只局限在固定的产品上，要
不断地创造新产品，吸引消费
者。”张晴称，商家不能仅依靠外
在的营销模式，也可以赋予产品
额外的价值。

喝啥全凭运气，还有一份礼物，如今的饮品界掀起了一股盲盒风，
“饮品+礼物”的形式受到了不少人的喜爱。在济南，这样的饮品盲盒店
也逐渐兴起。饮品盲盒店到底是怎样的存在？近日，齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者对此展开了调查。

济南一家饮品盲盒店不断有客人光顾。

葛相关链接

食品盲盒花样多
安全谁来保障

不仅是饮品盒受关注，在美
团平台以“盲盒”为关键词进行
搜索，水果、蛋糕、包子等食品盲
盒形式五花八门。

济南市槐荫区某大型商场
内的一家蛋糕店出售了临期蛋
糕盲盒，工作人员梁女士告诉记
者，他们的临期蛋糕盲盒只在蛋
糕保质期的最后一天出售，一般
顾客不能选择蛋糕的样式。“基
本上都会卖光，如果卖不完，总
部会回收。”

在济南市卧龙路上，一家
蛋糕店里出售了小罐的盲盒
提拉米苏。“这款盲盒产品系
列出售了两三个月，一个月能
卖几百份。”该店店长崔先生
表示，该产品很受小朋友喜
欢，里面的蛋糕可能会是车厘
子、晴王葡萄等水果蛋糕，性
价比挺高。

记者调查发现，不少商家
称，不会给消费者销售过期食
品，但仍有市民担心食品盲盒
存在食品安全隐患。“我们不
清楚商家卖的具体产品，盲盒
里的食品如果是到期或者是过
期食品怎么办？”济南市民姜女
士担忧道。

国家市场监督管理总局近
日出台的《盲盒经营行为规范指
引》指出，盲盒经营者应当按照
法律法规规定，通过产品标签、
消费提示等方式充分告知消费
者盲盒商品的名称、产地、生
产者、执行标准、性能、规格、
成分、生产日期、有效期限、使
用存储条件、安全警示、“三
包”条款等关系商品质量的基

本的必要信息，标注的信息应
当真实、准确。

与此同时，也有市民质
疑，食品盲盒的形式是否会造
成食品浪费。“盲盒里的食品
如果不是一个人喜欢的，这个
人可能就会选择扔掉，这难道
不是一种食品浪费吗？”济南
市民张女士怀疑道。而指引提
到，食品经营者在从事食品销
售、餐饮服务过程中附赠其他
盲盒商品开展促销活动的，应
当遵守《中华人民共和国反食
品浪费法》的有关规定。餐饮
服务经营者不得诱导、误导消
费者超量点餐。

记者 杜春娜
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