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零食店扎堆路口，是新宠还是炮灰
依托自有供应链主打价格便宜，密集开店顾客不断被分流

见习记者 胡晓雪

零食店雨后春笋般出现

在零食市场上比较火的品
牌，如“良品铺子”“三只松鼠”
等，这些品牌店内销售的产品仅
仅局限于自家品牌。而零食集合
店则不同，以“赵一鸣”和“好想
来”为例，这两家品牌店凭借着
100平方米以上的店铺优势，店
内售卖的零食从国内到国外各
种品牌不一，在售品类达到2000
+。零食集合店凭借丰富的产品
种类、低廉的产品价格，迅速占
领零食市场。

打开高德地图搜索“赵一鸣零
食店”，显示潍坊辖区有12家店，而
搜索“好想来零食工厂”则显示有
42家门店。8月31日下午3点半，记者
来到赵一鸣零食店潍洲路店，六七
名店员正在各自岗位上忙碌着。店
内手挎购物篮选购的顾客并不少，
大多都是家长带着孩子来选购零
食，不一会儿收银台前就排起了
队。随后，记者又来到好想来的北
宫东街店与中百大厦新华店，店内
消费者虽没有赵一鸣零食店的数
量多，但也并不冷清，两个店都有
七八名消费者在选购商品。傍晚时
分，店内顾客开始多起来。

有零食不到半价就能买到

记者发现，该类零食店一般
“站”在街道的拐角处，红底白字
的招牌上十分明显地写着“我们
很便宜”的广告语。

“我经常去零食店买东西，
价格真的很便宜。”刚刚在好想
来消费的市民柴先生告诉记者，
好想来和赵一鸣零食店都是他
经常选择的零食品牌店。记者随
机选取了店内几件零食产品，将
店内售价同淘宝官方旗舰店售
价进行了对比,发现市面上比较

火的68克重的“王小卤脱骨凤爪
（香辣味）”在赵一鸣零食店的标
价为8 . 8元/袋，好想来的价格同
样为8 . 8元/袋，而王小卤脱骨凤
爪旗舰店相同产品的价格则为19
元/袋，价格相差超过10元；商超
普遍售卖价格为5元的元气森林
气泡水，在这两家零食店都以
3 . 9元的价格在售。

为何零食店能把商品的价
格“打下来”？“好想来有自己的
供货链，店内商品都是公司直接

和厂家合作，没有中间商赚差
价，所以价格优惠。”来自江苏的
好想来加盟商张力（化名）说，

“外面的商超基本上不可能拿到
像我们这么便宜的价格。”

同质化现象较严重

潍坊的零食集合店正以“迅
雷不及掩耳之势”占据潍坊零食
市场，同时一些问题也暴露出
来，记者发现零食店品牌同质化
现象严重。

举例来说，从店的外观装修来
看，“赵一鸣零食”和“好想来零食工
厂”两个品牌宛若“孪生姐妹花”。除
了都是大红招牌白底字外，两家店
的广告语似乎有异曲同工之妙，赵
一鸣零食店门头的广告语是“潍
坊，我们很便宜！”好想来的门店上
则写着“潍坊，我们好便宜！”走进店
内，赵一鸣零食店在引导消费者办
理会员卡的海报上的吸引语为“不
充值，也是会员”，而好想来多了一
个字———“不必充值，也是会员”，甚
至两家品牌的会员日也都是每月
的8日，折扣力度同为88折。

此外，记者走访发现，两家店
内零食产品的布局方式也类似。靠
墙货架大都为消费者熟知的知名
零食产品，如上好佳薯片、喜之郎
果冻等，店内中间场地放置的货架
基本上都是清一色的“散装白牌产
品”。“白牌”指的是一些中小厂商
生产的没有牌子的，或者知名度不

高的品牌。零食店内散装白牌产品
占比能有60%以上。

加盟成本高，回本周期长

资料显示，赵一鸣零食店的母
公司是宜春市赵一鸣商贸有限公
司，成立于2019年1月28日，最初从
一家小小的炒货店起步，逐步涉及
零食领域。2020年10月开放加盟，目
前有2000+门店，并以每月200+的开
店速度布局。截至目前，山东省内
16个地级市除济南、青岛外，其余
地级市均有门店加盟。好想来则是
创立于2011年，总部设在江苏泰州
兴化，目前全国门店数超1200+。自
2022年8月开放加盟以来，以每月
100+的开店速度发展中。

记者从好想来官网看到，好
想来的品牌距离保护为300米。一
加盟商告诉记者，附近不到1公里
内现在有一家好想来正在装修中，
门店之间的距离相隔不远，竞争压
力比较大。“我开这个店前前后后
花了100多万元，包括加盟费、装修
费、首次铺货备货费、人工费等，我
们的利润点很低，走的就是薄利多
销路线，而客流量却无法保证。”

现在来看，零食集合店势头
正盛，客流量源源不断，但在如
此迅速且密集开店的现状下，靠

“走量”为利润来源的零食集合
店的客流量被不断分流，回本周
期被进一步拉长。长此以往，零
食集合店还能坚持多久呢？

记者 黄寿赓

天猫京东拼多多集体亮相
凸显本次博览会含金量

衡量一场展会的“咖位”，头部
企业到场数量是重要标准。9月8日，
在电商博览会现场，阿里巴巴、京
东、拼多多、天猫、抖音、快手、美团、
亚马逊、大润发、遥望、辛选、董先生
等20余家重点平台和知名机构集
体亮相，这在一定程度上凸显了本
次博览会的“含金量”。

据悉，作为经山东省人民政
府批准，由济南市人民政府和山
东省商务厅共同主办，按照专业
化、市场化原则举办的电商领域
品牌博览会，本届大会设计“9+13
+50”体系，即黄河流域及东西协
作电子商务高质量发展、山东电
子商务高质量发展成果、“好品山
东、乐享电博会”品牌供应链、海
外电商、电子商务应用示范、数商
兴农、直播电商、工业电商、电商
科技智慧体验等九大展区、13个
板块、50余项展示内容，全面展示
电子商务创新发展成果、示范应
用、新业态新模式新技术新产品
等，展览面积35000平方米，参展单
位1200家，专业观众50000人次。

在各展区，根据不同定位，参
展企业都拿出了自身专业能力，或
展示企业好品，或畅通供应链上下
游，或利用自身先进技术去赋能电

商企业发展。一场场洽谈之间，电
商产业发展要素加速流动。

技术驱动愈发明显
AI数字人直播受围观

在洽谈商品及供应链合作的
同时，参展的一些技术类企业尤其

是AI数字人直播相较以往受到了
更多关注。同时，品牌营销、短视频
矩阵、代运营、电商内容输出等类
型的企业也在现场受到广泛关注。

ToB层面，参展的山东港口集
团、山东能源集团、山东高速集团
等企业则为观展者提供了更多工
业电商的想象力。以山东港口集团

打造的“陆海云商”平台为例，该平
台是中国北方生活消费品分拨中
心配套建设的仓配售一体化数字
服务平台，通过信息共享、流程优
化和资源整合等方式，可为B端商
户提供完整的供应链服务。

聚焦产业高质量发展
电商发展生态峰会来支招

作为电商博览会主旨活动，
2023山东电商发展生态峰会在9月8
日上午顺利举行，淘天集团副总裁
徐飞、中央财经大学中国互联网经
济研究院副院长欧阳日辉、山东乐
旋体育集团有限公司联合创始人、
董先生珠宝有限公司董事长李水
晶等来自业界、学界的企业家、专家
学者针对电商行业新趋势发表各
自见解。

专家表示，随着电商产业的发
展，部分新业态新模式已经超出了
原有电子商务概念的范畴，表现为
数字经济下的新型商业运营模式。
其中，在消费端主要表现为界面的
多元化、场景化、个性化等特点，在
生产端表现为界面的数字化、智能
化、生态化、跨界化等特点，“新电
商”概念由此产生，成为当下促进
电商高质量发展的主要抓手。

电商大咖云集背后
济南电商经济加速腾飞

电商博览会吸引到各界大咖广

泛参与，背后是济南电商经济持续
数年的高速增长。数据显示，2022年，
济南实现网络零售额1265.1亿元，同
比增长22.6%，位居15个副省级城市
前列；今年上半年全市实现网络零
售额623.6亿元，同比增长18.1%。

据了解，近年来，济南坚持“党
建引领、园区带动、产业支撑、补链
强链”，紧抓电商经济快速发展新
机遇，出台扶持政策，加强园区载
体建设，打造电商产业带，引入新
业态项目，创新开展公共服务，举
办特色活动，聚力推动电商高质量
发展。

在电商产业方面，济南先后出
台了《大力发展电商经济打造直播
经济总部基地实施方案》《济南市
电商产业园+基地三年培育提升行
动计划方案》等政策，助力电商产
业点燃泉城经济增长新引擎。

数据显示，济南目前已有商
河、平阴2个电子商务进农村综合
示范县、3个国家级电商示范基地、4
个国家级电商示范企业、26个省级
电商直播基地、电商供应链基地、
电商产业带，有电商企业2.24万家，
网上店铺25万个。

本届电商博览会上，淘宝发布
山东百万新商造星计划，好品365商
城战略合作、建设云商直播电商战
略合作、全球飞翔跨境电商B2B平
台与中东阿拉伯战略合作、福瑞达
GOBUTY战略合作等8个项目现场
签约，未来济南电商产业发展将再
添新动力。

大咖云集，千余家企业参展电商博览会
这背后是济南电商经济持续数年的高速增长

9月8日上午，2023山东（济南）电子商务产业博览会（以下简称“电
商博览会”）在山东国际会展中心拉开帷幕。本届电商博览会展示内容
丰富多元，共设置九大展区、13个板块、50余项展示内容，阿里巴巴、京
东、拼多多、抖音等20余家重点平台和知名机构到场参展。

电商博览会吸引各界大咖广泛参与，背后是济南电商经济持续数
年的高速增长。本次电商博览会期间，又有山东淘宝百万新商造星计
划、好品365商城战略合作等数个项目签约落成，未来将为济南电商经
济发展注入新的动力。

本届电商博览会展示内容丰富多元。

几乎是一夜之间，零食集合店如雨后春笋般“冒出”，知名度比较高的
两个品牌“赵一鸣零食”与“好想来零食工厂”正在迅速占领潍坊零食市
场，“站”上各大街道的拐角处。如今，两家品牌在潍坊的总店数多达54家。

作为快消品市场中最活跃的行业，新兴休闲零食赛道的崛起，是零
食市场向以潍坊为代表的三线城市下沉，还是品牌资本抢占市场布局
的新动向？近日，齐鲁晚报·齐鲁壹点潍坊融媒记者探访潍坊多家零食
店，寻找零食店在潍坊“遍地开花”的真相。

零食集合店正在迅速占领潍坊零食市场。
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