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丰富产品供给
假日活动多彩纷呈

全省开展“畅游齐鲁·乐享金秋”
活动，推出“畅游齐鲁·乐享‘双节’”慢
直播，打卡红叶柿岩、趵突泉、灵岩寺、
东营黄河口等名胜风景区，走进大明
湖开展行进式直播活动，让游客足不
出户也能揽胜齐鲁。

各市积极组织丰富多彩的秋季特色
文旅活动，进一步拉动文旅消费，促进全
省文化旅游市场活起来、火起来、旺起
来。济南市以“多彩金秋打卡泉城——— 济
南漫游季”为主题推出六大主题260余项
文化和旅游活动，给市民游客假期出游
提供丰富选择。济宁市充分利用2023中
国孔子文化节和第九届尼山世界文明论
坛成果，策划“文化济宁”9类旅游精品线
路，推出18条研学游线路，精心准备了尼
山礼乐嘉年华等20余种沉浸式文旅体验
活动。东营市以“乐享金秋·畅游东营”为
主题，推出“双节同庆·清风市集”、孤岛
槐林金秋艺术季等十大文旅活动产品，
丰富市民游客文旅需求，释放消费潜力。
泰安市坚持上下结合，精心策划推出51
项市民和游客参与度高的旅游节庆、展
销活动，涵盖文艺演出、创意集市、运动
赛事、景区嘉年华、音乐美食节、采摘游
园会、特技烟花秀、艺术书画展等多个品
类。

文旅消费让利惠民
群众出游热情高涨

各地消费政策纷纷落实落地，景区
门票减免促销，文旅消费让利惠民，提振
文化和旅游消费。枣庄市围绕“上台走
运·枣城有戏”主题品牌，打造一批丰富
精彩的文旅活动、推出优惠措施，满足游
客多样化、特色化的文旅消费需求。淄博
市文化惠民活动形式多样，组织开展文
艺展演、主题展览、演讲朗诵、送文化下
乡等40余场文化惠民活动，线下+线上为
群众送上文化大餐。烟台市通过不断完
善旅游消费惠民政策，全市星级饭店的
餐饮、住宿、购物消费显著增加，各大商
场熙熙攘攘，娱乐场所人流络绎不绝，旅
游消费需求显著激发。菏泽市曹州牡丹
园、浮龙湖生态旅游景区、水浒好汉城等
重点景区纷纷推出主题各异的文旅活
动，吸引众多游客和市民参与，接待游客
和营业收入均大幅增长。

丰富文化体验
满足群众假日需求

假日期间，全省各级公共文化场馆纷纷举办多场各类
公共文化活动、延长开放时间，参与群众持续增长。省美术
馆践行“两创”方针，弘扬时代精神，举办“齐鲁风华”山东
美术精品展；山东博物馆推出“海岱日新”——— 山东历史文
化陈列等多项展陈，组织了“遇见玉兔”“探寻黄河文明”等
系列研学活动和多项非遗体验活动，吸引了大批游客。

青岛市依托博物馆资源，举办弘扬传统文化、推介城
市历史文化风貌和红色精神等方面展览9项；举办“革命烈
士纪念日”研学活动、考古系列视频播映、木版年画非遗体
验等特色教育活动。滨州邹平文化馆等单位组织开展“迎
中秋、庆国庆”系列群众文艺展演活动，推出多项美术作品
展、画展。临沂市41家县级以上公共文化场馆全部免费正
常对外开放，陪伴广大游客和市民群众度过一个欢乐祥
和、悠哉乐活的精彩假期。日照市各级公共文化服务场馆
成为市民游客休闲打卡的重要目的地，当日全市公共文化
场馆共接待市民游客2.7万人次。 据大众日报

曾经心急火燎地赶路，而今在时间的挥霍中自得其乐

脚步减慢注重享受，假日旅游“画风”变了
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拜月大典、宋风市集
传统民俗成泉城旅游亮点

济南市文化和旅游局精心组织
推出了一批极具特色的文旅融合产
品。其中，济南天下第一泉风景区开
展了中秋节民俗体验活动，邀请游
客现场制作月饼，弘扬传统民俗。印
象济南·泉世界举办了第六届中秋
拜月大典，依托中华传统文化拜月
仪式融入非遗文化，以“中式美学+
传统演绎”开展一场精美绝伦的演
出盛事。济南方特东方神画以国风
盛典为主题开展“庆双节”活动，古
风市集、万国来朝剧本杀、国潮花艺
美陈、国庆红街、潮起东方系列演
出、国潮华裳巡游、神画盛世宴等营
造热闹非凡的节日氛围。

济南千佛山风景名胜区推出沉
浸式游园会——— 宋风市集，通过月夕
良辰、中秋雅韵、传统演艺等八项活
动，让市民游客穿越千年，体验宋风
文化。

九顶塔景区举办“赶秋节”活动，
游客可参观少数民族村寨的民俗、民
居，欣赏精彩的原生态民族歌舞演
出。莱芜雪野乡村度假区举办“共赴
圆月之约，同贺祖国之诞”活动，每天
都有不同主题的体验项目，既满足了
市民游客节日休闲的需要，也使中华
优秀传统文化得以传承和创新。

济南南山一景区
做支口红过佳节

9月29日下午，记者在济南南山
九如山诺曼堡文创体验馆看到，很多

家庭游客正在其非常有特色的木结
构建筑空间里，怡然自得地享受手工
制作乐趣。

近几年，九如山景区主动舍弃部
分观光市场，将精力转向中高端度假
消费市场，其中最具标志性的是推出
号称“江北最大”的民宿聚落，由传统
山水观光风景区变身为度假风景区。
在游客体验等方面也做了很大的调
整，自2020年伊始，不再销售传统门
票，改为打卡游，悄悄“卖”起了环境。

继打出“研磨时光”（自磨咖啡）、
“铁木臻”（铁艺）、“牛烘烘”（自助烘
焙）等打卡游项目之后，今年双节前
夕，又推出“口红”“香水”“蜡烛”“美
甲”“饰品”……多项游客手工体验项
目。购买九如山打卡游门票的游客在
景区优美的山居环境中沉浸式体验，
感到非常新鲜。

80后济南游客范先生见女儿玩
得专注，自己也忍不住上手制作口
红。领到一套设备材料，选择心仪的
颜色，按照动作要领，向玻璃器皿中
加入配料，经过加温和搅拌，形成红
色的液体，倒入模具，等半个小时，一
支口红就做成了。

在文创体验馆，除了制作口红，
还可以做香水、蜡烛。

推出上述浪漫体验项目的九如
山景区，游客脚步明显慢下来，也少
了大声喧哗。取而代之的是静静躺卧
欣赏风景，或凭窗而坐，玩会儿手机
或发会儿呆。旅途中少了急躁，自个
儿在时间的挥霍中自得其乐。

越来越多的游客
开始真正享受假期

我国自1999年推出“五一”“十
一”黄金周度假制度后，大众旅游时

代加速到来。2003年参加工作的记
者，从媒体人角度见证了近二十年黄
金周的变迁。

2003年十一国庆黄金周，国家假
日办发布通告，全国共接待游客8999
万人次，旅游收入346亿元。此后若干
年，每个黄金周在接待游客量和旅游
收入两项，同比增幅几乎都在10%以
上。国内旅游市场进入黄金发展期。
接下来的2004年、2005年，重点旅游目
的地屡屡出现市场井喷。

近十年后，2 0 1 2— 2 0 1 3年期
间，国庆黄金周的热点是小客车免
费和景区涨价。国内很多知名景区
门票越过百元大关。景区涨价潮引
起社会群众和大众媒体诟病，进而
引起国家有关部门的关注，促使国
民休闲纲要和旅游法加速出台。随
着自驾游的兴起，旅行社团队出游
的比例被一再压缩，公务旅游不可
逆地向家庭散客出游方式转变。在
此期间，各地景区推出大量旅游节
庆。客源大战如火如荼。

在全社会普遍反映的“挤、挤、
挤”声中，每次旅游假日之后，都会引
发社会各界长久的反思。在此情形
下，越来越多的有识之士呼吁，落实
职工带薪休假的必要性。专家则意识
到，旅游业从单纯观光向休闲度假转
变不可阻挡。

从2023年中秋、国庆黄金周的见
闻，对比10年前、20年前旅游黄金周，
记者明显感觉到“画风”大变。尽管旅
游业仍在为“市场消费压力释放”而
担心，但游客已经变得相对成熟，越
来越多的人开始真正地享受假期。旅
游业向着高质量发展稳步迈进。

相比当年很多游客心急火燎地赶
路。如今，一支口红过佳节，依然觉得很
爽。

中秋、国庆
“超级黄金周”期
间，记者来到济
南南部山区景区
采访，感受到一
番与以往长假有
所 不 同 的“ 画
风”。记者对比近
二十年来国内旅
游市场情况，可
以清晰感受到市
场脉搏和人们消
费习惯的变迁，
旅游变得越来越
生活化，注重享
受 成 了 假 日 底
色。

新华社北京9月30日电 记者
30日从中国国家铁路集团有限公司
了解到，29日，全国铁路发送旅客
2009 . 8万人次，创单日旅客发送量
新高，这也是历史上铁路单日旅客
发送量首次突破2000万人次。

30日，全国铁路预计发送旅客

1 7 6 0万人次，计划开行旅客列车
12180列。

为保障旅客安全有序出行，各
地铁路部门强化路地联动机制，共
同守护平安旅途。中国铁路郑州局
集团公司郑州东站与地方公交集
团等市政交通部门密切联动，协同

航空、公交、地铁等相关单位，提供
“无缝接驳”服务。中国铁路南宁局
集团公司与南方电网贵州兴义供
电局等相关部门积极配合，组织电
力运维人员对辖区内铁路供电线
路进行安全用电专项检查，全力保
障出行用电安全可靠。

全国铁路单日旅客发送量首破2000万人次

9月30日，中秋国庆假日第二天，山东文旅市场秩
序井然、运转良好，无旅游安全事故和重大旅游服务质
量投诉。全省重点监测的200家旅游景区，当日接待游
客267 . 9万人次、营业收入19777 . 7万元，同比分别增长
131 . 5%和169 . 2%。
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