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找 记 者 上 壹 点

淄博文旅业：重磅大会背后的已知和未知
记者 赵原雪

盛会之后，是更高规格的盛
会。

11月8日，中国文旅企业合作
发展大会在淄博召开。主论坛、专
题会、项目对接、实地体验……节
节相连、环环相扣、步步深入的文
旅“组合拳”，以国家级的行业规
模“升格”推进。

这是继3月份在青岛召开旅
发大会之后，山东省级层面主办
的又一次文旅盛会。

一切在淄博发生。而如潮般
涌来文旅头部资源，也为后劲疾
发的淄博文旅带来了更多新的理
念冲击和思考。

从“旅发”到“旅企”

黄海之滨到鲁中腹地，8个月
的时间，淄博文旅产业已然站上
了新的风口。

11月8日上午，中国文旅企业
合作发展大会在淄博国际会展中
心正式启幕。

山东省政府及16市政府的官
方代表共同参会，来自世界旅游
联盟、中国旅游协会、省市文旅协
会等行业专家、以及全国民宿、住
宿、演艺等分布在文旅产业链条
各个环节的头部企业代表齐聚于
此，政企学携手联动开场，携手奔
赴“文旅未来”的序幕，在为期三
天的紧密议程中缓缓酝酿：

大会见证了荣誉力量。
开幕式为山东首批20家领航

型文旅企业、山东十佳民营文旅
企业领军人物授牌；大会展示了
丰硕成果；现场发布20项山东重
点文旅项目，涵盖休闲康养、海洋
旅游、乡村旅游、文化体验等4类，
投资总额达721 . 79亿元，国内重
点文旅企业将投资山东文旅项目
经验进行分享；行业专家权威进
行文旅专题主旨演讲与项目推
介；大会启动未来风帆，山东文旅
企业联盟成立、山东演艺联盟授
旗、山东旅游演艺研究院战略合
作单位授牌、山东省第二批旅游
民宿集聚区授牌……

这是山东省今年继全省层面
的旅游发展大会之后，再一次向
世界发出文旅邀请函，且向规模
更大、规格更高、影响力更加深远
的方向不断延伸，大会与背后的
淄博，站在了目光聚焦的中央。

“旅发”之后，又是“旅企”，站
在不同文旅时期的两场大会，印
证着两个截然不同的信号。

年初，“消费提振年”的发令
枪下，从中央到地方，围绕文旅复
苏不断强化行动，将消费提振作
为当前文旅工作最紧迫的任务。

于是，近一年的转型发展中，
省市到地方紧抓全面提振文旅产
业的黄金期，“恰逢其时”展开一
系列举措：全省文旅市场在近一
年的疾进中全面开花，相继出台
文旅消费提振政策，站稳旅游市

场风口，推动文旅产业高质量发
展，并“恰逢其势”召开山东省旅
游发展大会，对于迅速恢复文旅
消费市场，提振行业精神具有重
大而深远的意义。

触底之后急速爬坡，涌动的
旅游客潮在半年多时间中释放融
融暖意的同时，也不断面临着新
的挑战：

复苏之后的客流如何保持，
供需两端如何深度衔接，新开发
的文旅业态如何长效发展……需
求变了、市场变了，文旅风向也已
从“消费至上”到“品质至上”，种
种问题迎面而来。

这对当下淄博而言，更加紧
迫。

无论是“3510”发展目标，还
是“强富美优”城市愿景，奋进的
淄博一直用光来照亮前行的文旅
之路。

而这在为淄博文旅高质量发
展提振信心的同时，也等同于抛
出了“淄博文旅高质量发展到底
怎么干”的命题。

因此，文旅未来，成为了再次
集结行业力量的重要理由。

为什么是淄博

11月7日晚，淄博市文旅局联
合齐鲁晚报·齐鲁壹点策划推出

“追光海岱楼·奇妙淄博夜”活动，
闪耀在了中国文旅企业合作发展
大会开幕的前夜。这是该次文旅
演艺活动年内的第八场演出。

这场由近百位演员共同演绎
的古筝空灵鼓伴舞《礼仪之邦》与
五音戏《赵美蓉观灯》，将古筝表
演与淄博五音戏进行文化联袂，
一场礼仪雅乐与国家级非遗的碰
撞，持续不断点燃现场观众的激
情，更是给因这场盛会集结而来
的八方来客，留下深深的记忆。

而这，仅仅是无数淄博文化
故事中的一页篇章。

“我在开会前就早早来到了
淄博，别人是来看淄博，我是来学
习经验。”世界旅游城市联合会首
席专家、全国休闲标准化技术委
员会副主任魏晓安向记者透露了
此次淄博之行的一个重要目的。

赞许之声不止于魏晓安。多
名行业学者在接受采访时，纷纷
表露了对淄博的向往和青睐。

始于烟火，终于文化。或将是
这次高规格文旅大会笃定淄博的
原因之一。

城市现象级出圈背后，从烟
火流量到文旅“留量”的全面转
身，淄博用了近半年时间进行文
化旅游的全面提升与自我改革：
齐文化演绎、景区升级改造、文旅
业态创新……

早在布局最初，淄博市及各
区县的文旅局长们就曾登上

“G9321次烧烤专列”，化身“淄博
文旅推荐官”，向乘客推介淄博文
旅，从而为前来淄博的游客们种
下了一颗惊喜的种子。

在假期引流的各个关键期，
淄博累计开展了包括40余场“就
在淄博·城市艺术SHOW”在内的
百场线上+线下文化活动演出，
为游客的到来营造浓厚假日氛
围；与此同时，为打造多元化文旅
产品，淄博举办文化旅游节、美食
音乐季、篝火晚会、花朝节等几十
场主题特色活动，丰富夜间体验
场景，淄博陶瓷琉璃博物馆、红叶
柿岩、颜神古镇、周村古商城等6
家热门景区开放夜游。

就此，文旅奠定为淄博“留
量”的主力军。

热度持续至十月的“双节”假
期，以山东文旅·红叶柿岩旅游区
(下称红叶柿岩)为代表的众多旅
游风景区再度成为假期“顶流”。

公开数据显示，受济潍高速
利好和文旅市场需求拉动，红叶
柿岩累计接待游客11 . 76万人
次，日均客流量1 . 47万人次，淄

博持续位列于假期热门旅游城市
的榜单中。

时间拉至深秋，“长城脚下红
叶浓”秋季主题旅游正式开启当
天，红叶红，文化红，国潮红种种

“红色”的别样演绎，以及齐山、潭
溪山、马踏湖、九顶山众多山水间
上演的文旅“好戏”，文旅热度持
续不断。

与此同时，更多讨论和追问
的声音也开始不断发出：淄博文
旅前路如何？淄博路径能否成为
复制推广的经验样本？

淄博之于大会探寻烟火背后
的流量密码，大会之于淄博发掘
文旅焕新的多样路径，二者的双
向奔赴串联起全国到省市的全面
声响，势必为这场大会的召开拉
满期待。

多场会议的背后考量

先有合作，后有发展，这场大
会更是为供需而来。

11月7日，大会在召开前夕，
就曾先后召开了“旅游住宿业项
目对接”与“景区度假区迭代升
级”两场专题会议。大会召开期
间，又先后召开了“山东旅游演艺
合作发展”“旅游民宿集聚区创新
发展”两场专题会议。

不难看出，住宿、演艺、民宿，
专题方向直指文旅当下的热门市
场。

根据参会名单，记者发现，以
华住集团、洲际酒店、希尔顿酒店
为代表的旅游住宿企业，以东方
演艺、摩登天空、开心麻花为代表
的旅游演艺企业，以莫干山民宿
行业协会、重庆巴渝民宿为代表
的旅游民宿企业，等等来自全国
的知名文旅行业权威集体亮相，
与山东省市文旅官方及当地文旅
企业开启深度交流。

一面是需求端对文旅内涵提
升的渴求，一面是供给端为发展

新业态的迫切，交错融合的文旅
新态势，在大会紧凑的日程安排
下纵深推进。

作为当下淄博“最网红”的景
区，红叶柿岩对未来发展有着更
加长远的发展目标。

山东红叶柿岩旅游发展有限
公司副总经理刘晓健告诉记者，
红叶柿岩一直致力于构建更开
放、更包容，更多元化的生态合作
方式，不管在产品、营销、还是运
营上，他们都希望能够与省内甚
至省外的文旅资源进行结合。

因此，刘晓健认为，这场大会
对红叶柿岩而言，是一次难得的
契机。

而事实上，许多知名文旅品
牌也早已瞄准淄博展开布局。

“目前，我们在淄博已经有三
家酒店正在建设中。对于住宿业
而言，淄博有着先天的地域和交
通优势，加之当下城市出圈的红
利，可以预见，未来会有更多的国
际品牌酒店选择淄博、入驻淄
博。”洲际酒店集团大中华区发展
副总裁曹斌说。

近三小时的对话，供需两端
均有备而来。

作为东道主的淄博，除了供
给端的首要倾斜，各行业领军企
业强大的创新能力和丰富的行业
经验，更是为后续文旅事业的多
样化发展贡献了更多可以借鉴的

“良策”。
以民宿为例，当前，民宿旅游

正成为越来越多年轻消费群体选
择的住宿方式。“在城市爆火的情
况下，如何将现有民宿资源激活
并在特定旅游区域形成集群，抓
住年轻群体的心就尤为关键，这
也是淄博文旅在后续发展的有力
竞争点。”中国旅游改革发展咨询
委员会委员孙小荣告诉记者。

而对于文化与旅游融合发
展，北京大学旅游研究与规划中
心主任、教授、博士生导师，文化
和旅游部十四五规划专家会委
员，国际旅游研究院院士吴必虎
指出，齐文化的挖掘就是一个很
好的方向。

“旅游行业最讲差异化，要做
出自己的特色和品位，淄博最大
的名片就是齐文化，以齐文化为
基本盘，创新更多的文化展现形
式，并融入到地标、景区甚至是酒
店、住宿中，能够进一步强化淄博
的文化符号。”吴必虎说。

记者注意到，围绕此次大会，
淄博官方还专门设置了文旅体
验、知名文旅企业家山东行的路
线，目的就是让与会嘉宾们实地
体验淄博的山川河流，乡野村庄，
真实感悟淄博文旅的魅力与前
景。而最终指向则是，吸引更多顶
尖文旅资源认识淄博、爱上淄博，
进而坚定选择淄博。

可以预见的是，围绕大会的
无数个“为什么”，将以淄博为半
径，源源不断书写更多未知的答
案。


	Y01-PDF 版面

