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多元布局

契合市场需求

邹鲁圣地，儒风习习。坐落
于此的金钢山酒业公司，让一方
名酒飘香齐鲁，镌刻上深深的儒
家文化的基因。

凭借过硬产品及品牌效应，
即将过去的2023年，是金钢山酒
业收获的一年，不仅是市场销量
的增加，品牌美誉度也进一步提
升，比如在刚刚结束的2023鲁酒
高质量发展论坛上，金钢山酒业
获评”2023高端鲁酒知名品牌企
业“，旗下40 .8度洞藏年份20被授
予“高端鲁酒标志产品”荣誉称
号。

“这一年市场表现整体还可
以，但白酒行业已进入深度调整
期，尤其面临头部品牌的不断下
沉，消费市场的不断细分，这种
竞争会日趋激烈，也在不断挤压
地方酒的发展空间。”谈及今年
的发展，王云松言语中有危机，
也有机遇，“在行业细分的背景
下，我们对产品进行创新，以及
有针对性的多元化布局，通过这
些策略，不仅稳固了金钢山酒业
在本地白酒行业的领先地位，也
为企业未来的发展奠定了坚实
基础。”

过去的一年，金钢山酒业成
功推出了具有邹城地域文化特
色的“尊孟”“邹城记忆”和“孟府
佳酿”系列酒，获得了市场的热
烈响应，提升了品牌形象，也满
足了地方特色伴手礼的需求。与
此同时，金钢山酒业进一步推出

“洞藏年份”系列，洞藏12、洞藏
15、洞藏20以稳定的产品品质及
口碑，展示了其在中高端产品市
场的实力。

在王云松看来，消费自主时
代的来临，追求性价比也已成为
消费新趋势，在行业竞争加剧之
下，把握好根据地市场就显得尤
为重要。为此，金钢山酒业通过
提供实惠且高性价比的产品，定
价几十元到百元不等，极具亲民
价格的“民酒”，在让老百姓能喝
上真真正正的好酒同时，也塑造
了金钢山酒业良好的亲民形象。
这其中极具有代表性的产品—
钢山小炮弹，其在本地市场的强
势表现进一步证明了金钢山对
消费者需求的深刻理解。

在有“酒界诺贝尔奖”之称
的2020年度国际葡萄酒与烈酒
大赛(IWSC)获奖名单揭晓，金
钢山酒业旗下洞藏年份酒与钢
山小炮弹分别以91分和89分的
高分喜获大赛银奖与铜奖，也印
证了金钢山产品的过硬品质，赢
得市场和行业高度认可。

匠造品质

坚持守正出新

一个行业的高质量发展，离
不开守正出新，白酒行业亦是如
此。在王云松看来，守正，守的是
工艺传承，是一种工匠精神，是
对每一个产品的匠心坚守。

“金钢山酒业拥有超过百年
的传承历史，这不仅仅是时间的
积累，更是技艺和文化的沉淀。”
王云松深知，酒的酿造工艺和储
存时间对于酒的品质至关重要，
而酿造技术更是企业核心竞争
力。在长达一个世纪的探索中，金
钢山酒业始终高品质的原料为基
础，在精选优质的红高粱作为主
要原料基础上，还创造性地引入
了小麦、大麦、大米、糯米和玉米，
形成了独特的多粮浓香特色，这

不仅是对传统酿造工艺的坚持，
更是对口味多样化的探索。

目前金钢山酿造团队由经验
丰富的老酿造技术工人组成，他
们在省级白酒企业技术比武中多
次荣获“白酒金牌酿造班”和“优
秀技术能手”等荣誉，展示了企业
的酿造实力。而白酒品评团队是
保证产品质量的关键，金钢山现
拥有两位国家一级评委、两位二
级评委，以及3位省级和6位市级
白酒评委的团队，不断对产品进
行严格评审，确保每一款产品都
能满足消费者的高品质要求。

在位于金钢山企业一角，有
一处“钢山活泉洞藏储酒基地”，
走进这七千平方米的山洞，一股
醇厚的酒香扑鼻而来。“酒在不
锈钢罐中初藏后，转入山洞中的
陶坛继续老熟，这样在恒温恒湿
环境下的自然陈化，赋予了白酒
独特的风味。”王云松介绍，作为
金钢山“洞藏酒”的发源地，这处
圣泉洞是江北最大的活泉储酒
山洞，也是金钢山酒业独特酿酒
文化的核心所在。

从一粒种子到一滴美酒，全
产业链条布局，成为金钢山酒业
近年来发展的着力点。为此，金
钢山酒业与山东省农科院的合
作建立了高粱种植基地，数百亩
的红高粱整齐排列，颗粒饱满的
高粱穗，映红田野，用于白酒酿
造的红高粱今年喜获丰收。

近年来，金钢山酒业从原粮
战略的角度和视野出发，精挑细
选，优中选优，统一品种，统一养
料，统一栽培技术，统一田间管
理，倾力打造具有自主话语权的
优质原料生产基地。“这也是金
钢山酒业站在新时期、创造新思
维、打造新工业、创新新技术，掌
控酒粮话语权，做好金钢山酒的

的粮心和良心的长远发展的战
略考量。”王云松说。

发力文创

做好儒酒品牌

“我们始终坚持以产品质量
为基础，将高性价比作为产品的
核心价值。同时，深入挖掘儒家
优秀传统文化，特别是以孟子亚
圣文化为灵感，来重新定义和塑
造我们的产品，使其不仅仅是一
瓶酒，更是文化的传承。”王云松
介绍，在“守正”基础上，金钢山
酒业也在不断“创新”，在传承与
创新中不断探索新的发展路径。

古典中式、祥云花纹，精美
的外包装盒上，孟府、重兴塔、峄
山等邹城当地文化元素，让“邹
城记忆”这款产品国潮风十足。

“从2021年立项，开始做文创产
品，基本上每年都会推出一款文
创产品，从‘邹城记忆’，到‘尊
孟’‘有为’‘不为’，还有即将推
出的‘孟府佳酿’。”

在白酒行业，文创酒产品已
成为一条全新的“赛道”，不仅可
以丰富酒企产品，提升产品附加
值，也能满足了消费者对文化价
值和美好生活的追求。

“其实文创产品，并不意味
着高价格，我们在产品分布上，
也走了差异化路线，既有高端文
创，也有亲民产品。”王云松举例
说，比如将要上市的“孟府佳酿”
就是一款大众文创产品，不仅一
如既往保持金钢山的好酒品质，
更通过这款平价产品讲述地方
文化故事，从而进一步提升消费
体验。

在王云松看来，在新时代
的背景下，企业创新至关重要。
金钢山酒业通过引入现代技术
改进酿造过程，增强产品的稳
定性和安全性。在产品设计和

品牌推广上，融入更多符合现
代消费者审美和价值观的元
素。特别是结合儒家文化不断
推出文创产品，在传承传统酿
造技艺的同时，也传递着一种
深厚的文化精神。

“在市场营销上同样要做好
创新工作，通过数字化营销策
略，我们扩大了品牌的影响力，
吸引了更多年轻消费者的关注。
通过举办品酒会、文化节等活
动，增强了消费者的品牌体验，
提升了品牌忠诚度。“王云松说。

同时，金钢山酒业注重产品
质量和品牌塑造，长期与科研院
所及国内泰斗级酿酒专家建立
合作关系，金钢山酿酒工业园也
获批山东省工业旅游示范点、国
家AA级工业旅游景点。“圣泉洞
作为金钢山洞藏年份酒的核心，
不仅是一处储酒的理想地点，更
是一座文化的宝库。依托圣泉洞
的独特优势，我们计划将圣泉洞
及其周边地区打造成为一个综
合性的酒文化旅游区。通过利用
圣泉洞丰富的文化资源和独特
的自然景观，为游客提供一个深
入了解洞藏酒文化和历史的平
台。旅游区不仅包括参观洞藏酒
的制作过程，还包括品酒体验、
文化展览和互动体验区等多元
化内容。”

“金钢山酒业通过一系列的
技术创新、产品多元化和品牌深
度打造，在竞争激烈的市场中找
到了自己的定位，那就是打造儒
酒文化的新高度。”王云松表示，
植根于孔孟之乡的这片文化沃
土，金钢山酒业不仅拥有得天独
厚的文化基因，还要用好这一文
化优势，是初心也是使命，为消
费者带来更多优质的产品和深
刻的文化体验，将金钢山酒业打
造成为中国白酒文化的一张亮
丽名片。

王云松以坚守与创新赋能企业高质量发展

金钢山致力打造儒酒文化新高度
记者 于伟 丁安顺 通讯员 李宝辉 曾丽

天地之间、好酒钢山。一句朗朗上口的广告语，让植根于孔孟大地的金钢山酒业品牌深入人心，从邹
鲁圣地一直走向国际大赛，致力为儒酒文化竖起一面旗帜。

在中国白酒朝迈向高质量发展的新征程中，又该如何讲好新时期的钢山故事？近日，齐鲁晚报·齐鲁
壹点记者专访了山东金钢山酒业有限公司总经理王云松，探析企业发展新图景。

金钢山高粱种植基地。

山东金钢山酒业有限公司总经理王云松。

钢山活泉洞藏储酒基地。
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