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老商埠与古城辉映
网红济南也很火

“尔滨”彻底火了。从切片摆
盘的冻梨，到“揽客”的企鹅、驯鹿
和白狐，再到无人机升起的“人工
月亮”，纷至沓来的“小金土豆”为
哈尔滨创造了流量神话。

“尔滨”火了以后，许多市民
都在喊话让自己的城市“抄作
业”。山东国信国际旅行社董事长
张晓国关注济南旅游市场很多
年，他说，济南早就成为“网红旅
游城市”，网红打卡地也不少。

从超然楼到起凤桥，从解放阁
到老商埠，梳理这些“泼天富贵”不
难发现，济南的出圈，都和济南的
文化底蕴及老城记忆息息相关。

“济南是国家历史文化名城，‘泉水
古城+老商埠’东西并置的历史格
局是中国城建史的营城典范。”济
南市政协常委、济南市规划设计研
究院院长邵莉认为。

“济南的古城片区，山泉湖河
城浑然一体，有着独特的风貌。”

张晓国说。“济南的资源禀赋已经
适应了当代旅游的发展规律，山
水风光和浓厚的文化，符合了现
在旅游消费的需求。”张晓国说，

“软实力逐渐转换成经济发展的
硬实力，济南在全国旅游客流的
抢夺战中已经进入了第一方阵。”

只有定位清晰
才能脱颖而出

“泼天富贵”的背后就是城市
爆火的密码。

“城市最能让人记住的东西，
就是城市的IP。”张晓国认为，“这
些城市形成破圈流量的底层逻辑
是异曲同工的，就是围绕自身优
势去打造城市IP。”

在济南市老建筑文化旅游促
进会会长、山东小广寒文化旅游
有限责任公司总经理李建军看
来，济南的优势就是济南厚实的
文化家底。“像我们有双核文化的
城市，在国内是独一无二的。这是
济南最珍贵和独特的资源。”

济南是千年古城，文化是济
南最好的IP。今年是老商埠开埠
120周年，老商埠进行合理开发
后，这里将成为老城发展的重要

的一个支撑，也是济南有活力、有
文化底蕴的重要呈现。“就像上海
的武康路一样，游客来到老商埠，
就能充分感受到老济南的魅力。”

老商埠其实是泉城历史文化
的缩影。在专家看来，只有城市定
位足够清晰，才能在众多城市中
脱颖而出，才能将“流量”变成“留
量”，让软实力变成硬实力。

打造城市IP久久为功
用创意吸引年轻人

从“有”到成为城市IP，还有
一段路要走。

就比如长沙，想到的第一个
词儿就是“年轻”，既有橘子洲头、
岳麓山等传统景点必去打卡点，
也有文和友、茶颜悦色等网红标
志；再比方说西安，历史是其最鲜
明的标签，一说到西安，大家的关
键词就是“兵马俑”“长安城”。打
造这样的“第一印象”，就是济南
打造城市IP的过程。

“ IP的形成要与创意相结
合。”李建军说，济南有深厚的泉
水文化，现如今讲好泉水故事，不
仅是修一座博物馆等老套路，更
要深层挖掘背后的故事，而这些

故事一定与人有关。
要不断去寻找创意，挖掘爆点。

山东大学经济学院教授、文化和旅
游研究中心主任王晨光也表示，城
市IP打造出来，要遵循市场逻辑。而
这个市场主体是年轻人。“围绕济南
的各类文化打造一些年轻人喜欢
的产业，需要通过年轻人当前最流
行的传播方式讲述出来。”

加强互动与服务
让游客感受城市温度

“打造城市IP的背后，其实是
城市之间在‘较劲儿’。”相关人士
指出。城市竞争的关键在人，在打
造城市IP的背后，一个有温度的
城市更让人留得下。

“这两个城市的爆火有一个共
同点，就是人情味。”张晓国说，亲
民的价格、温暖的服务是旅游城市
的流量密码。“一个城市既要有筋
骨之强，也要有城市之美，还要有
民生之暖，这样才会让当地人更有
自豪感，让游客更有归属感。”

济南需要和游客之间的互动。
以哈尔滨为例，在人群疯狂涌至哈
尔滨时，中央大街铺上了地毯，广
场上建起了暖气休息室，旧公交站

牌一夜焕新……在这些场景中，游
客是主角，整座城市在为游客服
务。再比如老牌网红城市重庆，游
客可以到专门打卡李子坝轨道穿
楼的观景台拍照打卡，江边有手机
充电点即用即充电，看似“朋克”的
城市，处处都挂念着游客。

“城市围绕着游客转，不是一
件坏事。”王晨光说，“把城市文化
和服务精神结合起来，不仅展现
了整个城市的文化自豪，也增强
了游客的认同感。”对于济南来
说，需要这样的互动，让城市变得
可感可知。

济南要想再出圈，打造成“长
红”城市，一方面要做好内功，另
一方面也要主动拥抱朋友。

去年底开通的济郑高铁，成为
济南连通中原城市群的重要通道。

“济郑高铁大大提升了外来客群来
济南的便捷度。”济南市政协常委、
济南市规划设计研究院院长邵莉
看来，济南需要加强交通链接支
撑，促进客流导入和互通。

正如中国未来研究会旅游分
会副会长刘思敏所说，要进一步
深挖城市文旅资源，修炼内功，补
足短板，才能在“网红”之外实现
长久“实红”。

·
打
造
网
红
城
市

打造城市新名片，网红济南要长红
用创意讲好泉城故事，让更多人感受到千年古城的人文魅力

济南市政协十五届三次会议闭幕
刘强于海田韩金峰雷杰杨峰出席会议

B02 两会

前有淄博，后有“尔滨”。去年，两大“网红”城市现象级出圈。
在今年的政府工作报告上，提出将明府城、老商埠等传统特色街区打造成“泉城风韵的城市新名片”。对于千年古城济济南来说，

如何将泉城文化名片，打造成带有城市IP的流量密码？

济南明府城片区历史资源丰富，人文积淀深厚。
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