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“文旅+演艺”持续火热

济南在今年的政府工作报
告中提出，要抢抓文旅消费回
暖机遇，积极开发文体旅精品
线路，培育山地、水上、航空等
户外运动产业链。

充满仪式感的超然楼、美
轮美奂的迎春灯会、古老又浪
漫的老商埠……2023年，济南
的旅游市场亮点纷呈。济南文
旅集团统计数据显示，2023年，
济南累计吸引游客3 6 0 7万人
次。“去年，济南超然楼在自媒
体平台上走红，持续霸榜各媒
体和自媒体平台，‘江北名楼’
成为城市新的流量密码，也让
济南城市IP成功出圈。”

值得注意的是，2023年以
来，观看演出、体育赛事，成为
来济南的新理由。

“整整三年没有现场看过
演唱会了，快憋坏了！”2023年5
月13日、14日，薛之谦“天外来
物”巡回演唱会济南站开唱，标
志着济南线下演唱会全面“重
启”。2023年以来，11场大型演唱
会、紧张刺激的中超联赛等活
动在济南举办，越来越多的人
为一场演唱会、一场比赛“奔
赴”济南，让济南文旅市场又

“火”了一把，“演出+旅行+地域
文化”的搭配也成为文旅融合
落地的重要场景。

2023年以来，济南“文旅+
演艺”的文旅融合发展模式显
著提速。高德打车数据显示，5
月13日、14日，济南奥体中心体
育场附近公众用车需求环比前
一周增长630%。有餐饮店相关
负责人在接受媒体采访时称，

“受薛之谦演唱会的带动作用，
5月13日、14日接待人数比平时
增长了一倍。”

特色产品是留客“密码”

公开资料显示，2023年以
来，济南举办各级各类体育赛
事活动超过3300项（次），演艺、
赛事经济催生济南新热度。如
何“留”住热度，持续激活济南
的“网红”特质？打造特色文旅
产品是关键。

“我们推出过趵突泉迎春
花灯会、齐鲁雪乡打卡节等系
列迎春游园主题活动等。”王学
军介绍，部分景区将充分延续
传统民俗节日内容，让市民游
客沉浸式、全方位体验“超燃泉
城”的节日魅力。

朱文龙说，“我觉得在济南
的游玩，体验感很好。比如超然
楼下有超然集市等等，里面会
卖一些非遗手工制品，增强了
游玩的趣味性。”

济南文旅资源丰厚，如何
利用好得天独厚的优势，开发
特色旅游产品？对此，朱文龙表
示，“一提到济南，很多人会想

到泉水文化。但除此之外，像老
商埠代表的商埠文化，南部山
区代表的乡村文化都值得游客
去体验。因此，我们应该从济南
的各色文化中吸取营养，打造
更多种类的旅游产品。”

配套服务要跟上

“我觉得济南是个非常有历
史文化底蕴的地方，趵突泉、老商
埠这些景点都很值得逛逛，我也
是在朋友的推荐下来到济南游玩
的。”外地游客刘女士说。

吸引游客来，更要让游客
能在济南停留。朱文龙表示，

“济南要在旅游配套服务上多
下功夫，要让来到济南的游客
有种宾至如归的感觉。”

不少市民和游客反映，在
济南游玩时，出行是一个很重
要的问题。对此，济南也探索了

“公共交通+文化旅游”服务新
模式。“去年7月，正值暑期旅游
高峰，我们特意开通了‘文旅巴
士’专线，让市民游客在舒适出
行中饱览泉城美景。”王学军表
示，文旅巴士将核心景区及城
市地标连“点”成“线”，只要购

买济南文旅集团旗下济南野生
动物世界、趵突泉公园门票、第
一泉船票的游客可免费乘坐。

春节即将到来，济南又将
迎来一个旅游小高峰。据了解，
济南文旅集团在保障游客安全
方面制定了详细的计划，成立了
假日工作领导小组，及时发布客
流信息，为游客出行提供参考。同
时，足量配备、科学设置救生圈、
救生杆、警戒链、隔离墩、防护绳
等安全设备，保护游客人身安全，
引导人员合理流动。

“春节假期期间，游客的需
求量大，为确保给游客提供细
致入微的暖心服务，我们将加
大保洁和垃圾周转清运力度，
保障大客流情况下园区环境整
洁，做好后勤保障服务，为游客
提供舒适游玩环境。”王学军表
示。

千年古城如何持续激活“流量密码”
多从济南各色文化中吸取营养，打造更多种类旅游产品
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暖心服务，济南文旅集团将加大保洁和垃圾周转清运力度，保障大客
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一提到济南，很多人会想到泉水文化。但除此之外，像老商埠代表的
商埠文化，南部山区代表的乡村文化都值得游客去体验。因此，我们应该
从济南的各色文化中吸取营养，打造更多种类的旅游产品。——— 朱文龙

葛百姓期待

见习记者 管悦

千年古城济南在“网红”路上
一路狂飙，从“大流量”变身泉城

“大留量”。
“济南人很热情，环境很好，泉

水很清，也很有历史文化气息。”对
于自己的济南首游，刘女士很满意。
她说，济南给她留下了很好的印象，
回去也会推介给她的朋友。

问及对济南旅游市场有何新
建议？不少市民表示：希望济南各个
景区之间的交通通行更便利一些。

“济南各个景区间的互相通
行还稍微有点不便利。”鹿先生坦
言，希望济南景区除了共享单车
外，还能多安排一些旅游定制公
交，将济南主要景区场馆连“点”
成“线”，让市民游客在舒适出行
中饱览泉城美景、体味文化韵味。

大学生群体比较关心的是景
区优惠政策，“比如可以推行门票
半价、交通出行优惠这类的惠民
福利，让更多大学生来济南旅
游。”济南大学生王同学说。

为了能让更多人了解济南、爱
上济南，让这座有着厚重历史传承
的文化名城持续火爆下去，市民范
女士则希望“济南景区能多增加一
些智能讲解设备，让市民游客多听
听老济南的故事，感受济南特色。”

“泉城游”应更舒适

济南市政协委员，济南市委宣传部分管日常工作的副部长、市文明办主任孙世会：

举办“泉城至味”等系列活动，打造新鲁菜之都
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小屏幕、大视野。2023年以来，观看演出、体育赛事，成为来济南的新理由，也为济南的文旅市场添
了一把柴、加了一把“火”。“网红济南”再度出圈，趵突泉、超然楼、芙蓉街……数不清的特色IP刷新着
各个社交平台，展现着济南这座千年名城的独特魅力。1月13日上午十点半，齐鲁晚报·齐鲁壹点推出
济南两会直播栏目———“小屏话两会”第四期。济南文旅集团党委委员、副总经理王学军，齐鲁晚报·齐
鲁壹点评论员朱文龙做客直播间，围绕济南“旅游市场”进行探讨。
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孙世会

记者 于泊升 杜春娜
见习记者 石晟绮

1月12日，济南市政协委员，
济南市委宣传部分管日常工作的
副部长、市文明办主任孙世会接
受齐鲁晚报·齐鲁壹点记者采访
时说，今年，济南应充分挖掘泉水
文化、名士文化、诗词文化和美食
文化等，不断提升城市文化软实
力，以文化产业带动实体经济。

“要以串珠成链的思维，以全
球视野构筑泉水数字文化生态文
明全产业链建设，通过文化影响
力，增强城市传播力，提升济南吸

引力。”孙世会建议，济南要加快文
体旅融合发展，培育一批具有引领
示范效应的平台企业，打造世界级

“山水圣人”中华枢轴文化文明交
流互鉴的打卡地，让世界泉水之
都、东亚文化之都焕发炫目光彩。

近年来，济南加快打造惠及千
家万户、融入大众生活的“千园之
城”，尽享“一城山色”已成为泉城市
民生活新常态。孙世会介绍，济南
目前已建成山体公园近百处，实施
山体绿化提升140座，修建山林绿道
300多公里，今年将让市民更近距离
感受到山、城交融的生态美景。

“我们将联合园林等部门，持

续举办一城山色·登山打卡、仁者
乐山等一系列活动，将山体公园
群打造成国内独特的游览景观和
亮丽名片。”孙世会说。

“我们要创造性地开发和运用
中华传统文化中的诗词。”孙世会
认为，济南是二安故乡，诗词文化
遗产丰厚，要办好国际泉水节、中
华二安文化旅游节，推进“二安”文
化品牌和“诗城词都”品牌建设。每
年创作推出一批泉城味道、泉城风
格、泉城气派的文艺作品，以“书香
泉城”“博物馆之城”建设带动公共
文化服务提质增效，吸引广大市民
群众参与到城市文化建设中。

“鲁菜是八大菜系之首，在全
国乃至国外都极负盛名。’”孙世
会说，济南要进一步宣传餐饮品
牌、宣传鲁菜，擦亮“中国鲁菜美
食之都”的金字招牌。

在传承美食文化方面，济南已
连续举办八届中国鲁菜美食文化
节，开展了鲁菜工匠大师技艺展
演、鲁菜传承展、名吃展等展会。

孙世会表示，将会同市商务局
等部门，举办“泉城至味”、济南美食
季等系列活动，进一步提升济南鲁
菜品牌在全国的知名度和影响力，
打造新鲁菜之都，吸引更多人前来
打卡，助推相关产业高质量发展。
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