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《2024山东最具影响力品牌榜》揭晓
银座天蒙、漱玉平民、山东黄金、齐鲁粮油等40个品牌荣登榜单
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记者 范佳 济南报道

复旦大学新闻学院教授、博士生导
师，山复品牌智库主任汤筠冰带来题为

“数智赋能品牌传播新趋向”的精彩演讲，
并接受了齐鲁晚报·齐鲁壹点记者专访。

汤筠冰告诉记者，在内容生产方面，
齐鲁壹点做得特别好的一点就是它既关
注“在地性”的下沉，同时也注重横向链
接，关注社会热点、打造爆款活动，把整
个传播体系的联动做得非常好，起到了
一个枢纽和中介作用。

汤筠冰强调媒体转型发展中科技提
升的重要性。她谈到，媒体转型不是简单
的新闻数字化。“前端就是智能的创作，
中端如智能的内容风控，还有后链路，即
智能的分发平台和传播渠道，我认为这
才是全链路的转型。目前来看，齐鲁壹点
在转型过程中，已经真正实现了前、中、
后端的转型。”汤筠冰说。

她谈到，媒体转型发展需要打破边
界，打造多元化复合传播。齐鲁壹点在传
播过程中采用了很多品牌年轻化的形
式，如元宇宙、VR、数字人、国潮等，这都
是多元化形式的一种结合。

汤筠冰分析，在AI时代，产生了很

多文生图、文生视频内容，以传统的新闻
评价标准来看这些都属于假新闻，但这
恰恰是传统媒介的一次非常好的提升机
会。因为用户已经很难通过网络上的文
字、图片、视频来辨别真假。那如何辨别？
媒介公信力品牌建设是必由之路。“媒介
的公信力一旦搭建起来，在未来，特别是
AI时代，将有巨大的发展前景。”

记者 范佳 济南报道

活动现场，前Visa全球副总裁、大中
华区首席营销官，前SAP全球副总裁、亚
太区首席营销官孙丽军以“新时代如何
塑造全球化品牌”为题，进行了精彩的主
旨演讲。

“我个人非常热爱山东，喜欢山

东人好客豪爽的文化。大约2 0年前，
我曾来过济南。”演讲伊始，孙丽军表
示，时隔2 0多年，又应邀来到山东做
分享，感到非常亲切和荣幸。

孙丽军说，品牌是长期的，一定
要从使命出发，做到表里如一。很多
人误以为，品牌就是投广告。其实品
牌不仅仅是一个标志或名称，更是一
个企业及其产品、服务和文化价值的
综合体现。孙丽军很喜欢一个对品牌
的表达方式：品牌是树影，企业产品、
服务和文化是树干和树根。没有好的
战略、产品和服务，再好的品牌宣传
也是空中楼阁。

她还强调，品牌与文化要合二为
一。品牌和文化是一个硬币的两面，对内
是文化，对外是品牌。

孙丽军谈到，当品牌走向全球的
时候，它一定是全球化和本土化的一
个非常好的结合。

她还表示，年轻人尤其是Z世代，
更愿意遵从内心，去追求自己的所爱，
健身、运动、音乐等都是年轻人非常喜
爱的兴趣点。“可以通过兴趣点的挖掘
来跟自己的品牌建立一个关联度。”孙
丽军建议。

记者 袁野 济南报道

5月14日，由齐鲁晚报·齐鲁壹点主
办、壹点智库承办的“品牌强省 新质
山东”品牌高质量发展融媒宣传月暨

《2023—2024山东品牌影响力智库报
告》发布活动在济南举行。活动现场发
布《2024山东最具影响力品牌榜》，共40
个品牌荣登榜单。

该榜单由壹点智库服务平台，从品牌
传播力、用户服务、市场反馈、技术创新、
社会责任等多个维度，对省内部分重点品
牌进行智慧化数据收集和智能化指数分
析，并经过相关支持单位权威专家评议后
发布。

在服务质量和模式创新方面成效显
著的品牌：

银座天蒙、山东文旅·红叶柿岩旅游
区、济南方特东方神画、灵岩寺景区、山东
学益程教育科技有限公司、山东智博教育
投资集团有限公司、金龄健康产业投资

（山东）有限公司、喜蕈生物科技有限公
司、山东信洁物业管理有限公司、山东华
夏良子健康管理有限公司。

拥有良好用户口碑和社会信誉的品
牌：

漱玉平民大药房连锁股份有限公司、
烟台喜旺肉类食品有限公司、福胶集团、
山东华森建筑消防项目管理有限公司、济
南首创奥特莱斯、青岛品品好粮油集团、
山东婴贝儿健康管理有限公司、槿椿康养
发展（山东）有限公司、济南趵突泉酿酒有
限责任公司、山东顺丰速运有限公司、济
南圣都食品有限公司。

在产业和行业引领方面表现突出的
品牌：

山东黄金集团有限公司、浪潮集
团有限公司、东阿阿胶股份有限公司、
海尔集团公司、济南华侨城实业有限
公司商业管理分公司、山东种业集团
有限公司、济南轨道交通集团运营有
限公司、银座集团股份有限公司、山东
京博控股集团有限公司、威高集团有
限公司。

在公共服务和社会责任方面表现突
出的优秀品牌：

齐鲁粮油、“泉心为民”省市区机关联
动“双报到”为民办实事、中国银行山东省
分行、建设银行山东省分行、中国人寿山
东省分公司、中国人保财险山东省分公
司、新华保险山东分公司、山东中医药大
学附属医院、滨州“粮油金三角”。

AI时代传统媒介如何转型提升？

媒介公信力品牌建设是必由之路

新时代如何塑造全球化品牌？

品牌是长期的，一定要做到表里如一

5月14日，由齐鲁晚报·齐鲁壹点主办，壹点智库承办的“品牌强省 新质山东”品牌高质量发展融媒宣传月暨《2023—2024山东品牌影响力智库报告》发布
活动在济南举行。大咖学者会聚一堂，共话品牌高质量发展路径。

记者 袁野 王开智 徐宁 刘志坤
济南报道

本次活动发布《2024山东最
具影响力品牌榜》，上榜的40个
优秀品牌一定有着自己的心得
和收获，部分优秀品牌代表在活
动现场进行了品牌建设方面的
经验分享。

滨州市粮食和物资储备局副
局长田翠萍讲述了山东滨州区域
公共品牌“粮油金三角”的故事。
目前，粮油金三角旗下拥有中国
驰名商标和中国名牌11个、山东
著名商标和山东名牌25个；滨州
市有33个产品入选“中国好粮油”
产品，占全国的6%；62个产品入选

“齐鲁好粮油”产品，占全省的
34%。现在滨州粮油呈现的是一
个品牌众多、品类齐全、品种丰富
的良好局面。

去年，淄博文旅一火到底，
收获了无数好评。作为淄博文旅
的典型代表，山东文旅景区投资
集团运营管理中心总经理、山东
红叶柿岩旅游发展有限公司总

经理李鹏作了主题为《新文旅趋
势下山东文旅·红叶柿岩的品牌
再造》的分享。刘鹏介绍，红叶柿
岩的品牌之路并非孤立存在，它
与所在地区的发展紧密相连。品
牌的崛起不仅为当地带来了经
济效益，更为区域注入了文旅发
展活力，成为推动地方发展的强
大引擎。

人生的风景，需要以健康为
前提。漱玉平民大药房连锁股份
有限公司市场中心总经理张雅君
在主题为《品牌的创新营销之道》
的演讲中分享了IP“漱小玉”。张
雅君称，独特的品牌标识和视觉
感才是消费者形成品牌偏好的密
钥。

电子商务是这个时代的伟大
创造，如今出行购物处处离不开
电商服务。淘天集团山东公共事
务部总经理张明泉在活动现场作
了《淘宝天猫赋能零售的数字化
模式》的专题分享。张明泉表示，
希望通过电商平台的赋能，通过
直播产业的赋能，能够助力山东
品牌有更大的影响力。
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14日，汤筠冰发表题为“数智赋能品牌传

播新趋向”的精彩演讲。

14日，孙丽军以“新时代如何塑造全球化

品牌”为题，发表精彩演讲。
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