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这场研讨会影响几何？总结来说，它
探讨了业界较为关注的三个话题。

话题一：
新质生产力如何赋能文旅产业？

“新质生产力”是当前各产业都在热
议的词汇。从字面上来看，相比传统生产
力，它突出了“新”和“质”两点，更形象地
刻画了发展先进生产力的路径和要求。而
文旅产业作为关联度较高、融合性较强的
产业，其为新质生产力的培育和赋能也提
供了广阔的发展空间。

新质生产力如何赋能文旅产业？北京
第二外国语学院首都文化和旅游发展研
究院执行院长、国家社科基金重大项目首
席专家厉新建发表了个人观点，他认为可
以从科技创新、制度创新、模式创新、结构
创新、传播优化等方面发力。同时，要发展
文旅行业的新质生产力，就必须重新审视
过去的旅游要素逻辑、旅游投资逻辑、旅
游发展逻辑，要推动资本驱动向创新驱动
转变、速度型增长向质量型发展转变、网
红式发展向内涵式发展转变。

山东文旅景区投资集团运营管理中
心总经理、山东红叶柿岩旅游发展有限公
司总经理李鹏从景区的角度分享了对于

“新质生产力”的理解，他认为“景区产品
要新，营销方式要新，商业模式要新，最终
呈现给游客的深度体验要新，形成的健康
发展模式也要新。”

话题二：
市场需要怎样的文旅产品？

在年中研讨会的交流过程中，“市场需
要怎样的文旅产品”是成为大家较为关注
的问题。虽然各位代表的观点不一，但总
结来看，有几个高频词值得注意。

“游客需求”。李鹏在接受采访时提
道，景区要回归到“满足游客的需求”上
来，上半年红叶柿岩旅游区做到了周周有
节点活动，每月一个大活动，开展了“柿岩
村潮中国年”“云上的郁金香”赏花节和

“泼水狂欢季”等一系列活动，引入了美

食、文创和民宿等十余种商业业态，从“吃
住游娱购”多方面增加游客的旅游体验。
截至目前，红叶柿岩总接待游客超70万，
同比2023年增长17 . 4%，营业收入同比
2023年增长21%。

“情绪价值”。唐人文旅智库首席专
家、中国旅游协会民宿客栈与精品酒店
分会会长、北师大校友会文化旅游专家
委员会主任委员张晓军在谈到民宿时提
出，民宿兜售实际上是以民宿主为代表
的一种生活方式。民宿为游客、住客提供
的情感、情绪价值比建筑的住宿空间更
加重要。

“产品和内容”。在研讨会的沟通和交

流中，许多景区把产品和内容作为重点，
认为是吸引人流量，拉动景区收入的关键
点。明水景区负责人马龙表示，“景区非常
注重游客体验和内容的生产，从春季开
始，依托百脉泉的自然基底和章丘千年历
史文化积淀，打造了‘寻找李清照’‘易安
诗会’‘诗歌艺术节’等多个活动，取得了
很好的结果。”

话题三：
未来文旅产业发展的方向在哪？

近年来，在文旅深度融合的大背景
下，随着人们对高品质生活的追求愈来愈
高，山东文旅产业的新业态不断涌现，新
场景层出不穷，新模式广受关注，让更多
游客感受到来山东旅游的诗意与美好。而
从长远来看，未来文旅产业发展的方向在
哪？需要景区和文旅从业者做哪些准备？

中国旅游协会营销分会特约顾问、淄
博市原旅游局副局长荆茂彬认为，接下来
文旅产业的趋势将向智慧化、文化化、绿
色化转变，“自由行”将迎来黄金时期，以
旅游观光、旅游体验、娱乐消费、康养健康
为一体的“城市大休闲”和主题鲜明、体验
性强、出游灵活的城市周边“乡村微度假”
将成为未来文旅产业发展的两大赛道。他
认为，作为文旅企业要从打造美景、做好
服务、举办丰富的活动等方面发力，建立
市场竞争优势。

此外，本次年中研讨会也吸引到了学
界关注。在参会的景区中，有不少景区和
项目关乎乡村振兴内容。齐鲁理工学院教
师苏彤表示，研讨会打开了自己的教学实
践思路，对于如何传播助力乡村振兴有了
更多思考，接下来，将带学生去体验更多
关于乡村振兴发展的文旅项目。

怀着问题来参加年中研讨会，在会上
探讨、沟通、交流、互相学习，会后满载而
归，这是许多景区代表参加完年中研讨会
后的感受。当下，正值暑期旅游旺季，相信
此次研讨会的举办，会影响到景区暑期，
甚至下半年的规划，为山东文旅市场的澎
湃发展助力。

向“新”而行 向“高”而攀
以新质生产力推动高质量发展，年中研讨会为山东文旅添动力

7月仲夏，在文旅圈总结上半年数据，规划下半年工作的关键时期，一场以“新质
文旅 深度融合”为主题的山东文旅高质量发展年中研讨会成功举办。这场年中研讨
会大咖云集，吸引了来自省内外的五十余家景区、文旅企业代表以及多位行业专家参
加。大家交流互动，共话发展，碰撞出的观点如一汪汪清泉，为山东文旅的高质量发展
注入新的动力和生机。

中外古今五大新展来袭
共庆山东博物馆建馆70周年

见习记者 张宇宁

7月25日，山东博物馆迎来建馆70周
年，在这一具有里程碑意义的时刻，山东
博物馆精心策划了一系列丰富多彩的展
览和活动，打造了一场文博界交流合作的
盛会。“与时偕行——— 山东博物馆建馆七
十周年展”是对山东博物馆70年辉煌历程
的深情回顾；“此刻华夏——— 殷商甲骨文
展”揭示了中国人古老的智慧与华夏文明
深厚的底蕴；“晚明书风展”带观众领略了
书法的独特韵味与艺术魅力；“铭记历
史——— 甲午海战暨甲午沉舰水下考古展”
(拟于8月初开展)首次公开展示北洋海军
五大沉舰出水文物，钩沉历史、铭记历史，
振奋民族精神，凝聚磅礴力量；“从平凡到
非凡：拿破仑与法兰西的变革时代”深入
剖析了拿破仑充满传奇色彩的一生以及
法兰西历史变革的脉络。

这一系列的展览集中呈现了超过千
件的文物瑰宝，其内涵横跨了历史的长
河、考古的奥秘、艺术的精髓以及中外文
化的交融。系列展览从多个维度全面揭示
了山东博物馆在收藏和研究上的卓越成
就。这不仅是一场视觉上的饕餮盛宴，更
是一次深入的文化交流和思想碰撞。

“这一站，济南”
“泉城好礼”文创品牌发布

韩小梅

7月28日，由济南市文化和旅游局主
办，济南出版有限责任公司承办的“这一
站，济南”“泉城好礼”文创品牌发布会在
山东国际会展中心举办。“泉城好礼”是济
南市文化和旅游局结合年度文创大赛策
划推出的文创品牌，旨在建立一个由政府
引导、市场主导、社会参与，集文创品牌创
意、生产、宣传、营销于一体的文创品牌培
育推广体系，助力“这一站，济南”旅游目
的地营销品牌建设。

据介绍，“泉城好礼”品牌的设计理念
核心在于实现“传承与创新”的和谐共生，
致力于深挖济南文化底蕴，在传承的基础
上，积极融入现代设计理念和技术手段，
通过简约而不失精致的线条、新颖独特的
造型以及环保可持续的材料选择，精心打
造既符合现代审美又富含文化底蕴的文
创产品。

目前，“泉城好礼”品牌精心策划了泉
水文创、二安文创、博物馆文创、古建筑风
貌文创、传统工艺品、民俗风情文创及名
企联名文创等多个文创系列，将成为传播
济南市文化的新名片、助力文旅产业高质
量发展的新引擎。

欧乐堡开启
“盛夏童玩节”0元GO

郑珂

烟花、星空、童趣仲夏夜，冲浪、沙滩、
夏威夷假日，治愈萌宠、小非洲，22℃极地
海洋奇遇……欧乐堡四大景区开启“盛夏
童玩节”0元GO！7月24日至9月1日，泉城欧
乐堡旅游度假区推出“盛夏童玩节”暑期
福利，身高1 . 39米以下儿童在梦幻世界、
海洋极地世界、动物王国三大景区、身高
1 . 49米以下儿童在欧乐堡水上世界均可
预约“0元票”，享受免费游玩。温馨提示：
该“0元票”需在平台预约，每位预约“0元
票”儿童需至少一位购票成人陪同入园，
每位购票成人最多可免费携带一位预约
票儿童，多带儿童需补差。

济南本地儿童
可9 . 9元畅游方特

韩小梅

近日，济南方特东方神画景区本地儿
童畅游活动正式上线。即日起至8月31日，
身高1 . 1—1 . 4米之间的儿童凭借济南本市
证件即可预订9 . 9元儿童全天票，此票需

和持有全天票的成人共同使用，每位成人
可携带一名购票儿童。目前，济南方特泼
水电音节正在火热进行，超多惊喜燃爆夏
夜，将持续至8月25日；此外，景区内冷气
开放的10+室内项目、傣味儿十足的泼水
狂欢、人气NPC星光闪闪大巡游与非遗互
动游戏玩法多多，是暑期“清凉遛娃”的绝
佳去处。

夜晚的红叶柿岩旅游区。

济南方特泼水电音节正火热进行。

■文旅动态
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