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□李国聪

情绪价值

近年来，以情绪价值为核心
的新兴消费模式悄然流行，年轻
群体更愿意为情绪买单，进行IP
消费。前述提到的优质动画电影，
都属于有观众基础的IP。当前优
质的动画电影不再停留于对悲
伤、喜悦等情绪的单向传递，而是
更重视IP沉淀、情怀深耕，运用创
意动画的沉浸式视听优势，将多
元复杂的情感诉求和生活体验，
转化为带有情绪价值的风格化影
像。无论是国内的“哪吒”“雄狮少
年”系列，还是海外的“疯狂动物
城”“玩具总动员”系列，它们在对
故事IP精细打磨的同时，更重视
精准把握情绪价值这一引擎和底
层逻辑，一方面通过天马行空的
想象满足个性化观影诉求，另一
方面也以温润明朗的方式发挥艺
术疗愈、精神慰藉等美育效能。

相较于真人电影，在动画电
影中，亲和有趣的叙事、确定的道
德秩序、结局的情感温度以及正
向的价值输出，使观众更乐意在
这种可预测性、包容性和确定性
中寻找到情绪价值。比如《哪吒1》
讲述“魔丸”哪吒与“灵珠”敖丙从
宿命对决到生死与共，最终联合
对抗劫难的故事，传递出打破成
见和标签的渴望，以及“我命由我
不由天”的觉醒和呐喊，这一昂扬
向上且带有自由意志的宣言既悲
壮也浪漫。《哪吒2》则讲述哪吒与
敖丙在亲情、友情的召唤下，携手
戳穿无量仙翁阴谋，完成守护陈
塘关百姓使命，探讨了身份、偏见
与自我救赎的主题。这两部作品
从神话传说等传统文化中提炼创
意形象IP，亲近感与新奇感并存，
引发观众更深层的情感共振。

十年积淀

2025“动画电影大年”不是一
蹴而就的，电影观众对动画电影
特别是国产动画是有情怀积淀
的。自2015年《西游记之大圣归
来》催生“自来水”的现象，直到
2025年的《浪浪山小妖怪》引发共
情，十年间的品牌积累功不可没。
从起初对好莱坞动画的热捧，到
对本土动画IP信任感的建立，其
间是院线观影习惯的培养以及与
大众审美趣味的互动。

2015年至2025年的十年间，
国产动画依托传统文化资源，在
借鉴海外类型电影经验的同时，
不断深耕本土IP的新中式美学特
质，逐渐搭建起与观众的情感共
同体。比如从以传奇英雄为主导
的惯性思路，转向对平凡个体命
运的深情注视，将“无名的大多
数”推向银幕前景，彰显出浓厚的
情感关怀与人文精神。《浪浪山小
妖怪》便是以无名小猪妖一波三
折的命运为主线，刻画了遭遇挫
折仍努力奋斗生活的坚韧形象。

这些口碑之作带来电影市场
的良性循环，动画电影没有多元
复杂叙事结构的牵制，更倾向于
扎扎实实讲好故事，流动在其间
的真挚细腻情感，是驱动故事情
节和角色弧光的扎实底色。简单
的主题、纯粹的情感以及唯美的
画面，使观众情绪得到宣泄的同
时，还能接受正能量的滋养和治
愈，进而产生深层次的认同，比如

《雄狮少年》聚焦当代人心理困
境，将阿娟的孤独和焦虑交织在
舞狮的动作细节里，在狮头里的
每次喘息和呐喊中，不仅让观众
领略到岭南舞狮非遗的魅力，更
在生活琐碎之外寻得栖息处，使
他们在希望、成长、勇气等主题设
定中寻找到温暖和慰藉。

全龄化叙事

很长一段时间，中国电影市
场“低幼向”与“成人向”动画在相
互借鉴中并未达到理想的状态，
直到《西游记之大圣归来》上映，
以节假日档期与二次元文化的互
动实现突围，成为国产动画合家
欢电影的拐点。包括后续的《大鱼
海棠》《白蛇：缘起》等动画电影撕
掉低幼化标签，显现以全龄化、合
家欢为特点的创作导向，尤其是
近年来“哪吒”系列电影出色的市
场表现，具有本土气质的合家欢
动画品牌开始走进观众内心，撬
动百亿市场，焕发出强劲的市场
竞争力。

面对电影市场多元消费生态

转型驱动，动画电影以全龄化叙
事，并注入烟火气、现实感和人情
味，构建起从核心受众、亲子受众
到边缘受众的“二次元同心圆模
型”，并以高度凝练的现代精神内
核，满足不同观众的差异化情感
需求，契合了观众多元化观影趣
味。儿童观众在可预测的简单叙
事中沉浸式探索，感受直接纯粹
的情感启蒙和视听乐趣；成年人
则可在动画隐喻和象征形式里发
掘深层内涵，体味思辨的愉悦。市
场证明，合家欢电影与春节档、贺
岁档等档期的深度绑定，既有利
于打造节日新民俗，也能够生成
持续稳定的内容矩阵，促进续集
系列化生产。

在《疯狂动物城2》中，儿童观
众不仅可以为绚丽的动物城世界
以及萌趣动物的反差萌兴奋，为
兔子朱迪逐梦的勇气和执着感
动，还会在充满悬疑色彩的城市
英雄冒险破案故事里理解美好友
情，这个故事潜移默化地使儿童
观众获得积极的心理启蒙和情感
哺育。成年观众则在其中关注到
社会议题，从兔朱迪和狐尼克两
个经典角色中发现、拥抱与反思

自我。恰如盖瑞蛇所说“我没有肩
膀呀”，传递出拒绝内耗，不必肩
扛所有责任的理念，让观众感受
到一份释然的快乐。再如儿童观
众在《深海》中感受到的是一场无
与伦比的奇幻冒险，成年观众看
到的是一场修复原生家庭创伤的
疗愈之旅。动画电影对全龄化叙
事的拓展，客观上拓展了这一类
型的市场空间。

数智化升级

作为最能体现前沿科技成果
转化的电影类型，动画电影演进
的历史，也是制作技术不断推陈
出新的历程。近年来本土动画电
影制作水准的提升以及技术资源
联动，加上对好莱坞动画制作类
型策略和技术经验的借鉴，为本
土故事与现代技术的融合搭建了
较为系统的数智化平台，赋能国
产动画以自信底色和独特底蕴。
比如以国风美学出圈的《深海》，
围绕小女孩富具想象力的梦境，
采用“粒子水墨”特效，以高饱和
度再现流光溢彩的海底世界，仿

若参宿流动的梦境，生成缤纷诡
秘和斑驳陆离的奇观，打造了独
具民族风格的三维动画形式。

不同于真人电影，动画影像
对现实世界的创意转化通常被赋
予某种合理性，这种相对的自由
想象契合了观众的舒适区，而由
特效技术生成的极致化场景，与
纯粹情感相碰撞，凝练为有趣且
有意味的动画意象符号。例如《哪
吒2》综合运用特效技术，采用流
体模拟技术制造海浪、火焰与冰
霜特效，运用动态水墨渲染引擎
呈现混天绫的飘逸，以及“四海之
水”的云雾景观，影片还以大规模
粒子系统与群集算法，逼真再现

“大洪水决战”等场景……这些匠
心制作不仅增强观众的信任感和
安全感，也证明了影院沉浸式观
影的不可替代性。

动画电影的突飞猛进不仅得
益于技术革新的加持，还受益于

“中国智造”的全力托举和扶持，
伴随中国电影工业化升级的强劲
驱动，以及动画全产业链条的团
结协作，动画IP生态链条日趋系
统化和数智化。当前以数据分析、
项目管理为主导的体系化生产，
开始取代原有的作坊式创作，为
动画电影IP延伸至主题乐园、周
边产品等领域提供了更多可能
性。近来，与《哪吒2》《疯狂动物城
2》相关联名潮玩品牌、游戏等衍
生品再掀热度，进入观众的日常
生活乃至社交活动中，形成了经
济效益与文化效益的双向奔赴。

包容性视角

综观中外现象级动画电影，
它们的共性既体现在技艺与故事
的深度融合，还体现在对社会议
题巧妙植入。比如《疯狂动物城2》
中提到的气候墙危机，动物城里
的“沙漠区”“热带雨林区”“北极熊
困境”等场景，呼应了当前因气候
变化导致的沙漠化、冰川融化等生
态问题；《哪吒2》反映了跨代际隔
阂等问题；《罗小黑战记》关注战争
与科技冲突的问题。动画电影丰富
的视觉表现力，使其在植入社会议
题时更多呈现为开放性、包容性
的视角，借助动画实现情感抚慰
与批判反思，避免了刻板的说教
性和沉重性，构建起老少咸宜的
共情引导机制。当前“极致视觉+
真挚情感+社会议题”的叙事组
合，也赋予动画电影独特优势。

得益于技术与市场的双重助
力，《哪吒2》成为现象级爆款并非
在意料之外。如果说《哪吒2》受到
中国文化属性的加持，更多得到
本土观众的追捧。那么，同样作为
动画电影的《疯狂动物城2》得以
出圈的重要原因，则在于好莱坞
动画长期主义的深耕理念，以及
中国电影庞大市场基础与巨大消
费潜力的结果。从魔童到小妖怪
再到动物城，动画IP的火出圈，反
映了当前中国电影市场对好电
影、好故事的积极接纳，也彰显了
一个日趋包容与开放的市场格
局，以及有韧度、有温度的电影产
业机制正在生成。

（作者为山东省签约艺术评
论家，山东师范大学副教授，艺术
学博士后）
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从《哪吒2》到《疯狂动物城2》

为什么是动画电影
今年年初，《哪吒2》以超150亿

元的票房成为全球动画电影票房

冠军；年底，正在热映的《疯狂动物

城2》刷新进口动画电影票房纪录，

目前位居今年中国电影市场票房

第三位；再加上暑期档票房超过17

亿元的《浪浪山小妖怪》，让动画电

影成为2025年中国电影市场最受瞩

目的类型。为什么动画电影这一类

型能够脱颖而出？“动画电影大年”

背后，蕴藏着怎样的运作逻辑、产业

信号与未来趋势？二次元文化是否

给当前电影行业带来新的契机和拐

点？这些问题都值得深入探讨。
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