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冬日“蚝”鲜！乳山抱团打造百亿蓝色名片
解码一只牡蛎的品牌化、科技化、产业化之路

记者 潘佳蓬 威海报道

从论堆卖到论个卖

“2017年我刚担任乳山市
牡蛎协会秘书长时，市场上打
着‘乳山牡蛎’名号的产品鱼龙
混杂，真假难辨，价格也上不
去。”活动现场，乳山市牡蛎协
会秘书长刘卫国回忆起品牌保
护之初的艰难时这样说道。

转变始于2021年。协会引进
了国际首创的液体可变色防伪
技术，为每一件乳山牡蛎产品贴
上可溯源查询的“身份证”。同
时，协会聘请专业机构开展维权
打假，对数百起侵权行为提起诉
讼。

效果立竿见影。“实施防伪
溯源后，线上平台搜索‘乳山牡
蛎’，排名前十的店铺中我们的
正品占比从30％提升到90％以
上，销量占比从不到30％提高到
70％。”刘卫国说，更直观的变化
是价格，“乳山牡蛎实现了从论
堆卖到论个卖的转变，均价提升
了20％到30％。”

品 牌 保 护 筑 起 了“ 护 城
河”，品牌价值的提升则吸引了
优质企业入驻。山东灯塔水母
海洋科技有限公司CEO郭彪坦
言，当年选择在乳山投资建厂，
正是看中了“乳山牡蛎”作为行
业地方品牌第一的绝对优势。

这家累计投资2 . 7亿元的企
业，已从单一养殖发展为集养
殖、加工、销售、研发于一体的全
产业链企业。其打造的“贝司令”
品牌，曾用3个月时间投入2000万
元推广费，达成线上销量第一的
目标。“进叮咚用了5个月，进山姆
用了9个月，前期承担了巨大的成
本风险，但一切都是值得的。”郭
彪说。

从靠天吃饭到知海养蚝

品牌之下，是产业根基的夯
实。而这离不开科技这把“金钥
匙”。

中国海洋大学李琪教授与
乳山牡蛎的渊源始于2003年。多
年来，他的团队围绕乳山牡蛎开
展种质资源鉴定和杂交育种，培
育出“海大1号”等多个国审新品
种。2023年，团队对乳山牡蛎养殖
容量进行了科学评估，当地政府
据此清理整治违规用海、优化养
殖布局。“从今年度夏情况看，效
果明显。”李琪说。

他指出的问题很关键：乳山
养殖的苗种和半成品来自全国
各地，导致质量参差不齐。他建
议，必须建立本地“育繁推”一体
化体系，实现“本地苗种、本地
养”，同时逐步推进海上机械化
作业。

中国科学院海洋研究所李
莉教授团队则聚焦“健康养殖”。
他们联合培育了耐高温新品系

“海蛎2号”，以解决夏季成活率

低的难题；推动陆基品质提升技
术产业化，实现牡蛎品质的快
速、可控提升；构建了从苗种生
态驯化到养殖环境健康监控的

“全健康模式”，确保产出高品质
牡蛎。

“我们年均帮助产业减损约
2亿到3亿元。”李莉透露。科技的
深度介入，让传统养殖业摆脱了

“靠天吃饭”的被动，走向“知海
养蚝”的精准与可控。

从直播间到养生餐

如果说科技重塑了生产端，
那么电商则彻底变革了销售端。

乳山市蚝范儿水产销售有
限公司总经理曹传哲是这场变
革的亲历者。他的团队与头部主
播合作，曾创下日销20万斤的纪
录。“直播电商的改变是双向
的。”曹传哲说，“一端把生蚝卖
到全国，打响品牌；另一端，海量
订单倒逼我们上了全自动生产
线，推动从养殖到加工的全流程
标准化。”

当牡蛎通过电商走入千家

万户，其营养价值也被重新定
义。山东省名中医药专家邹天志
从专业角度解读了乳山牡蛎的

“营养底气”：蛋白质含量超45％
且易吸收，锌含量在天然食物中
名列前茅，同时富含钙、铁、硒及
牛磺酸等活性物质。“每天吃2－3
个就能满足成人全天锌需求，是
真正的‘多维营养库’。”他推荐
了丝瓜牡蛎汤、牡蛎枸杞蒸蛋等
家常食疗方，让这份“鲜甜”融入
日常养生。

这也契合了产业延伸的新
趋势。灯塔水母公司正与多家科
研机构合作，在牡蛎药品原料、
营养食品、护肤品等衍生领域进
行研发。“半预制和全预制牡蛎
将是明年的主打产品，既能降低
餐饮业加工难度，也能丰富家庭
餐桌。”郭彪透露。

从各自为战到抱团共赢

产业的升级，最终要落到带
动一方致富、实现可持续发展
上。

在乳山口镇，一个占地140

亩的牡蛎产业融合发展示范区
将沿海零散的养殖作业区集中
起来，统一规范管理。项目总投
资6000万元，其中包含了周边10
个村共富联盟的300万元入股，以
及600余户村民和社会资本的
2200万元。

示范区内的青禾农民专业
合作社，由村党支部领办，建设
了制冰车间、便民超市、职工餐
厅等配套设施，新增就业岗位500
余个，带动村民年均增收3万元以
上。合作社自2021年开始分红，
截至2024年，首轮入社社员已全
部收回本金。

这不仅是空间的集聚，更是
产业链、利益链的深度融合。它
解决了传统养殖对海岸线的占
用问题，为海上风电等新兴产业
腾挪了空间，更通过“抱团发
展”，让散落的养殖户共享品牌
红利、抵御市场风险。

一只牡蛎的“未来时”

乳山牡蛎的的故事，不再只
是关于丰收的喜悦，更关乎一个
传统产业如何通过品牌化、科技
化、数字化、融合化的“组合拳”，
完成艰难的转型升级。

乳山牡蛎的品牌价值在2023
年已高达193 . 85亿元。它不再只
是一只简单的海产，而是融合了
种业创新、健康养殖、食品加工、
电商营销、营养科学乃至文旅康
养的复合载体。它带动了渔民增
收，支撑了地方经济，也为我们
审视中国乡村特色产业的高质
量发展提供了一个鲜活样本。

可能唯有守住品质与健康
的初心，借助科技与市场的力
量，打通从海域到餐桌、从产品
到产业的每一个环节，让产业链
上的每一个参与者都能共享价
值，那些承载着乡土记忆的物
产，才能真正蜕变为驱动乡村振
兴、富有持久生命力的“蓝色引
擎”。

这个冬天，当人们品尝乳山
牡蛎的鲜美时，品味的也是一片
海与一群人。

文/片 记者 赵波
通讯员 汪栋梁 青岛报道

12月21日上午，山东港口青
岛港董家口锚地突发险情：一艘
外籍货轮上的船员因食物过敏
引发感官迟钝、肢体麻木，生命
岌岌可危。青岛港“青港拖16”轮
接到指令后，以“秒级响应”启动
应急预案，通过多方联动、周密
部署，仅用两小时便完成从锚地
接运、安全靠泊，到移交医护的
全流程救援，为船员抢下黄金救
治时间。

当日上午9时，“青港拖16”轮
接到生产调度指挥中心紧急指
令：董家口1号锚地锚泊的“安
池”轮上，一名船员突发疾病，初

步诊断为食物过敏引发的触觉、
视觉等感官功能迟钝，同时伴有
左胯疼痛、左小腿无知觉等症
状，病情危急，亟须转运上岸救
治。接到指令后，“青港拖16”轮立
即启动海上救援应急预案，船长
第一时间上报险情，随即下令全
速驶往数海里外的事发锚地，迅
速展开救援行动。

航行途中，“青港拖16”轮
构建起多方联动沟通机制，持
续与指挥部门、“安池”轮及岸
基保持紧密联络，实时更新船
位信息与预计抵达时间，确保
救援链条各环节的信息畅通、
无缝衔接。与此同时，“青港拖
16”轮快速组建由驾驶员、水手
等骨干力量构成的临时救援小

组，反复推演转运环节的关键
细节，提前对船吊、担架、救生
设备等进行全面检查调试，同
步做好患病船员的接应、安抚
及对于随行人员的协调工作，
以万全准备应对突发状况。

10时，“青港拖16”轮安全抵
达“安池”轮旁。救援人员在充分
评估海况、落实周密安全措施
后，将患病船员妥善安置在担架
上，并通过船吊安全、平稳转运
至“青港拖16”轮。为确保后续救
治衔接顺畅，“安池”轮两名船员
随行协助。11时，“青港拖16”轮安
全靠泊东港池1号泊位，与在此
等候的救护车及医护人员迅速
对接，将患病船员送往医院进一
步治疗。

秒级响应！紧急搭建海上“生命通道”
外籍货轮船员突患病，青岛港抢出救援黄金时间

患病船员被妥善安置在担架上，并通过“安池”轮船吊转运至“青港拖16”轮。

冬至的乳山，海风微寒，
银滩大酒店里却暖意融融。12
月21日上午，“冬至乳山 畅
品牡蛎”第三季暨“蚝聚乳山

链动未来”产业推广活动在
此启动。参加活动的有产业链
上的养殖户、企业负责人、电
商主播、科研专家，还有从各
地赶来的客商。他们共同关注
的焦点，是桌上那只饱满肥美
的乳山牡蛎。

从最初论堆卖的“海产”，
到如今贴上防伪标签、按个售
卖的“品牌商品”，再到布局预
制菜、进军营养品和护肤品赛
道的“产业明星”，乳山牡蛎的
蜕变，映射出威海乳山农业特
色产业从“产得出”到“卖得
好”、从“卖原料”到“卖品牌”
的深刻转型。

吃一口蒜蓉牡蛎，鲜味弥漫。
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