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票房未达预期 口碑两极分化

《阿凡达3》为何难续传奇
记者 刘宗智 济南报道

市场热度不及预期

12月19日，《阿凡达3》正式
在中国与北美同步公映。这部自
全球知名IP“阿凡达”系列延伸
而来的续作依旧由卡梅隆执导，
剧情紧跟2022年的《阿凡达：水
之道》，探索人类与自然、科技与
情感的深层命题。杰克一家在搭
乘游牧民族“风之商人”翱翔天
际的同时，也遭遇了性情凶猛的

“灰烬族”袭击。这个种族与大地
之母间有着深刻的矛盾，他们将
撕开潘多拉星球不为人知的黑
暗传说，同时人类势力也将影响
纳威族的抉择，一段奇幻冒险由
此展开。

影片上映前一晚，71岁的卡
梅隆特意配合中国时间，通过
IMAX大银幕与中国200多家影
城的观众实时连线。他希望中国
观众在沉浸于巨幕上宏大的场
景、令人惊叹的视效与激烈的动
作场面之余，更能借由3D技术
真正“走入”故事，与角色同呼
吸、共悲喜，完整踏上这趟三个
多小时的旅程。此前，卡梅隆及
影片主演也曾出席海南岛国际
电影节《阿凡达3》首映礼，足见
对中国市场的重视与期待。

但高声浪并未转化为预期中
的高票房。《阿凡达》系列前两部
电影在中国市场的票房均突破17
亿元。2022年12月，《阿凡达2》预
售开启4日后点映及预售票房已
突破1亿元，上映前6小时突破2亿
元。而今年的《阿凡达3》开售遇
冷，中国影院首日票房(含点映及
零点场)1 . 21亿元，剔除点映收
入，实际首日票房不足1亿元。从
购票热度来看，与前作上映时
IMAX场次一票难求相比，《阿凡
达3》的上座率略显低迷，周一工
作日的上座率为1 . 4%左右，仅有
IMAX等特效厅仍维持着一定的
热度。

口碑呈现明显分化

在口碑方面，《阿凡达3》也呈
现出两极态势。视觉表现依然是
其最受肯定的部分。部分观众认
为，影片的特效依然保持了卡梅
隆一贯的高水准，3D效果沉浸感
十足，某些场景的视觉冲击力甚
至超越了前作，“真的就像是在潘
多拉星球”。无论是漂浮的巨大水
母牵引商队的奇幻场景，还是几
场大战中超出预期的袭击节奏和
场面调度，都给观众带来了沉浸
式的体验。“灰烬族”的设定和潘
多拉星球黑暗传说的展开，为影
片故事增添了新的层次。

据悉，影片包含超过3500个

CG镜头。制作团队采用了先进的
数字模拟技术，真实地还原了火
焰的燃烧、蔓延和爆炸效果，每帧
200万片独立渲染的灰烬粒子特
效，从飘落的灰烬到堆积的灰烬
堆，每一个细节都栩栩如生，使观
众仿佛能身临其境感受火焰的烈
度和温度。卡梅隆在与中国观众
连线时透露，第三部新登场的“游
商族”源自他五十年前的构思。早
在20世纪70年代，他就画了这种
漂浮水母带着商队的画面，那是
为另一个故事准备的，后来开始
创作《阿凡达2》和《阿凡达3》剧本
时，他提议把这些奇幻种族融入
故事中。

然而，在叙事层面，影片遭遇
了不少批评。部分观众指出剧情

发展缺乏新意，许多情节桥段似
曾相识，人物动机和情感转折显
得生硬，难以引发共鸣。目前，《阿
凡达3》豆瓣开分为7 . 6分，是该
系列最低分，不仅低于《阿凡达》
第一部的8 . 8分，也低于《阿凡达
2》的7 . 8分。《阿凡达3》的口碑并
非仅在中国引起争议，其全球各
地开局表现均不及预期。烂番茄
新鲜度69%，不及第一部《阿凡
达》81%的新鲜度和《阿凡达2》
76%的新鲜度，未能掀起观影热
潮。

叙事与片长成观影阻力

《阿凡达》系列曾凭借技术革
新改写影史，但如今观众对视觉

奇观的兴奋阈值已大幅提高。在
经历过前两部的震撼后，市场更
期待它在故事与情感层面带来新
突破。

影片核心情节围绕“抓捕-
解救-再抓捕-再解救”循环展
开，主角一家多次陷入被俘与营
救的套路，情节推进缺乏创新。创
作者试图融入多个支线，如灰烬
族的诞生背景等，但这些支线均
一笔带过，未充分展开，导致叙事
重心不明确。观众可能因过多分
散的线索而感到困惑，影响对主
线故事的关注。部分观众认为电
影的精彩动作场面集中在后半
段，前半段铺垫过长，导致整体节
奏失衡。例如，火山大战和海空对
决等高潮场景虽震撼，但前期拖
沓的叙事削弱了整体的紧张感和
连贯性。网友在社交媒体平台吐
槽，“感觉就是个很常见的续集，
而不是对前情和主题的创造性重
塑”“大概是《阿凡达2》把我们宠
坏了，这第三部感觉有些重复，几
乎没有新东西”“特效像2025年
的，故事像2005年的”。

此外，高票价和过长时长也
成了影响观众观影决策的重要因
素。在一些城市，《阿凡达3》的
IMAX票价高达上百元，令不少
观众望而却步。长达三个多小时
的片长，也让一些观众在观影过
程中感到疲惫和不耐烦，尤其是
当剧情节奏未能持续保持紧张感
时，冗长的叙事反而成了观影体
验的负担。部分观众直言，“这电
影太多无聊的重复，其实不需要
演3个小时”。在《疯狂动物城2》等

“优质大片”的同期竞争下，《阿凡
达3》难免显得有些力有不逮。

《阿凡达3》的表现，折射出超
级IP在持续开发中遇到的普遍困
境：如何让视觉奇观更好地服务
于故事表达？如何在延续主题的
同时避免套路化？《阿凡达4》《阿
凡达5》已在制作中，这一超级IP
若想在未来重新赢得观众，关键
在于能否在后续作品中实现自我
突破与创新。

曾经凭借颠覆性特效引发好评的《阿凡达》系列，如今正迎来一场严峻的考验。最新
上映的《阿凡达：火与烬》(以下简称《阿凡达3》)在中国与北美同步公映后，票房与口碑均
未达预期。截至上映第四天，影片在中国影院的累计票房刚突破4亿元，AI预测总票房约
为10 . 23亿元。这一成绩不仅远低于近期热映的《疯狂动物城2》，与同系列前作在中国市
场均超17亿元的票房相比，也显露出明显落差。
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