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“经典传承，数智驱动”，为中国酒业繁荣兴盛贡献更多山东智慧

2025鲁酒高质量发展论坛在济举办
记者 张頔 济南报道

为进一步推动鲁酒产业的
高质量发展，以数智驱动历史经
典产业焕新提升，由中国酒业协
会、山东数字文化集团指导，齐
鲁晚报·齐鲁壹点、山东省白酒
协会主办，鲁酒领军企业协办的

“2025鲁酒高质量发展论坛暨鲁
酒经典传承品牌发布”于2026年
1月15日在济南举办。

本次论坛旨在贯彻落实山
东省委、省政府有关提振消费及
鲁酒振兴的有关要求，按照山东
省工业和信息化厅《山东省酒业
高质量发展行动方案》的意见规
划，回顾过去一年乃至“十四五”
期间，山东酒业发展过程中的经
验，表彰在高质量发展过程中的
优秀案例，推动鲁酒产业的健康
发展。

山东省白酒协会会长姜祖
在致辞中表示，鲁酒历史上涌现
出一批承载着时代记忆、深受消
费者喜爱的经典产品，我们要系
统地梳理总结其成功的工艺密
码、风味特征和文化故事，同时
还要深入研究当代消费者的口
感偏好与饮用场景，使经典产品
历久弥新，永葆魅力。

山东数字文化集团党委书
记、董事长魏传强在致辞中表
示，为助力鲁酒高质量发展，“鲁
酒文化大模型”建设正式启动，
旨在通过人工智能、大数据等现
代科技手段，系统挖掘、梳理和
传播鲁酒的文化基因、工艺精髓
与品牌故事，为鲁酒经典注入

“数智动力”，让老品牌焕发新活
力。

随后，山东数字文化集团党
委书记、董事长魏传强，山东省
白酒协会会长姜祖模，山东省糖
酒副食品商业协会会长薛剑锐，
泰山酒业集团股份有限公司董
事长张铭新，山东百脉泉酒业股
份有限公司董事长李成新，山东
花冠酒业有限公司董事长刘念
波，济南趵突泉酿酒有限责任公
司董事长邢宪卿，古贝春集团有
限公司总经理张洪昌，山东红太
阳酒业集团有限公司总经理任
志刚，山东景芝白酒有限公司总
经理干晓峰一同参加了鲁酒文
化大模型建设启动仪式。

工信部首次将酿酒纳入“历
史经典产业”，与丝绸、茶叶、瓷

器等中华优秀传统文化代表并
列。历史经典，是鲁酒最深厚的
底气，也是鲁酒走向未来的根
基，泰山、古贝春、景芝、国井、花
冠、趵突泉、红太阳、百脉泉、云
门、景阳冈在论坛上荣膺“鲁酒
历史经典品牌”；6位资深鲁酒人
荣膺鲁酒高质量发展终身成就
奖。

在论坛上，2025鲁酒高质量
发展领军企业代表作了发言；山
东大学传播与媒介研究中心特
聘研究员吕晓峰，带来了《历史
经典产业对酒类发展的意义》专
题报告；还进行了主题为“酒类
低度与风味发展趋势”和“鲁酒
如何传承经典做好大单品”的论
坛对话。

如果说历史经典是鲁酒的
根，那么品质，就是鲁酒的生命
线。而守护这份品质的，正是一
群“用舌头守护酒香”的品酒师。
山东品酒师中的12位佼佼者获
聘“齐鲁白酒首席品酒师”。2025
高端鲁酒标志产品和2025高端
鲁酒优质产品也相继颁奖。

山东省白酒协会经研究决
定聘任山东景芝白酒有限公司
总经理干晓峰同志为2026年山
东省白酒协会高端鲁酒战略发
展联盟轮值主席。山东省政协第
十届、第十一届副主席陈光在发
言中表示，唯有掌握高端，才能
掌握话语权，才能真正挺起鲁酒
的脊梁。“高端鲁酒战略发展联
盟”要坚持下去，发挥积极引领
作用。

中国酒业协会名誉理事长
王延才在发言中表示，鲁酒必将
能够牢牢把握历史经典产业发
展的重大机遇，以“经典传承”固
本，以“数智驱动”增效，走出一
条具有齐鲁风范、彰显文化自信
的高质量发展之路，为中国酒业
的繁荣兴盛，贡献更多山东样
板、山东智慧。

在随后进行的环节中，由齐
鲁晚报·齐鲁壹点发起的“2026
我为家乡酒代言”活动正式启
动；“2026讲好鲁酒故事传播官”
聘任仪式和“鲁酒历史经典产
品”“2025明星文创作品”颁奖仪
式相继举行。鲁酒同仁将坚守匠
心底色，共乘数智东风，以传承
赋能品质，以创新开拓未来，共
同书写鲁酒高质量发展的崭新
篇章。
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数字化智能化
推进鲁酒文化保护创新

齐鲁壹点技术中心高级项目
经理赵策介绍，鲁酒文化大模型作
为齐鲁文化大模型在白酒产业的
重要垂直应用，立足于鲁酒深厚的
文化积淀与产业基础，以数字化、
智能化方式系统推进鲁酒文化的
保护、挖掘、传播与创新转化，为核
心产业高质量发展注入新动能。建
成后将成为行业内首个数字化、智
能化的酒类文化大模型。

建设鲁酒文化大模型，筑牢
鲁酒文化数字根基。构建鲁酒文
化基因库。通过数字化采集、整理
与融合，系统建设“历史文献库、
酿造技艺库、品牌资产库、产区生
态库、消费场景库”五大核心数据
库，形成完整的“鲁酒文化知识大
脑”，实现对散落文化资源的系统
性整合与结构化存储。

实现文化知识的活化理解。
基于“数据—知识—智能”三层技
术架构，对海量文化数据进行深
度处理与知识抽取，构建鲁酒文
化知识图谱，使鲁酒文化从静态
信息转变为可计算、可推理的动
态知识体系。

建设鲁酒文化大模型，拓展
鲁酒文化表达与体验边界。赋能文
化内容的创意生成。利用模型的
AIGC能力，可自动生成包括品牌
故事、短视频脚本、文创内容等在
内的多样化文化传播材料，大幅提
升内容创作效率与丰富度，实现鲁
酒文化的现代化、年轻化表达。

打造沉浸式文化体验场景。
结合数字孪生、VR/AR等技术，构
建“数字孪生酒厂”、线上元宇宙
展厅等新型体验空间。用户可远
程沉浸式体验酿造环境、感知工
艺细节、互动了解品牌历史，极大
拓展了鲁酒文化的感知维度和传
播半径，使文化传播更具互动性
和趣味性。

建设鲁酒文化大模型，驱动

产业价值创造与转型升级。助推
产品研发与品质升级。将酿造技
艺、风味体系等文化核心要素数
字化、模型化，为工艺优化、新品
开发提供数据驱动的决策支持，
推动“智慧酿造”与风味创新，助
力产品品质提升与品类创新。

利用数字人、智能营销
深度链接年轻群体

提升品牌价值与市场竞争
力。通过深度挖掘和生动呈现各品
牌独特的历史底蕴与文化故事，助
力品牌差异化塑造与价值提升。利
用数字人、智能营销等工具，实现
与消费者特别是年轻群体的深度
情感链接，增强品牌忠诚度。

促进技艺传承与产业协同。
建立酿酒非遗技艺的数字化档案
和VR培训系统，为传统技艺的永
续传承提供保障。同时，构建产业
知识共享平台，促进企业间在技
术、市场等方面的协同合作，提升
鲁酒产业整体竞争力。

为鲁酒经典注入“数智动力”，让老品牌焕发新活力

鲁酒文化大模型建设正式启动

鲁鲁酒酒文文化化大大模模型型是是齐齐鲁鲁文文化化大大模模型型在在白白酒酒产产业业的的重重要要垂垂直直应应用用。。

由中国酒业协会、山东数字文化集团指导，齐鲁晚报·齐鲁壹点、山东省白酒协会主办，鲁酒领军企业协办
的“2025鲁酒高质量发展论坛暨鲁酒经典传承品牌发布”于2026年1月15日在济南举办。鲁酒文化大模型建设在
论坛上正式启动，建成后将成为行业内首个数字化、智能化的酒类文化大模型，是鲁酒产业在“经典传承”与

“数智驱动”道路上迈出的关键一步，也将为鲁酒文化的传播、品牌的塑造、产业的升级注入全新的数字力量。
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