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出行火热，“流动中国”春光好

2月15日，位于港珠澳大桥珠海公路口岸
的粤港澳海上花市，朵朵年花姹紫嫣红，迎春
绽放。“买几枝花装点一下家里，寓意花开富
贵。”从香港自驾而来的何女士手捧花束，笑意
盈盈。马年新春，“港车北上”“澳车北上”与“粤
车南下”相向而行，粤港澳三地“串门过年”成
为热潮。2月19日，港珠澳大桥珠海公路口岸单
日客流达17 . 2万人次，创历史新高。

首个“超长版”春节，9天长假带动旺盛出
行需求。交通运输部数据显示，2026年春节假
期全社会跨区域人员流动量预计超28亿人次，
日均3 . 11亿人次，同比增长8 . 2%，出行规模创
历史新高。其中正月初三至初七，连续5天客流
规模超过历史峰值。正月初六，全社会跨区域
人员流动量达3 . 8亿人次。

在江西景德镇，感受传承千年、技巧精湛
的非遗手工制瓷；在四川自贡，步入中华彩灯
大世界，置身绚烂的光影海洋；在新疆博尔塔
拉蒙古自治州，赏赛里木湖冬景、体验非遗民
俗……这个假期，人们在行走中感受山河壮
阔，在驻足间品味文脉悠长。

敞开放怀抱，迎四海宾朋。丙午马年第一
天，中国对加拿大、英国持普通护照人员实施
免签政策，单方面免签“朋友圈”增至50国。

“过了一个最地道的春节，我感到很满
足。”在中国感受新春氛围的英国游客约瑟夫
笑着说。在免签国家范围扩大、离境退税优化
升级、社交媒体“种草”等推动下，“到中国过春
节”成为众多海外游客的新风尚。国家移民管
理局预测，今年春节假期全国口岸日均出入境
旅客将超205万人次，较去年同期增长14 . 1%。

人享其行，货畅其流。交通运输部数据显
示，2月16日至2月22日，国家铁路累计运输货
物6568 . 7万吨；邮政快递累计揽收量约8 . 06
亿件，累计投递量约6 . 3亿件。

人市两旺，假日经济活力足

祖国北疆，位于黑龙江的亚布力滑雪旅游
度假区，蜿蜒雪道上人影攒动，滑雪爱好者们
尽享“速度与激情”。“今年受冬奥氛围感染，雪
场上的人明显多了，大家都在用运动贺岁。”来
自上海的雪友毛博文兴奋地说。

南海之滨，海南迎来自贸港全岛封关运作
后的首个春节假期。在海口日月广场免税店，
马年主题装饰将新春氛围拉满，金饰、化妆品
等热门区域客流如织。据海口海关统计，春节
假期前七天，海南离岛免税购物金额达20 . 7
亿元，比去年春节假期同期增长16 . 8%。

这个春节，“一南一北”的火热场景，成为
假日中国消费旺、经济暖的生动注脚。

商务大数据显示，假期前四天，全国重点
零售和餐饮企业日均销售额较2025年春节假
期前四天增长8 . 6%。抖音生活服务春节消费
数据显示，与去年春节同期相比，今年春节假
期前七天抖音团圆饭套餐订单量增长超
210%，非遗演艺类销售额增长超100%。

新场景点亮新消费，新体验激活新需求。各

地立足资源禀赋，推动供给侧提质升级，“供”
“需”双向奔赴中，超大规模市场潜力持续释放。

长江之畔，拥有百年历史的芜湖老船厂变
身“国潮体验地”，咖啡文化、创意市集受到年
轻消费者喜爱；南京金陵长乐坊开市迎客，商
铺店家身着汉服扮演历史人物，让游客沉浸式
体验“金陵风华”；位于重庆沙坪坝区的“洞舰1
号”主题景区内，孩子们在“地心历险”中开启
一场别样科幻之旅……

科技赋能之下，消费的价值链条不断向智
能、体验感、个性化方向延伸。自动避障、规划路径
的扫地机器人，挥手可调节吸力的油烟机，精准
控温送风的智能空调……今年春节，“能互动会
思考”的人工智能（AI）家电成为消费主流产品。

“春节期间，智能穿戴设备和AI家电销量猛
增，融合AI场景体验的新品销售占比超过50%。”
苏宁易购门店管理中心负责人孟庆祥说。

国家信息中心经济预测部宏观经济研究
室副主任邹蕴涵表示，我国人均国内生产总值
已接近1 . 4万美元，消费增长将从“量的扩张”
逐渐转向“质的提升”，新技术、新业态、新模式
加速涌现，带动产业升级、供给创新，持续激活
国内大市场的巨大潜力。

文脉赓续，薪火相传年味浓

津门大地，古文化街宫前广场鼓乐喧天，高
跷表演精彩纷呈；戏楼下，民乐合奏《盛世国乐》婉
转悠扬，天津时调《津门妈祖情》韵味醇厚……游
客们驻足观赏，感受传统民俗中的浓浓年味。来
自广东的游客李静雅看得入神：“天津的民俗表
演很有特色，从服饰到唱腔都和南方大不相同，
让我真切感受到中华地域文化的丰富多彩。”

文脉赓续，薪火相传。这个春节，“年”的味
道在传承发扬中焕发新意，“节”的内涵在城乡
烟火中延续生长。上海豫园灯会融合传统民俗
与现代光影技术，吸引中外游客驻足；广东汕
头骑楼街巷张灯结彩，英歌舞刚劲豪迈；陕西
西安大唐不夜城，机器人写福字、AI猜灯谜等
活动趣味十足，传统年俗与现代科技碰撞出绚
丽火花……年味在山河间漫溢铺展，人们在憧
憬中开启新篇。

春节不仅是万家灯火的团圆，更有守望相助
的温暖。江苏南京设立38个取餐点，为坚守岗位的
劳动者送上不同风味的年夜饭；湖北武汉社区工
作者走进独居老人家中，贴春联、送祝福……“暖
心年夜饭”“爱心接力”等行动在全国各地展开，将
节日的温度传递到城市乡村的每个角落。

佳节同乐，四海同春。从“中国年”到“世界
年”，春节越来越成为全球共享的文化盛宴，映照
文明交流互鉴的美好华章。联合国邮政管理局发
布的马年生肖个性化邮票版张面世，为全球华人
和文化爱好者送上新春祝福；英国“伦敦眼”、阿联
酋迪拜哈利法塔、澳大利亚悉尼歌剧院点亮“中
国红”；在埃及开罗“春节市集”，融合中阿元素的
剪纸和书法艺术展示吸引当地民众驻足……

“春节庆祝活动已走进越来越多的国家，
生动展现文明古国中国在当今世界日益增强
的影响力。春节的意涵已超越地域界限，成为
全球文化符号。”《巴基斯坦观察家报》刊文说。

据新华社

规模创历史新高！今年春节假期超28亿人次跨区域出行

出行旺消费暖，“流动中国”尽显活力

大年初一，安徽蚌埠南站
出站口，王悦带着儿子踮脚张
望，爱人乔文杰拎着年货的身
影刚一出现，一家三口便笑着
挤进人群。“今年爸妈从老家
过来，团圆饭比去年早了半个
月！”这样的场景，在2026年

“最长春节假期”里不断上演。
9天假期里，超28亿人次的跨
区域人员流动、火热的文旅市
场、多元的消费新图景，共同
勾勒出一个流动中国的新春
活力图鉴。
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今年春节假期，山东
文旅市场多点开花，呈现
出“融合创新、沉浸体验、
科技赋能”的鲜明特征。各
地竞相培育新业态、打造
新场景、构建新体验，推出
一批兼具文化性与互动性
的沉浸式文旅项目，推动

“文旅+”深度融合、跨界
发展。

山东省文化和旅游厅
2月24日公布的数据显示，
春节九天假期，全省重点
监测的200家旅游景区共
接待游客3053.3万人次，营
业收入14 . 3亿元。其中，16
家5A级旅游景区共接待游
客841.46万人次，同比增长
13 . 25%；营业收入4 . 3亿
元，同比增长12.8%。

春节前夕，山东将“铁
轨上的移动博物馆”搬进
旅途，“好客山东·齐鲁1
号”文物研学主题旅游列
车在泰安首发。该列车贯
通山东、河北两省，串联泰
安、济南、聊城、邯郸4座国
家历史文化名城，以文物
元素为设计核心，设有青
铜、玉、瓷、陶、画像石、建
筑、服饰七大主题车厢和
一节综合娱乐车厢。假日
期间，众多亲子家庭搭乘
这趟列车，参与“文物涂色”

“文物森林”“古今器物连连
看”等趣味互动游戏，以及

“集章贴纸寻宝”活动，利用
旅途中的碎片时间，学习文
物知识，品味齐鲁、燕赵两
地的历史文化底蕴。“坐着
火车去研学”渐成山东文旅
市场的新风尚。

这个春节游山东，沉
浸式体验已从单纯的视觉
享受升级为深度叙事与角

色代入。在曲阜尼山圣境、
鲁源新村，游客可身着汉
服，参与祭孔、体验六艺，
在实景演艺中与NPC同
台演绎经典故事。枣庄台
儿庄古城、泰安大宋不夜
城等地将NPC互动贯穿
游览全程，游客可与“李
白”对饮、与“宋潮”角色合
影，并通过完成任务赚取
虚拟消费货币，实现从“打
卡”到“入戏”的转变。

临沂沂蒙彩虹小镇、
竹泉村则大胆创新，将日
间巡游升级为大型剧本
杀，把夜间打铁花表演融
入剧情线索，让游客在视
觉盛宴中收获情感共鸣。

与此同时，山东各类
文艺演出和公共文化活动
迎春“绽放”，为民众献上
丰富多彩的文化年礼。山
东美术馆“学我者生———
齐白石与山东弟子”特展
人气不减，齐白石《十二属
图》集结亮相，引发观展热
潮，其中以《如此千里》为
原型创作的“马彪彪”系列
软陶产品，成为年轻群体
追捧的“国潮新宠”，让传
统艺术以更鲜活的方式走
进大众生活。

此外，全面修缮升级的
山东古建筑博物馆焕新启
幕，特设“木工工坊”“彩绘
工坊”“木工体验区”，由专
业人员现场展示古建筑油
作、彩绘等技艺，吸引市民
游客参观，在动手实践中感
受古建筑的匠心与魅力。

据统计，春节假期，山
东公共文化场馆总服务
4 4 1 . 9 9 万 人 次 ，日 均
49 . 11万人次，同比增长
13 . 87%。 据中新社

讲解员在“好客山东·齐鲁1号”列车上介绍“文物森林”。

春春节节假假期期，，青青岛岛老老城城区区张张灯灯结结彩彩，，民民俗俗活活动动应应接接不不暇暇。。 新新华华社社发发 假假期期消消费费活活力力持持续续释释放放，，消消费费者者在在枣枣庄庄一一家家手手机机专专卖卖店店选选购购手手机机。。新新华华社社发发
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