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从把子肉油旋到文物当卢，乘车工具变城市潮品

济南文创公交卡花式激活“青春流量”

记者 于泊升

从能用到好玩
文创公交卡圈粉Z世代

继把子肉、油旋造型公交卡
走红后，济南公交与百年鲁味斋
联手打造的“招财手”扒蹄文创交
通卡再度出圈，初期上线即成抢
手货，近期在社交媒体平台又被
热议。这款以济南经典美食扒蹄
为原型的交通卡，还原度较高，凭
借接地气的设计与实用功能成为
年轻人出行、收藏的新宠。

“没想到公交卡能做得这么
有意思，既实用又有济南味儿。”

“95后”市民李女士坦言，自己已
经集齐了把子肉、油旋、扒蹄三款
美食公交卡。

在相关视频、文章的评论区
里，济南文创公交卡相关话题热
度不减，“济南人对美食的热爱刻
进DNA”“文创公交卡把泉城烟
火气玩明白了”……

济南公交科技公司有关负责
人告诉记者，文创公交卡的发布
并非偶然，而是他们研判年轻群
体需求后的主动布局。“年轻人追
求个性、注重体验、偏爱有文化内
涵的产品，传统单调的公交卡早
已无法满足他们的需求。我们希
望跳出‘交通卡只是支付工具’的
固有认知，把地方特色、文化符号
与出行工具结合，让公交卡既好
用又好玩。”

上述负责人透露，济南公交
已构建起多元化的文创公交卡矩
阵：美食系列涵盖把子肉、油旋、
扒蹄等济南特色美食，艺术系列
推出“齐白石在山东”文创交通
卡，动漫系列涵盖航海王、麦兜等
热门IP，地标系列则推出红奔奔
双层巴士造型卡。下一步，济南公
交还将联合济南市文旅局，上线
以重要文物为原型的当卢公交
卡，丰富文创产品体系。

山东大学社会学教授王忠武
表示，济南公交文创卡的走红，契
合了当下年轻人“为情怀买单、为
兴趣消费”的趋势。“Z世代不再
满足于产品的基础功能，更看重
产品背后的文化价值、情感共鸣
和社交属性。济南公交把美食、艺
术、动漫等元素融入交通卡，让小
小的卡片成为承载城市文化、彰
显个性态度的载体，自然能吸引
年轻人主动关注、主动传播。”

从颜值到内涵
读懂年轻人的核心需求

文创公交卡能持续圈粉，绝
非仅靠“颜值”取胜，更在于读懂
了年轻人的核心需求，实现了“好
看皮囊”与“实用灵魂”的双向奔
赴，让文创产品既有传播热度，更
有实用价值。

“一开始是被扒蹄的造型吸
引，买了之后发现实用性很强。”
公交迷刘鹏鹏告诉记者，“招财
手”文创交通卡并非普通本地卡，
而是全国交通一卡通，可在全国

300余个互联互通城市使用，既能
坐公交，也能乘地铁。

据了解，济南公交所有文创
交通卡均延续全国一卡通功能，
实现“一卡通行全国”，同时保留
本地乘车优惠，兼顾实用性与性
价比。

“年轻人出行频率高、出行范
围广，既追求便捷，也注重性价
比，我们在设计文创卡时，把实用
功能放在首位，避免文创产品‘中
看不中用’。”济南公交科技公司
有关负责人说。

除了实用性，济南的文创公
交卡还抓住年轻人“偏爱文化共
鸣、热衷跨界创新”的特点，在文
创开发中，让每一张公交卡都有
故事、有内涵。与百年鲁味斋合作
推出扒蹄卡，是老字号与公共交
通的跨界尝试；“齐白石在山东”
系列卡，让艺术走出美术馆，以轻
量化方式融入日常出行；动漫IP
卡则打破次元壁，满足年轻群体
的个性化表达需求。

“年轻人喜欢有故事、有底蕴
的产品，单纯的造型创新难以长
久吸引他们。”王忠武认为，济南
公交的文创布局抓住了“文化认
同”这一关键，把济南的美食文
化、艺术文化、文物文化植入交通
卡，让年轻人在刷卡出行的同时，
潜移默化地感受城市底蕴。

从单品到系列
持续创新抓住青年流量

一张小小的文创公交卡，背
后是济南公交跳出传统思路的考
量。在全国各大城市纷纷发力交
通文创、争夺年轻流量的背景下，
济南公交不满足于单品爆款，而
是以持续创新的文创产品留住年

轻人、激活流量，打造具有泉城特
色的青年友好型交通文创品牌。

放眼全国，各大城市早已瞄
准交通文创赛道，以年轻化、特色
化产品吸引年轻群体：西安推出
虎符、西汉皇后之玺造型交通卡，
将千年古都文化融入出行，刷卡
如“奉旨出征”，尽显古都底蕴；北
京打造宝玺一卡通、非遗盘扣卡，
契合年轻人的国潮审美；武汉推
出以越王勾践剑为原型的文创交
通卡，吸引更多公众尤其是年轻
人了解地方历史；洛阳的“神都
行·牡丹文创卡”，将历史名城的
文化名片进一步擦亮。这些城市
的实践表明，交通文创已成为吸
引年轻人、传播城市文化的重要
载体，唯有持续创新、深耕内涵，
才能从竞争中脱颖而出。

“公交是城市流动的窗口，也
是青年接触城市最频繁的场景之
一。”济南公交有关负责人告诉记
者，济南公交的文创探索，是主动
适配青年需求、服务城市人才战
略的具体实践。

近年来，济南在实施人才战
略上持续发力，2021年至2025年
每年新增青年人才超16万人，全
市人才资源总量达310万人，青年
群体已成为城市发展的主力军。
济南以交通文创为纽带，让青年
在日常出行中感受城市文化魅力
与创新活力，能有效提升青年对
城市的认同感与归属感。

王忠武认为，公共交通作为
城市基础设施，与青年生活息息
相关，跳出传统服务思维，以文创
为媒介，能将公共出行与文化传
承、青年需求深度融合，实现了

“小文创、大效应”，“这种模式既
丰富了城市文化表达，又增强了
青年黏性”。

谁能想到，现在坐济
南公交，刷卡都能刷出仪
式感。掏出一块“把子肉”、
一只“大猪蹄子”、一枚“油
旋”，“滴”一声就能乘车，
这波操作直接把年轻人
看嗨了。从美食爆款到城
市IP，济南把一张小小的
交通卡玩出了花，不光实
用性拉满，还把济南的烟
火气、文化味全装了进去，
在不少年轻人中圈粉。

记者 宋祖锋 青岛报道

从即墨小镇走向世界
“超级工厂”的全球征程

日前，记者走进青岛万德隆
纺织品科技有限公司的生产车
间看到，巨大的印花机不断吞吐
着布料，色彩鲜艳的旗帜
图案从机器中缓缓流出。
在裁剪区，自动裁切机裁
过头道工序，收尾工人手
持剪刀在堆叠的布料上精
准游走；进入缝制区，自动
缝纫机缝纫长边，其他工
人有条不紊地将半成品组
合成一面面完整的旗帜。
这里，正为2026年美加墨世
界杯赶制订单。

位于青岛市即墨区段
泊岚镇的青岛万德隆，虽是
一家扎根小镇的企业，却是
中国北方最大的旗帜“超级
工厂”。每年，全球超过一半
的赛事旗帜从这里出发，飘
扬到世界各地。从德甲、英
超到NBA等美国四大联赛，
只要叫得上名的国际大赛，
场外飘扬的旗帜，很可能就
出自万德隆的工人之手。

公司董事长肖常爱介
绍，这是他们连续第8届为
世界杯供货。一届世界杯下
来，仅旗帜就能卖出几千万
面。目前企业年产能达到
1000万米布。“世界杯举办年
份，就是我们的销售大年。”
肖常爱说，这种周期性的大
赛需求，已经成为企业稳定
的业绩增长点。

2014年巴西世界杯决赛
之夜，德国队刚夺冠，业务
团队就接到来自德国的电
话。客户急需加单，要求10天
内赶制出40万条夺冠纪念围巾，发
往狂欢的德国。“当时就一个想
法：干！”肖常爱回忆道，企业迅速
启动应急预案，全员上阵，生产线
24小时连轴转。管理人员也全部下
沉到车间，包装、搬运，哪里缺人
补哪里。最终，40万条围巾如期交
付，送到了狂欢的德国队球迷手
中。从那以后，“青岛标准”就成为
国际赛事周边产品行业的标杆。

要经受风吹日晒雨淋
小旗帜藏着“黑科技”

在很多人眼里，旗帜不过是
块印花布，但在万德隆，这面小

旗子却藏着不少“黑科技”。
肖常爱从样品架上取下一面

8年前制作的旗帜，颜色依然鲜艳
如新。她告诉记者，旗帜长期在户
外飘扬，要经受风吹、日晒、雨淋，
对面料的耐候性要求极高。为此，
企业投入大量资金研发专用面料
和染料，确保旗帜在使用周期内
的色牢度和抗撕裂牢度。

更让人惊讶的是，进
入赛场的旗帜还必须具备
防火功能。肖常爱现场拿
出打火机，随手抽出旗帜
面料点燃。记者看到，布料
在火焰灼烧下只是微微卷
曲，完全没有火苗燃烧。“防
火、防水、防风、防腐蚀，这
都是常规操作。”她说，为了
达到国际大赛的严苛标
准，企业愣是把机器印花
做成了精致的工艺品，仅
国际专利就拥有40多项。

正是这种对品质的极
致追求，让万德隆赢得了
国际客户的长期信任。20年
前，他们与美国客户共同
研发的“沙滩旗”，至今仍被
行业内当作教科书推行。

“这种旗子色彩感强，抗风
要求特别高。我们针对它
的抗风要求设计成现在的
形状，风吹之后可以旋转，
旗面不会折叠，旗杆不会
倒地，无论转到哪个方向
画面，都会展开让人看得
清清楚楚。”肖常爱说。

小旗帜
飘出大口碑

从最初为国外品牌代
工，到如今参与国际标准制
定，青岛万德隆的发展历
程，正是中国制造转型升级
的缩影。“国际大赛对产品

的要求极其严苛，能进入这个市
场，本身就是对企业实力的认
可。”肖常爱说，每一届世界杯、奥
运会，产品能出现在全球数十亿
观众面前，这种品牌效应是无法
用金钱衡量的。

如今，万德隆的产品已经覆
盖全球，成为国际赛事周边产品
的“隐形冠军”。随着美加墨世界
杯临近，企业订单纷至沓来。“一
面小旗子，就是一张‘中国制造’
的名片。”肖常爱说，每当在国际
赛事直播中看到自己生产的旗
帜飘扬，心中就充满自豪。“旗帜
飘到哪里，中国制造的口碑就扎
根到哪里。”

把子肉、油旋造型公交卡走红。

济南公交将以文物当

卢为原型推出新公交卡。

2026年美加墨世界杯尚未开踢，位于青岛即墨的万德隆公司
已提前进入“决战”状态。这家连续8届服务世界杯的中国北方最大
旗帜工厂，凭借过硬品质与惊人速度，将产品销往全球。一届赛事
可产出数千万面旗帜，让“中国制造”随赛事飘扬世界。
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工工人人正正为为22002266美美加加墨墨世世界界杯杯赶赶制制订订单单。。


	A05-PDF 版面

