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文/片 记者 魏银科 孙佳
琪 济南报道

山东好物真不少
济南把子肉特抢手

15日上午9点30分左右，
记者赶到山姆济南店，此时等
待进店的会员队伍甩了好几
道弯。历经2个多小时的漫长
等候，记者终于踏入店内。本
次探店，记者特意聚焦门店内
的山东本土好物，挖掘藏在山
姆货架里的齐鲁特色。

在保健滋补区域，两款山
东本土产品格外吸睛：产自青
岛的VIK磷虾油软胶囊、源自聊
城的东阿阿胶，凭借过硬的口
碑，不断吸引消费者驻足挑选。

记者来逛山姆之前就知
道这里有日照绿茶，还没有走
到茶叶区，就在消费者的购物
车里发现了它的身影。这款绿
茶外包装采用清新翠绿色调，
印有书法字体“日照山东”，国
风设计质感拉满。来到茶叶
区，记者发现这套“日照山东
绿茶+玻璃套组礼”已经卖出
去不少。“山姆的选品我比较
放心，日照绿茶有美名在外，
关 键 是 特 别 划 算 ，这 一 套
299 . 9元，自己喝和送人都比
较合适。”一名买了两套茶叶
的消费者告诉记者。

离开茶叶区没走多远，记
者又发现了一件山东好物：金
乡鲜蒜蓉。“这绝对是夏日烧烤
绝配，必须买一件。”几乎每位
顾客都会顺手带上一瓶。不少
市民默契加购，货架前人气居
高不下。这个39 . 9元三瓶的鲜
蒜蓉在某电商平台的价格是
58 . 5元，最贵的一瓶就卖到
31.9元，受欢迎程度可见一斑。

逛到酒水区，记者一眼就
看到了青岛啤酒的试饮区，现
场共有三款青岛啤酒。“现在
试饮的是德式小麦，这款啤酒
是我们为山姆定制的，市面上
没有。”工作人员一边说着，一
边为消费者分发试饮啤酒，吸
引了不少年轻人。

记者问工作人员哪一款
卖得最好，被告知现在试饮的
这款卖得最好，如果喜欢甜一
点的，可以选择草莓西柚C，
这款包装是山姆的设计师重
新设计的，“属于限定款”。一
旁的青岛原浆同样销量火爆，
市民张先生坦言：“平时一瓶
原浆就要六十多，现在两瓶仅
需99 . 9元，划算又好喝。”

行至二楼熟食区，记者专

程 奔 赴 本 次 探 店 目 标 之
一——— 济南把子肉。奈何排队
到跟前，才得知最后一份把子
肉刚刚被其他顾客买走。

“我能拍一下你的把子肉
吗？”记者问。“可以可以。”对
方马上就答应了。这份标价
39 . 9元的把子肉，肥瘦相间、
色泽诱人，让人垂涎欲滴。一
盒中共有8块，算下来一块才5
元。“看着就好吃。”看记者拍
照的一名排队者表示，还有不
少人点头附和。现场工作人员
表示，把子肉会持续补货，想
购买的顾客耐心等候即可。值
得一提的是，这款把子肉为山
东区域限定，青岛山姆店同步
上架，妥妥的本土专属美味。

除此之外，水果专区的莱
西马连庄甜瓜、聊城星空蜜
瓜，品质上乘、口感清甜，凭借
新鲜的品相，收获大批消费者
的青睐。

社交平台2026山姆必买榜
单中，烟台苹果干稳居榜首，推
荐率高达33%。记者在结账通
道前找到了这款苹果干，只见
配料表干净纯粹，仅有烟台苹
果一种原料，560g售价56 .9元。
即便价格不算低廉，依旧有大
量消费者两袋起囤。“没有任何
添加剂，给孩子吃特别放心。”
一位宝妈道出了众多家庭消
费者的心声，这款苹果干也凭
实力成为门店爆款。

济南用行动诠释
什么是“消费力”

穿梭在货架间，除了对山
东好物印象深刻外，感受最深
的就是山姆的确受欢迎，济南
人的消费热情是真的高。相关
数据显示，济南店开业前，仅
卓越卡注册会员就已突破3万
人。今天，记者才真正读懂了
数字背后滚烫的消费意志。

结账后走出门店，午后的
热气扑面而来。尽管广播里循
环播放着“限流中，排队预计
三小时以上”的提示，尽管初
夏的骄阳依然炙烤着地面，但
排队的长龙依旧蜿蜒曲折，未
见丝毫松动。

记者坐在石礅上休息，旁
边两位女士的对话飘入耳中：

“这阵仗，明后天人肯定少不
了。”“肯定的，周末嘛！”“咱还
是撤吧，等热度过去点儿再
来。”

从注册数据的狂飙到现
场排队的执着，济南用行动诠
释了什么是“消费力”。这股热
情，既是对山姆品牌供应链与
选品能力的认可，也是对升级
版消费体验的迫切渴求，更是
济南消费市场深层活力与无
限潜力的生动注脚。

文/片 记者 杨雪 曹婧雯
青岛报道

青岛迎来高端
会员制仓储超市

青岛山姆会员商店坐落
在市北区欢乐滨海城，是全国
离海最近的山姆店。开门仅十
几分钟时间，不少顾客的购物
车就被各种商品填满。顾客宋
先生就住在山姆附近，早上9
点一开门就来选购了。沈先生
则和同伴从浙江来青岛旅游，
早上八点半就来排队了。“听
说今天山姆开业，正好来逛一
逛，买点旅游补给。”

山姆开业之所以能在青
岛引起如此高的期待，除了其
本身自带“网红流量”之外，与
本土商超不同的“会员制”模
式更是让众多消费者充满好
奇。山姆实行的会员制仓储模
式兴起于国外，是一种以购买
会员资格为购物门槛的大型
零售业态。以山姆在青岛的会
员卡类型为例，分为260元/年
和680元/年两个价位，其中，
680元价位享有返利、运费券
等优惠权益，但核心逻辑都是

“开卡才有购买权益”。
“想消费，先交费。”这样的

会员制入门模式在许多人看来
有些无法理解，但其中蕴含着
从“流量思维”到“用户思维”的
转变。山东财经大学工商管理
学院副教授张晴解释道，会员
制经济专注于持续的黏性关
系，而不是一次性销售。“这是
一种从‘流量经营’转向‘深度
运营’的模式，通过这种付费会
员模式，商家锁定它的消费群
体，并通过后台数据去分析市
场定位主要在哪方面。”张晴说。

同时，这种黏性的背后离
不开质高价低量大的选品和
自有的“网红”爆款产品。社交
网络上，“山姆必买清单”“自有
好物必买”等帖子备受关注，不
少人通过美式烤鸡、芝士牛肉
卷、牛角包等刷屏的“网红”产品
第一次了解到山姆是什么。

谁在为会员制买单
集中在中高收入群体

会员制商超能否在青岛
扎根，是否拥有足够规模的目
标人群是关键。张晴认为，会
员制的消费受众主要是对超
市服务、产品质量、品牌等各
方面有一定追求的人，集中在
中高收入群体。“他们注重产
品品质和性价比，会为家庭生
活进行日常囤货。”

那青岛是否有这个客群
基础？数据是最好的印证。

2025年，青岛全市居民人均可
支配收入达62738元；城镇居民
人均可支配收入更是达到71703
元，远超全国城镇居民人均可支
配收入56502元的水平。消费结
构不断优化，青岛消费者正在
向“吃好穿好、追求体验”不断
转型，这与会员制主打的“品
质生活”定位高度契合。

在过去，青岛的消费者对
“家门口的便利”已习以为常，对
“付费入场”的仓储模式相对陌
生。除了海信广场、万象城外，青
岛的高端消费存在供应不足的
痛点，而山姆的入驻为青岛的高
端消费提供了另一种可能。

“云仓”的引爆恰巧印证
了这种旺盛的消费需求。早在
线下店正式开业之前，3月16
日，青岛山姆会员商店云仓率
先开仓，市北和崂山两区同步
上线配送服务。李沧、市南部
分区域也于“五一”前后陆续
开放。云仓的不断上线、街头
频繁出现的“火龙果紫”，证明
了不少青岛消费者对这一消
费模式的接纳和认可。

外来会员制
能否与青岛水土相符

会员制超市在青岛能否通
过考验，不在于开业首日的排队
长龙，而在于能否真正激活一座
城市的线下消费热情。

在张晴看来，青岛作为沿
海城市，本身就有开放包容的
特点。再者，青岛人特别舍得吃
喝，这为高端会员制商超提供
了大量目标人群。“无论它的人
口基数还是市场规模，都是非
常靠前的，人均可支配收入高，
所以消费者的接受程度也会高
一点。”张晴表示。

当下，网购已经成为消费者
日常生活中不可或缺的一部分。
而会员制超市具有独特优势，通
过为消费者提供线下沉浸式体
验购物，打造“体验型消费”场
景，开辟差异化赛道。

对青岛而言，山姆的落地
有望打破传统商超的原有格
局，为市场注入新鲜血液。尽
管本土零售商的会员制尝试
尚未形成气候，对于消费习惯
的培养任重道远，但云仓的火
爆、双店同开的魄力已经释放
出了积极的信号。会员制商超
能否在青岛落地生根，本质上
是一场关于消费能力、城市能
级与商业进化的综合试验。当
山姆的购物车推进欢乐滨海
城，它装载的不仅是各类网红
产品，更是一种新的消费习惯
和追求——— 为品质买单、为体
验买单。消费力的提升、线下
购物的热情在不断破局更新
中，将会有新的答案。
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5月15日，
备受瞩目的青岛
山姆会员商店正
式开门纳客。

山 姆 的 落
地，不仅填补了
青 岛 高 端 会 员
制 仓 储 超 市 的
空白，更引发了
深 层 思 考 ：以

“付费入场”为
门 槛 的 会 员 制
超市，能否在这
座 北 方 沿 海 城
市落地生根？

“咋这么多
人！”……5月15
日，山姆济南店、
青岛店“双店同
开”，山姆在全国
的门店达到 6 7
家。

山姆济南首
店内藏着哪些山
东好物？济南消
费者偏爱入手哪
些单品？本次探
访，记者以普通
会员身份，沉浸
式打卡开业首日
的山姆门店。 作作为为高高端端仓仓储储式式会会员员制制零零售售项项目目，，山山姆姆以以仓仓储储式式货货架架为为陈陈列列方方式式。。青青岛岛啤啤酒酒试试饮饮区区吸吸引引了了不不少少年年轻轻人人。。
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