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打造泉城首个汽车主题“游园会”
“乐购槐荫 焕新出行——— 首届槐荫汽车嗨购节”启幕

记者 张雪 于泊升
济南报道

初夏时节，泉城消费市场
活力迸发。6月5日，“乐购槐荫

焕新出行——— 首届槐荫汽
车嗨购节”在山东国际会展中
心正式启幕。本次活动在传统
车展核心功能基础上创新升
级，致力于打造泉城首个汽车
文化潮流生活嘉年华，将一场
专业的汽车展会升级为集赏
车、购车、游玩、打卡、购物、休
闲于一体的沉浸式“游园会”，
推动汽车潮流生活走出展馆、
融入商圈、走进街区。

本届嗨购节集结了硬核
汽车矩阵，前沿科技与机车风
潮交相辉映。新车秀场迎来了
长安CS75Plus、启境GT7、腾
势N9闪充版、吉利银河星耀7
MAX、岚图泰山X8等多款热
门车型。现场融入槐荫地标创
意装置与轻奢露营场景，搭配
专业车模走秀，打造出时尚雅
致的赏车打卡地。

未来出行专区荟萃了特
斯拉白车身、Cyberquad for
K i d s玩具车、全新理想L 9
livis 5D座舱体验等前沿科技
成果。备受机车爱好者关注的
公路纪元板块，集结了张雪机
车、杜卡迪、宝马、川崎等知名
品牌，室内打造工业风机车文
化聚落，室外开辟专业试乘试
驾赛道，实现静态赏车与动态
体验的结合。

“这次活动的体验感很
强，专门开辟的专业试驾让用
户能真实感受车辆的操控性
能。”BK2机车现场工作人员
表示，这种沉浸式的互动体
验，能让更多人了解机车运
动。

同时，本届嗨购节打造了
丰富的潮流文化内容，点燃夏
日青春活力。次元大赏专区人
气COSER、网红达人齐聚，打
造国风动漫沉浸式场景；音浪
派对邀请济南本土实力乐团
现场驻唱，温情民谣与流行经
典轮番上演；潮玩市集汇聚国
潮文创、手办盲盒、网红周边，
多处创意打卡点错落分布。

此外，本届嗨购节融入市
井烟火气息，打造一站式便民
消费场景。好物码头板块深耕
本土商业底蕴，超意兴、鲁味
斋、冰雪时光、九阳等知名企
业入驻，各色美食、日用好物
琳琅满目。

“我关注这个活动挺长时
间了。”95后机车爱好者小李
说，平时大都是在网上了解这
些机车品牌，这次不仅能近距
离接触，还能试乘。而且还有
次元文化展示和现场演出，内
容非常丰富，已经约了几个朋
友一起逛展。

家住槐荫区的市民王女
士则更看重活动的亲子属性：

“周末本来就计划带孩子出去
玩，正好家里也有换车的打
算。这次嗨购节既有适合孩子
的游玩内容，又有美食和市
集，我们可以一边看车，一边
陪孩子休闲，离家又近，非常
方便。”

为深入贯彻
落实国家、省、市
提振消费、培育
新型消费的决策
部署，抢抓济南
市全国消费新业
态新模式新场景
试点城市建设机
遇，槐荫区立足
辖区雄厚的汽车
产业基底，依托

“要买车 到槐
荫”的区域消费
口碑，策划推出
了本届汽车嗨购
节。这不仅是一
次汽车消费的集
中释放，更是探
索汽车消费与城
市生活深度融合
的创新实践。

“不只是展
示一辆车，更是
在传递一种汽车
生活方式，让消
费者更直观地感
受到品牌的温度
与价值。”长安汽
车现场负责人表
示，传统车展为
品牌提供了集中
展示的高效平台，而本届槐荫
汽车嗨购节在此基础上打造的
多业态融合场景，为品牌与消
费者搭建了深度互动的桥梁。

本届槐荫汽车嗨购节在保
留传统车展核心交易功能的同
时，着力打造一场覆盖全年龄
段、满足多元需求的城市生活
盛会。活动围绕“济南汽车主题
沉浸式游园会——— 解锁美好汽
车生活新体验”“汽车一站式潮
玩盛会——— 全民汽车生活狂欢”
两大传播主题，秉持趣味、潮流、
休闲、沉浸式的活动调性，通过
汽车与文旅、商业、科技、文创等
多业态的深度跨界融合，重构
汽车生活消费新场景。

在这里，汽车不再只是代
步工具，更成为连接人与人、人
与城市、人与生活的载体，让不
同年龄、不同兴趣的市民都能
找到自己的关注点。不少参展
商表示，本次活动既是汽车消
费的重要载体，也是展示城市
活力与人文温度的窗口，有望
成为一张新的城市文化名片。

本届槐荫汽车嗨购节打破
传统展馆看车的局限，创新采
用主会场+商圈巡展+夜场分会
场的全域联动模式，将汽车潮
流生活氛围延伸至城市各个角
落，实现全城联动、整月精彩不

落幕。
6月5日—7日，山东国际会展

中心作为主会场，率先开启沉浸
式游园盛宴。为方便更多市民就
近参与感受氛围，后期活动还将
陆续走进槐荫区大型商圈及社区

进行巡展，开启夜场狂欢派对。通
过“白天展馆逛展+夜晚商圈狂
欢”的模式，延长活动时间、拓展
活动空间，让汽车文化走出展馆、
融入商圈、走进街区，成为市民夏
日生活的一部分。

全城共振

激发消费活力赋能城市发展

本届槐荫汽车嗨购节不仅有
丰富的游玩体验，更叠加多重政
策红利与专属福利，让市民既能
玩得开心，也能买得实惠。

在购车政策方面，活动正值
国家和山东省汽车消费政策红利
集中释放期。本次汽车嗨购节也
全面承接济南市汽车消费支持政
策，重点落实汽车“以旧换新”与

“一马当先泉城购”购车补贴两大
惠民举措，让市民购车更实惠、更
便捷。

根据《山东省关于开展2026
年汽车以旧换新工作的公告》，对
报废符合条件旧车并购买新能源
乘用车的，按新车销售价格的
12%给予补贴，补贴金额最高2万
元；对报废符合条件燃油乘用车
并购买2 . 0升及以下排量燃油乘
用车的，按新车销售价格的10%
给予补贴，补贴金额最高1 . 5万
元。此外，对换购符合条件新能源

乘用车的，按新车销售价格的8%
给予补贴，补贴金额最高1 . 5万
元；对换购符合条件燃油乘用车
的，按新车销售价格的6%给予补
贴，补贴金额最高1 . 3万元。

同步实施的“一马当先泉城
购”购车补贴，面向个人与符合条
件的企业发放，按车辆价格分档
给予现金+消费券组合支持，最
高可享1 . 2万元综合补贴。补贴线
上申报、快速审核、直接发放，消
费券可在合作商户通用，使用便
捷、覆盖面广。

活动期间，市民可根据自身
需求，二选一申领对应补贴，不可
重复享受。

本次嗨购节期间，各参展品
牌结合自身优势，为现场购车市
民提供专属服务与权益。政府补
贴叠加品牌专属权益，为消费者
带来实实在在的购车便利。

“这次嗨购节不仅可以享受

政府购车补贴，厂家也都有购车
支持。”准备换车的市民张先生
说，活动就在家门口，交通方便，
还能一站式对比多款车型，打算
今天详细了解一下，合适的话就
现场订车。

为提升市民参与度，本次活
动精心设计了汽车主题沉浸式游
园会趣味玩法。市民可免费领取
游园打卡手册，穿梭八大主题板
块定点集章打卡。现场还安排了
古风NPC雅致巡游、潮流舞者动
感串场、次元网红达人互动等环
节。市民集满指定印章，即可现场
兑换露营装备、文创好物等多项
精美礼品。

值得一提的是，本次活动原
创打造的槐荫本土文化IP“槐小
宝”也在现场萌趣亮相。该IP根植
槐荫槐树文脉底蕴，寓意胸怀热
忱、包容四方，以萌趣可爱的形象
诠释槐荫温情亲和的城市气质。

惠民利民

政策与IP共筑暖心消费场景

场景沉浸

八大板块绘就潮玩生活画卷
走进首届槐荫汽车嗨购节，

如同进入一个汽车主题乐园。活
动依托潮赏秀场·次元狂欢新场
景、科技智享·商旅文体融生态、
市集烟火·一站式全民生活狂欢
三大主线，打造八大主题特色板
块，层层铺展、步步生趣，全方位
呈现好看、好玩、好出片、好休闲
的全民汽车生活盛宴。

首届槐荫汽车嗨购节是槐荫
区立足自身产业优势，推动消费

升级的一次创新尝试。与传统车
展相比，本次活动更加注重场景
营造和体验感，通过多业态融合，
在服务有购车需求消费者的同
时，也吸引了大量普通市民参与，
有效扩大了消费群体，激发了消
费潜力。

此次槐荫汽车嗨购节，以
模式创新丰富展会内涵、以业
态融合集聚人气、以沉浸式体
验惠及市民。它既夯实了槐荫

汽车产业根基、引领了泉城汽
车消费新风尚，又丰富了济南
消费新业态新模式新场景供
给，持续擦亮“要买车 到槐荫”
的城市消费金名片。

当前，消费已成为拉动经济
增长的重要动力。通过举办本届
汽车嗨购节，槐荫区将进一步释
放消费需求、提振消费信心，为济
南提振消费活力、赋能经济高质
量发展注入新力量。
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▲这次嗨购节既有适合孩子的游玩内

容，又有美食和市集。

6月5日，首届槐荫汽车嗨购节在山

东国际会展中心启幕。
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