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济济宁宁拿拿下下泰泰山山设设计计杯杯““组组织织促促进进奖奖””
连续四年举办“创意济宁”文化产品设计大赛

自动画片《多宝一家人》
成功上线以来，随着市场反
响越来越好，济宁豆神动漫
也再接再厉，在本届文博会
上带来了《多宝一家人》第二
季，原创卡通形象小呆鸡也
成功授权广东一家企业。彰
显出了济宁动漫企业正逐渐
做大做强，在行业中也渐渐
有了主导权。

“多宝的形象比较偏低
龄化，其主要面向的就是少年
儿童。但随着市场的拓展越来
越好，所以我们又推出了面向
青年人比较喜欢的呆萌文
化。”公司负责人赵立军告诉
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者，“小
呆鸡”的形象应运而生。

赵立军解释，其实呆萌
并非贬义词，而是现今年轻人
的生活工作节奏都在加快，发
呆成了一种生活状态，意思是
年轻人希望能够有时间静下
来，“所以我们推出小呆鸡，就
是去迎合年轻人的喜好，让它

成为年轻人的朋友。”
而小呆鸡的形象一经推

出，很快便获得了广东一家
文具企业的青睐，对方主动
找上门来，表示希望能够获
得IP授权，把小呆鸡印到他
们最新款的磁性黑板上，来
丰富这款产品的形象感，“合
作很成功，目前这款产品已
经成功上线，而且接下来还
有济宁本土的一家饮品企
业，将把小呆鸡印到他们的
饮料易拉罐上。”

赵立军表示，随着小呆
鸡的成功授权，也表现出了
济宁市的动漫企业正从过去
单一的自主开发、自主推销，
到如今像迪士尼一样可以进
行IP授权，产业链也越来越
丰富，“这说明了济宁的动漫
产业正渐渐步入正轨，我们
也将有希望掌握更多的市场
主导权。”

齐鲁晚报·齐鲁壹点记
者 汪泷

从从自自主主开开发发到到IIPP授授权权

济济宁宁动动漫漫有有了了市市场场主主导导权权

邹城市深挖孟子文化，文旅企业创意不断

《邹邹鲁鲁礼礼乐乐》声声中中，，做做足足孟孟子子““文文章章””

本报济宁9月22日讯(记者
汪泷 通讯员 高震) 正

在进行的第八届山东国际文
化产业博览交易会上，当“孔
孟之乡 运河之都”的济宁展
区人气爆棚的同时，为期近半
年的山东省文创设计类最高
奖项——— 泰山设计杯文化创
意设计大赛也落下帷幕，济宁
市委宣传部荣获“组织促进
奖”。

本届文博会开幕当天，
来自五湖四海的宾客就被济

宁展区丰富多样的文化旅游
产品所吸引。而在现场的宣
传视频以及展板中，不少宾
客也都注意到了“创意济宁”
这个连续举办三届的文创盛
宴，“看了视频才得知，原来
现场展出的这些精美的展
品，其中大多数都曾在创意
济宁上获得佳绩，而且也看
得出来，得益于这场大赛的
持续推动，济宁才能为积淀
深厚的历史文化资源注入新
鲜血液。”来自江苏徐州的一

位客商葛先生告诉齐鲁晚
报·齐鲁壹点记者。

济宁展区展出的众多展
品中，像诗礼夫子、至圣先师、
周广胜木梳、豆神动漫等人气
展品，几乎都参与过“创意济
宁”文化产品设计大赛。济宁
展区的负责人介绍，连续举办
三年的“创意济宁”大赛，已先
后吸引全球数以千计的文化
企业、创意机构、艺术家、在校
大学生等组织或个人积极参
赛，累计参赛作品高达2000余

件，其中许多作品经过赛事主
办方的积极推广，在文化旅游
市场上均取得了不俗的市场
反响。

而令人期待的是，第四届
“创意济宁”文化产品设计大
赛也已于今年3月份如期启
动。高达18 . 6万元的总奖金、
32个获奖机会，以及将在济宁
巡展，都将为参赛的文化旅游
产品提供最佳的发展路径。目
前，大赛网络报名作品征集阶
段已经临近尾声，也已经收到

了来自全球的数百件参赛作
品，感兴趣的文化企业、机构
及个人，可以把握住最后的时
机进行网络报名。

作为主办方的中共济宁
市委宣传部、共青团济宁市
委、济宁市文化和旅游局等单
位，即将组织省内外的文化旅
游专家组成评审团，对参赛作
品进行评审。2019年12月上
旬，将举办本届大赛的颁奖典
礼，并将面向全市展示获奖作
品。

本报济宁9月22日讯(记

者 汪泷 ) 在第八届山东

国际文化产业博览交易会

上，孟子故里邹城市成为了

济宁地区首个设立独立展

区的县域。在古色古香的展

区氛围下，步入这里仿佛时

空穿越千年，让宾客们在

《邹鲁礼乐》的悠远乐声中，

感悟孟子文化、孟母文化的

千年魅力。

走进会展中心的D展厅，

和一众现代化的展厅截然不

同，一面仿古大门上写着的

“孟子故里邹城”，让观众们

感受到了与众不同的文化气

息。当日上午，展会刚刚开始

便吸引了许多观众围拢在邹

城展区外面。原来，邹鲁礼乐

团创编的礼乐文化剧《邹鲁

礼乐》正在上演。

伴随着悠扬的古琴声，

身着汉服的乐手熟练而优雅

地操作着面前的仿古乐器，

这些平日里只能在博物馆中

见到的礼乐器物，如今不仅

就在观众面前，更是能发出

令人陶醉的声音，一时间在

古典的展区内，营造出了邹

鲁文化的独特魅力。

而作为首次设立独立展

区，邹城市也精心组织了十

余家文化旅游企业，带来了

极具邹城特色的文旅产品。

“这件孟母棋，是我们在邹东

山区的农家文化中挖掘出来

的，在当地考察时曾发现放

羊的老人彼此时常在地上画

个方格，用石块便能下这种

棋。”邹城市圣城文化旅游发

展有限公司副总经理苏艳芝

告诉记者，这家文旅企业还

结合邹城市丰富的儒家文化

资源，创新性的开发了用皂

角树制成的肥皂、含有智能

AI系统的传统文化图书等。

记者了解到，本届展会，

邹城市还带来了孟子研究院

一体化、孟子大剧院提升改

造、上九记忆小镇等一批重

点文化旅游项目。

冷冷兵兵器器成成了了热热销销品品

兵兵器器订订单单接接到到““手手软软””
作为文博会的常客，

济宁市的董氏冷兵器一向
是济宁展区的热门展品。
兴许是武侠文化在国人的
心中总有一席之地，所以
每逢文博会，非遗传承人
董现行的冷兵器，不仅现
场引得许多兵器迷抢购，
而且还有许多企业、景区
前来下单求购，“去年文博
会，现场销售加订单，总额
大概有80万元。”

董现行告诉记者，得益
于济宁市的精心组织，他锻
造的冷兵器总能在展会上
大放异彩，“许多客商都是
在文博会上得知，原来济宁
也 有 能 锻 造 冷 兵 器 的 企
业。”虽然在历届文博会上
积攒下了好口碑，董现行和
他的冷兵器早已从过去的
无人问津，到现如今的订单

不断，“展会这才开始半天，
已经有好几家外省的企业
前来咨询。”

齐鲁晚报·齐鲁壹点记
者看到，许多观众都被董氏
冷兵器的制作工艺所吸引，
纷纷表示买回家里摆起来，
也是一件非常不错的工艺
品。而董现行也告诉记者，
早在展会开展前一天，他布
展的时候就有一位客商慕
名前来，“他是做泥塑的，怕
展会开始后人多我顾不上，
所以特意提前来找我。”两
人经过洽谈，这位做泥塑的
客商为了给自己制作的关
公等人物的泥塑配上小号
的金属兵器，一次性在他这
里订购了近300把，“这下子
工厂又得加班加点了。”

齐鲁晚报·齐鲁壹点记
者 汪泷

《邹鲁礼乐》表演吸引了众多宾客围观。


	H01-PDF 版面

