
□温涛

每年冬天，上万只大天鹅
从遥远的西伯利亚飞抵威海越
冬，成为这个海滨城市冬日最
动人的风景，最浪漫的符号。

此次威海城市品牌创意，
以天鹅为切入点，通过核心关键
词“37 . 5°”体现因爱的幸福温
暖，进而推出了“向祖国、向亲
人、向朋友、向爱人、向自己”五
大表白主题，共计30多个表白打
卡点和6条表白旅游线路，打造
全新的“中国表白圣地”品牌。

该品牌的主创方山东大学
广告研究中心主任臧丽娜教授
说，我们每天表达很多，但真正

对亲人、爱人、朋友的表白很
少。以天鹅为创意切入点，突出

“表白”的关键词，也为品牌注
入情感因素，这样也能引起更
多的共鸣，拉近旅游者与城市
之间的距离。

看到威海这个创意的时
候，一个直观感觉，是它跟以往
突出城市功能、自然文化资源
特色等的城市品牌不同，让人
眼前一亮。

旅游目的地品牌突出文旅
内涵，而城市品牌则更着重突
出城市特色和核心内涵，或者
说城市与众不同的精神气质、
独一无二的品牌个性，是具有
唯一性、排他性和权威性的城

市的个性、灵魂与理念。
所以，推广一座城市品牌

实质上是售卖城市的精神。在
这方面，有很多成功的典型，例
如宁波“书藏古今，港通天下”、
西安的“最中国，看西安”、杭州
的“生活品质之城”、南京“国际
和平城市”等，都准确地呈现了
各自的独特品质，令人过目难
忘，心生向往。

但城市品牌的塑造还是新
鲜事物。国内有很多城市，自
然、文化资源都很丰富，但往往
因为定位不当，导致城市品牌
要么左右摇摆模糊不清，要么
盲目模仿千人一面。

近年各地对于城市品牌越

来越重视。尤其是在文旅融合
的大背景下，城市和旅游目的
地更注重自身文化内涵的挖掘。
2020年，文旅融合进一步加深，
目前很多地方也开始调整修改
目的地形象，例如四川从“四川，
不仅仅有熊猫”，改为“天府三九
大，安逸走四川”，福建的“清新
福建”变成“全福游、有全福”。

城市品牌的塑造和推广是
系统工程，并不是喊几句口号那
么简单。除了个性的挖掘，也需
要更多情感、人文因素的注入和
推动，才会让城市的品牌更持
久，更亲切，更具魅力，更有温度。
从这一点来说，威海的“表白”尝
试，也是在全省开了个好头。

本报济南11月29日讯
(记者 乔显佳 )11月23日，
“青岛大学文化和旅游融合
发展教学案例库”正式上线，
并举行了文化和旅游融合发
展教学案例研讨会。

据了解，以文旅融合为
主题建设教学案例库，在全
国高校中尚属首次。该案例
库由青岛大学文化旅游高等
研究院携手浪潮集团、大快
搜索等机构联合搭建，今年7
月 被 文 化 和 旅 游 部 列 入

“2019年度文化艺术和旅游
研究项目信息化发展专项”，
并予以重点支持。

案例库中首批载入62个
经典案例，涵盖目的地营销、
文化旅游城市创新、旅游文
化演艺、文旅节庆、研旅游、红
色旅游、旅游购物、非遗利用、
主题文化酒店、露营文化、古
镇旅游、夜晚旅游、文化旅游
规划等十多个热点领域，以
及“好客山东”、古北水镇、长
恨歌演艺、桂林两江四湖、台
儿庄古城、青岛啤酒节、海景
花园酒店、东阿阿胶、蓬莱古
城等备受行业关注的文化旅
游运营管理案例。

边参观边品尝
感受背后的文化魅力

每逢周末节假，一辆辆载
着各地游客的大巴车源源不
断地驶进东阿县阿胶街78号
的“阿胶世界”停车场，戴着不
同颜色帽子的团队游客，在景
区内汇成了一道风景。“平时
常吃阿胶，最近天冷了得进补
嘛，想看看工艺制作是啥样
的。”来自河北邯郸的吴女士
告诉记者，自己平时周末总会
带着家人一起来周边城市逛
逛，这次来还希望更深切地感
受一下中医药养生文化。在东
阿阿胶体验旅游部品牌总监
姜凯看来，游客对“阿胶世界”
的工业游感兴趣，一是对历史
文化积淀的好奇，二是对消费
产品的现场感知。

步行园区，多项具有体验
感的旅游项目深受游客喜爱。
在生产体验长廊，游客透过可
视化玻璃，配合讲解员的介
绍，能近距离观察到阿胶从生
产到包装的各个环节，还可以
一边参观，一边品尝刚刚下线
的各种阿胶美食，或去体验店
内亲自尝试DIY熬胶的乐趣。
在采用“胶香弥漫”的设计风

格的阿胶探秘长廊内，游客可
通过视频特效技术、体验互动
设计、近距离观赏等方式，全
方位立体式体验近三千年的
阿胶养生文化。此外，这里的

“毛驴王国”也颇受青睐。一头
头乌黑锃亮的东阿黑毛驴活
泼健硕，在饲养员的牵引下，
游客还能体验骑驴活动，来场

“亲密接触”。

见证产品全流程
动手调配乐趣足

近年来，济南市一些知名
企业也成了炙手可热的工业
游景点。在力诺智慧园感受工
业发展，到百脉泉酒业体验酿
酒过程，去宏济堂了解中医的
博大精深……相比于景区旅
游、老城游览等传统旅游业
态，济南的工业旅游虽起步较
晚，但发展态势十分强劲。

“游客来了，可眼观酿酒
全过程，耳听企业文化、动手
体验酿酒乐趣、最后在唇齿间
品尝自己酿好的美酒。”百脉
泉酒业自2009年开始发展工
业旅游，如今已经成为济南工
业旅游代表之一。工厂分南北
两个厂区，整个过程参观下
来，游客可全程了解酒的生产
过程，在游客中心还设有DIY
区域，里面有各种基础酒，同
时配有配方，游客可亲自动手

调制自己喜欢的酒型。作为济
南首家工业旅游示范企业、全
省首批工业旅游示范点，佳宝
乳业自2004年起就自发组织
开展工业旅游，多次组织“到
佳宝看牛去”“万人游佳宝”

“佳宝工业园生态观光”等活
动，从牧场奶牛，到产品生产
线，再到最后的产品，消费者
能够在工业园参观了解乳制
品加工生产的每一个流程。

我省推出五条
冬季观光工业线路

11月26日，第二届山东省
工业旅游联盟大会在聊城东
阿阿胶世界举行。会上，山东
省工业旅游联盟向联盟全体
会员发出《冬游齐鲁优惠倡议
书》，推出工业博物馆之旅、工
业遗产之旅、休闲康养之旅、
美酒美食之旅、文化艺术之旅
5条高性价比的冬季观光工业
线路。倡议充分利用“好客山
东”贺年会的品牌优势，创新
开发贺年礼、贺年宴、贺年游、

贺年乐、贺年福“五大产品体
系”的工业旅游产品。倡议联
盟会员单位在淡季门票价格
的基础上，在非节假日期间实
行门票降价让利，并针对学
生、银发等特殊群体，出台优
惠措施。

据了解，目前我省共有国
家工业旅游创新单位3家、国
家级工业旅游示范点39家、省
级工业旅游示范点337家、省
级工业旅游示范基地20家，全
省工业旅游商品研发基地达
100家以上，涌现出青岛啤酒、
张裕集团、东阿阿胶等一批工
业旅游龙头企业，形成了一批
较为成熟的工业旅游线路和
品牌。

在10月22日举行的第三
届中国工业旅游产业发展联
合大会上，济南市、青岛市荣
获“网友最喜爱的十大工业旅
游城市”称号，东阿阿胶股份
有限公司、烟台张裕文化旅游
发展有限公司、青岛啤酒博物
馆荣获“网友最喜爱的十大工
业旅游企业”称号。

老字号厂区游览有趣有料，还增长见识

““冬冬游游齐齐鲁鲁””再再增增新新选选项项
入冬以来，省内不少工业游景点却迎来了比平时明显

增多的客流量，青岛啤酒、烟台张裕、周村烧饼等老字号厂
区内人头攒动，政企考察、研学参观、团队游、自由行等，客
群结构十分丰富。依托独特的建筑厂房、生产流程、文化体
验开发的一系列观光游览项目，正越来越受到游客追捧。

青岛大学

文旅案例库上线

“因为一个人，爱上一座
城，那么，在这个冬天，如果让
您选择一座城市，去对心爱的
人表白，您会选择哪里呢？”

这是前几天威海“37 . 5°
表白圣地·情暖威海”城市品
牌和冬季新品的推介词开场
白。

葛旅游资讯
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游客参观阿胶博物馆 王逸涵 摄

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 王逸涵
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