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找 记 者 上 壹 点

强化考核

确保春天行动提质增效

一是提前周密规划。元
旦前多次开会研究春天行动
考核办法，并邀请支行行长、
客户经理等广泛征求意见，
并于12月29日召开春天行动
动员会议，印发了《2020年春
天行动活动方案》等5个活动
方案和考核办法，为春天行
动提供了制度保障。二是实
行全员营销。除信贷人员外，
内勤柜员、机关人员等全员
分配贷款营销任务，和绩效
工资挂钩，充分挖掘全体员
工的社会资源。同时，对信贷
副行长开通放款权限，优化
客户经理考核，实行考核到
人，充分激发客户经理的工
作积极性。三是开展专项活
动。开展了“你消费我买单，
享信 e贷免费体验”活动，对
于春节期间新办理该行信 e
贷的客户，给予最长90天信e
贷免息额度，带动客户体验

该行信贷产品，撬动城乡市
场 。目 前 信 e 贷 增 长 1 5 4 户
1042万元。

创新产品

满足零售客户资金需求

一是成立研发小组。抽调
专人成立信贷产品研发小组，
深入市场调研，了解客户需
求。同时，通过多种途径摸清
全县各金融机构的信贷产品
种类及利率执行标准，作为包
装整合信贷产品的依据，不断
加大产品研发力度。二是创新
信贷产品。根据省联社贷款产
品，并借鉴全省其他农商行先
进经验，先后优化推出公职人
员消费贷款、车位贷、新能源
汽车分期贷、小微循环贷等10
余款贷款产品，填补细分市场
空白。三是加大宣传力度。通
过 微 信 公 众 号 、宣 传 彩 页 、
LED屏等线上线下相结合的
方式，大力宣传贷款产品。期
间共印制宣传彩页4万份，微
信宣传5次。

分层营销

巩固扩大基础客户群体

一是农区开展整村授信
金融夜校。支行行长全程参与
金融夜校，总行领导和帮包部
室经理参与现场活动。注重和
外部部门结合，邀请种养殖技
术人员、卫生院、派出所、学校、
各类培训机构等共同参与，讲
解专业知识，充实金融夜校内
容。二是城区开展网格化营销
和行业客户营销。八家考核单
位认领了16个行业客户，同时
根据齐河县特点，又新增钢材
销售、酒水销售、汽配销售三
个行业开展营销。组建微信群，
各单位每天汇报营销进度。三是
公司部组织开展政银企座谈会。
公关税务局获取开发区纳税企
业明细，邀请开发区管委会和
30余家与该行没有业务的小
微企业参加，宣传公司零售贷
款产品和信贷政策，最终获取
企业贷款意向12家5000万元。

（陈琳 董业勖）

2020年1月9日上午，齐河农商银行纪委书记、监事长华林一行
走进对口帮扶的表白寺镇盐店村开展“过暖冬过好年”慰问活动，向
贫困群众送去了米、面、油等生活必需品，表达了齐河农商银行党委
对他们的关心和问候，传递了齐河农商银行对困难群众的良好祝
愿，进一步提升了社会影响力。

“过暖冬过好年”慰问活动

齐齐河河农农商商银银行行

零零售售贷贷款款营营销销取取得得新新突突破破
春天行动开展以来，齐河农商银行提前行动，统筹规划，周密部署，集中精力开展贷款营销工作，零售贷款取得较快增增长。截至1月8日，该行各项

贷款余额75 . 66亿元，较年初增长4694万元；其中零售贷款增长5698万元，零售贷款户数增长274户。
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