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电影
找 记 者 上 壹 点

《花木兰》并非中国定制片
刚刚过去的一周，对于迪士尼真人电影《花木兰》而言，可谓经历了过山车般的选择：3月9日影片首映，坚持

北美3月27日的档期，意味着中国无法同步上映；3月12日，因美国疫情发展，不得不宣布全球撤档。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 倪自放

好莱坞撤档潮中的《花木兰》

《花木兰》原计划3月27日在全球公
映。当地时间3月9日，《花木兰》结束在洛
杉矶举行的全球首映礼，当时片方还坚持
说，影片北美上映档期不变。3月12日，片
方突然宣布取消伦敦首映礼的红毯和媒
体采访等活动，并宣布公映档期延后。

差不多同时，《速度与激情9》宣布将
推迟近一年上映。该片原定5月22日北美
上映，从5月起在全球多地上映，现在北美
档期推至2021年4月2日，全球档期也从明
年4月起。

3月12日，索尼影业出品的《彼得兔2：
逃跑计划》选择了延期公映，将北美地区
的4月3日档期改至今年的8月7日。此前，
最新一集的《007》电影已经宣布延期到今
年11月。

在好莱坞大片因疫情引发的撤档潮
中，《花木兰》其实与其他影片的情况并
不相同。《速度与激情》系列、《007》系列、

《彼得兔》系列之前都在中国取得不错票
房。《寂静之地》系列之前未在中国公映，
而且上述影片均未被贴上中国定制片的
标签。

一般认为，迪士尼真人电影《花木兰》
取材自中国民间故事，领衔主演是刘亦
菲，主演阵容里还有甄子丹、巩俐、李连
杰，表面上看，《花木兰》似乎是一部“中国
定制片”，影片之前选定的中国和北美同
步上映档期也都是3月27日。

迪士尼真人片在中国表现一般

种种迹象表明，《花木兰》是一部假的
“中国定制片”。

在3月12日因美国疫情宣布撤档之
前，迪士尼直到当地时间3月9日首映礼
时，仍坚持《花木兰》将于3月27日北美上
映的档期。因为中国影院目前仍在暂停营
业中，3月27日中国影院开业放映该片几
乎是零概率。如果《花木兰》晚于北美数月
后在中国上映，该片在中国的收益将大大
降低。迪士尼3月9日前敢于“放弃《花木
兰》中国市场”也要在北美上映，足以证明
该片并非“中国定制片”。

迪士尼之前敢于“放弃《花木兰》中国
市场”也要在北美上映，一是受制于北美
档期安排，二是迪士尼真人片在中国影市
的票房，还不足以让片方做“中国定制
片”。

档期方面，北美影市的周末档期年初
差不多已经确定，一般情况下，《花木兰》
如果延期数月上映，无法找到一个空闲的
周五档期。这也是《速度与激情9》撤档后
直接将档期定在明年4月的缘故。

迪士尼真人片方面，2014年以来，迪士
尼致力于将手中的动画公主IP真人化，确
实被全球票房看好，其中《沉睡魔咒》真人
版全球票房过7亿美元，《灰姑娘》真人版票
房超过5亿美元，2017年真人版《美女与野
兽》全球票房达到12 . 63亿美元，《阿拉丁》
全球票房接近10亿美元，《花木兰》也只是
这其中的一环。上述已上映的真人动画在
中国影市的票房基本是合格的，《沉睡魔
咒》近3亿元人民币，《灰姑娘》超4亿元人民
币，《美女与野兽》近7亿元人民币，《阿拉
丁》超3 . 6亿元人民币。但是，上述影片中国
票房占全球票房的比例最高的是《灰姑
娘》，占比也只是刚刚超过10%，远低于漫威
影片中国票房占全球票房的比例。

“花木兰”真人片是“文化挪用”

真人版《花木兰》的预告片，此前就引
发广泛争议。花木兰妆容、福建土楼、刘亦
菲打戏等话题空降微博热搜榜，影片预告
片中，一众华语面孔全程讲英语，还是让
华语观众感到不适应。郑佩佩饰演的媒婆
为木兰说媒，说木兰有“娴静”“沉着”“淑
雅”等特点，这样明显带有中国传统文化
特点的语句用英语说出来，对于中国
观众而言确实有些违和。

对于迪士尼用中国故事拍摄一
部好莱坞电影，也有评论者将其称
为“文化挪用”。“文化挪用”被认
为是一种文化背景中的人使用另
一种文化背景中的文化元素(物品、
风格、主题等)的行为。比如，好莱坞
电影《功夫熊猫》借用的就是中国
熊猫这一文化资源。

“文化挪用”对文化的嫁接
也是似是而非的。“木兰传说”
最核心的故事是替父从军，在
真人版《花木兰》中，这个“替
父从军”的故事核心，被嫁
接到当今流行的女性独立
主题上。真人版《花木兰》
预告里有两句台词引人
关注，“我会为我的家族
带来荣耀”“我的职责就
是战斗”。但是，“替父
从军”与女性独立的
内涵并不完全对应，
真人版《花木兰》只
不过是用这样的外
壳，来取悦当下的
观众。
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