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京东专项服务为鲁企支招
“企业战疫公开课”七场活动吸引355 . 2万人参与

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 张阿凤

4月24日，我省39个省派
“四进”工作组共同策划主办的
“企业战疫公开课”3+N京东专
项服务活动如期举行。四位京
东业务负责人做客齐鲁晚报·
齐鲁壹点直播间，围绕企业业
务、生鲜助农、社交电商等领
域，进行了一场主题为“降成
本、拓市场、稳就业”的专项服
务活动。

为统筹推进新冠肺炎疫情
防控和经济社会发展工作，我
省从省市县三级机关、事业单
位抽调1万名干部，开展进社
区、进农村、进项目、进企业“四
进”攻坚行动。帮助基层解决疫
情防控、患者救治问题，解决企
业复工复产、双招双引中遇到
的问题，解决脱贫攻坚、民生保
障中的困难，促进安全生产和
社会稳定。

由39个省派“四进”工作组
共同主办的“企业战疫公开
课”，围绕“四进”工作组在进企
业、进项目中发现的焦点问题、
关键问题，邀请省内知名经济
学家答疑解惑、传经送宝，旨在
切实帮助企业解难题、渡难关，
共克时艰。

“企业战疫公开课”自3月
25日举行以来，先后邀请了董
彦岭、高福一、王文平三位山东
知名经济学家，完成了主题为

“疫情冲击下的中小企业融资”
“山东加快高质量发展面临的
形势和对策”“突破约束赢未
来，中小企业变革之路”的3期
直播公开课。此后又举办了4场
专项服务活动，即金融资本专
项对接服务活动、“从心出发”
家庭教育公益讲坛一期和二期
以及本期的京东专项服务活
动。

公开课由齐鲁晚报·齐鲁

壹点、抖音、快手等平台同步直
播，据各平台数据汇总，7次活
动累计在线观看355 . 2万人次。
齐鲁壹点直播间为企业在线观
看的主要渠道，在后台可查询
企业名称的有4000余家。

不少企业在“企业战疫公
开课”评论区与专家进行互动，
普遍反映活动“实用”“针对性
强”“案例生动，内容详细”。一
些中小企业在互动过程中，在
线提问，积极寻求专家意见。专
家则利用自身的专业知识，与
企业一对一交流，为企业发展
支招献策。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 李德领 袁文卿

现场做菜请主持人试吃
还帮网友讲价

“今天产品很丰富，有很多方
面与众不同，第一个产品是：没有
凶牙利爪，人称大头娃娃的老虎
菜。对，首先要推介的产品是成武
酱大头，它是中国国家地理标志
产品，工艺严谨，用料考究，历时3
年、32道工序加工而成，是省级非
物质文化遗产，产品酱香浓郁、棕
红透亮，腌制酱大头用的酱是我
们黄河冲积平原上长出来的黑小
麦做的，营养丰富，口感好。”直播
间，成武县委副书记韩耀辉化身

“主播”，为当地特色农产品代言。
直播现场，韩耀辉很拼地向

网友推荐酱大头，一旁的副县长
刘文博也不甘落后，开始展示厨
艺，为网友现场制作老虎菜，只见
她将酱大头切丝，再配上青红椒
丝、葱丝，最后放上本地的李六香
油，一盘色香味俱全的菜肴出炉，
主持人试吃后竖起大拇指，直夸
调制的酱菜咸中带甜、甜中带鲜。

“书记，您帮忙砍砍价格。”面对
网友的提议，副书记韩耀辉现场向
山东伯乐庄园食品有限公司总经理
牛建华砍价：“我第一次带货，能否
优惠再大点？”牛建华也很豪爽，给
出买一赠一的优惠。看到优惠力度
这么大，网友纷纷留言给书记点赞。

成武不仅农产品好，还是戏

曲之乡，四平调是国家级非物质
文化遗产。直播现场，国家级非物
质文化遗产四平调传承人王凤云
与省级非物质文化遗产四平调传
承人许亚丽为网友演唱了四平调

《花为媒》选段。

看得大家直喊饿
直播两小时卖出327单

“在介绍这个产品之前，我先
出一道谜语：弟兄七八个，围着柱

子坐，只要一分开，衣服就扯破。”
副县长刘文博的话刚落地，网友
就纷纷给出了谜底：大蒜。

据了解，成武是大蒜之乡，全
县大蒜种植面积40万亩，每年大
蒜产量50万吨，出口占比40%，产
品远销世界各地，年可储存加工
大蒜产品70万吨。

“今天给网友们推荐的是独头
黑蒜，这是我们用高新技术研发的
新产品。黑蒜是用新鲜的生蒜，带
皮放在高温高湿的发酵箱里，自然

发酵60-90天而成。生产加工过程
中不添加任何化学成分，安全、天
然、绿色。”刘文博介绍。

随后，刘文博又向网友重点
推荐了黄金苗小米、贝贝南瓜、有
机芦笋茶等，“成武物产丰富，农
副产品特别多，满當烧牛肉、李六
香油、白素鸡、汆丸子等，网友可
登录我们网店，会有更多选择。”

“看得我都饿了”“这才是家乡
的味道”“隔着屏幕就感觉很香”

“什么价格？都流口水了”……网友

争相购买。此次直播2小时内曝光
量280万，吸引15 .8万人次观看，点
赞量达6.1万，售出327单货。

直播现场，刘文博推荐特色
农产品也是“拼”了，还向网友公
布了自己的手机号，“网友如果有
诉求，或者购买农产品，可以给我
打电话，我给你们推荐。”

两人表现很“圈粉”
网友称赞接地气

领导化身“主播”，用活泼风趣
的语言直面网友，两人在直播间的
表现“圈粉”无数，不少网友坦言很

“接地气”。
刘文博介绍，近年来，直播电

商以其特有的优势吸引了众多消
费者，特别是今年受疫情影响，传
统线下商企纷纷加入直播大军，
为直播电商发展按下了加速键。

“今年以来，不断有领导干部直
播‘带货’，我感觉，这样既能以很小
的成本推介家乡特色、帮助群众增
收，又能让干部更接地气、更直接了
解群众诉求。当然，在规范引领、种
类扩展等方面，直播电商还有很大
提升空间，我非常看好这个多方受
益的良性互动模式。”刘文博说。

“砍”出买一赠一，现场调制酱菜
菏泽成武县委副书记和副县长直播带货很拼

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 张阿凤 吴浩

山东农企该怎样开拓电商渠
道，提升抗风险能力？如何借助京
东京喜打通下沉市场，吸引更多
女性消费者？京东工业品又如何
赋能中小企业降本增效？4月24日
下午，四位京东各业务负责人做
客齐鲁晚报·齐鲁壹点直播间，围
绕企业业务、生鲜助农、社交电商
等领域，带来一场精彩分享。

京东企业业务事业部战略合
作负责人樊利峰介绍，近年来京
东与山东开展了广泛合作，取得
了丰硕的成果，希望通过与山东
企业的交流，进一步帮助鲁企降
成本、拓市场、稳就业。

京东生鲜商务负责人徐在文
分享道，相对于传统的流通渠道，
电商渠道可以最大限度减少中间
环节，让货物直接从田间地头抵
达消费者餐桌，这能有效缓解传
统农企“增产不增收”的尴尬困
境。同时，单一销售渠道的抗风险
能力低，这次疫情也警示农企，要
多开拓新渠道，提升企业的整体

抗风险能力。
目前，京东京喜拥有日均千

万级的流量，用户主要来自于三
线到六线的下沉市场。那么京喜
招募进来的商家应该如何运作，
如何产生订单？京东京喜对外合
作招商负责人穆姗姗说，京喜出
台的政策有：产业带的商家扶持，
比如日前京喜与澄海玩具产业带
签署战略合作协议，进行专项流
量扶持。此外京喜还进行超级爆
款打造，通过对商家有价值的商
品进行爆款、资源位的引流，来拉
动其他商品的销售。

京东工业品运营经理李宝慧
介绍，京东工业品可以降低企业
的采购成本，原来一个采购部可
能需要十个人，对接的供应商或
许达到几十家甚至上百家，商家
与平台进行系统对接以后，可能
只需要与京东工业品对接，就可
以满足自己的采购诉求。

“青岛德银做了多年线下五
金门店以后，2019年开始改革接
触电商，与京东工业品合作次月
的交易额达到60万元，第三个月
便飙升至200万元。”李宝慧说。

如何借助电商降成本拓市场

今年是脱贫攻坚收官之年，疫情影响下，各项工作任务更重、要求更高。面对新情况新难题，山
东各地迅速行动，一大波“硬核”措施安排就位。为助推区域经济发展，齐鲁晚报·齐鲁壹点推出“百
县百品 助农攻坚”系列活动，意在聚焦特色农产品、促进农产品电商交易，打造属于山东的“百县百
品”品牌商标。活动首期走进菏泽成武，关注官员直播带货的新风尚。
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24日下午，菏泽市成武县委副书记韩耀辉、副县长刘文博变身“主播”，尝百年酱菜、品养生黑蒜、吃板栗
贝贝南瓜、喝黄金苗小米营养粥，带网友尽享成武“味道”。

据悉，此次“书记带货”直播，2小时内曝光量280万，吸引15 . 8万人次观看，点赞量达6 . 1万，售出327单货。

山东力强钢板公司观看企业战疫公开课直播。

成武县委副书记韩耀辉（右二）和副县长刘文博(左二)正在推销酱大头。 齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 李德领 摄
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