
本报济南4月30日讯（记者
于悦） 疫情防控形势不断向好
的背景下，城市生活也正在逐步
复苏。“五一黄金周”到来之际，在
济南市委宣传部指导下，由济南
市商务局、济南市文化和旅游局、
济南文旅发展集团、齐鲁晚报·齐
鲁壹点共同主办的大型融媒策划
活动“来客LIKE济南”城市助燃
计划，于4月30日上午在百花洲历
史文化街区正式启动。

济南市委宣传部常务副部
长、市文明办主任周鸿雁，济南市
商务局党组成员、副局长高德海，
济南市文化和旅游局党组成员、
副局长闫险峰，济南文旅发展集
团副总经理王学军，济南明府城
发展中心党组副书记、副主任于
克，大众报业集团社委委员、齐鲁
报系党总支书记、总经理张天卫
共同启动“来客LIKE济南”城市
助燃计划。

“来客LIKE济南”城市助燃
计划是联动济南多个商场购物中
心、品牌连锁等商业实体，并整合
济南各知名地标景区及文化场
馆、旅游饭店的一次大规模的消

费促进活动，将持续举办线上线
下多个城市级营销活动，为八方
来客和泉城市民呈现一个魅力四
射的新济南，助力激发泉城消费
新动能。活动将持续至5月底。

本次活动中，齐鲁晚报·齐
鲁壹点旨在利用自身主流媒体
的品牌优势、策划优势和融媒传
播优势，在政府主管部门的支持
指导下，跨界联动各消费旅游关
联单位企业，线上线下齐发力，
推出万份“泉城护照”免费发放、

“五一城市汽车生活SHOW”“济
南话 话济南”短视频挑战赛，

“济南大片”城市摄影大赛等多
种创新互动和融媒玩法，通过多
平台、多手段、多视角，不间断挖
掘济南城市文化根脉与流变，让
市民游客深度了解和热爱这座
温厚中带有灵动、风光与人文并
举的城市，为城市“拉好感”，为
商家“聚客流”。

在“来客LIKE济南”城市助
燃计划正式启动之前，齐鲁晚报·
齐鲁壹点率先推出了多场融媒互
动征集，包括“济南话 话济南”
短视频挑战赛，“爱上济南的100

个理由”城市情话征集，和“济南
大片”济南城市摄影大赛，引起各
界广泛关注和踊跃参与。

此外，5月1日至5日，首个街
区场景式汽车Life Show“五一城
市汽车生活SHOW”将于五一假
期亮相融汇老商埠和济南悦立方
商业街。引导消费者向汽车时尚
生活的潮流迈进。

启动仪式上，“来客LIKE济
南”文旅商品牌联盟正式揭牌成
立。这一联盟旨在通过政府、媒体
牵头，让知名文旅商企业跨界联
手，给疫情后的城市助燃提振之
外，打造一个可持续的跨界生态
平台。

活动后期，主办方将根据五
月大数据热力图及各联动单位参
与人气推出“来客LIKE济南必逛
指数”，并评选出“来客LIKE济
南·泉城新地标”“来客LIKE济
南·泉城新名片”“来客LIKE济
南·泉城新名士”等系列奖项，以
此为发端，在此后每个黄金周假
期等节点适时助燃城市消费，打
造具有持续性和影响力的城市文
化消费品牌。

为城市“拉好感”
为商家“聚客流”

文旅商企跨界联动，“来客LIKE济南”城市助燃计划启动

葛活动动态

“来客LIKE济南”

发布“泉城护照”
五月打卡游泉城

集印章赢城市大礼包

“来客LIKE济南”助燃城市
复苏，市民游客将享受到超大福
利。本次活动中，主办方将向济南
市民游客免费发放万份“泉城护
照”，即“来客LIKE济南”趣味打
卡路书。“泉城护照”将于5月初在
各联动单位店头定点投放，供市
民游客免费领取，并在整个五月
份打卡集章，集齐五个以上的印
章，就可以参与抽奖，赢取“来客
LIKE济南”城市大礼包。

在4月30日的启动仪式上，融
汇老商埠总经理鲍科佳以及市民
代表、从湖北抗疫一线载誉归来
的医护人员、齐鲁晚报·齐鲁壹点
情报员高妍现场领取到首批“泉
城护照”，这本护照中每一个商家
和景区都有一个独立页码，附有
卡戳处和二维码，扫码即可见五
月济南赏玩游购信息。
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“来客LIKE济南”城市助燃计划启动，现场载歌载舞。 齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 张中 摄

锦囊计
疫情防控进入常态化阶段，为助力城市生活和经济加快复苏，山

东多地出台鼓励消费的政策和优惠活动，可谓“金点子”频出。4月30
日，“来客LIKE济南”城市助燃计划正式启动将适时助燃城市消费，
为疫情后的城市生活助力。

趵突泉、贵和购物中心、大明
湖、万象城、千佛山、恒隆广场、融
汇老商埠、方特东方神画、悦立方
商业街、魏家庄万达广场、九如
山、高新万达广场、红叶谷、领秀
城贵和购物中心、百联奥特莱斯
广场高新店、济南动物园、泺口服
装城、金鲁源海参开元店、玫琳
凯。

（5月1日起可在以上景区及
门店领取，先到先得，送完为止。）

泉城护照发放及打卡地

“泉城护照”发布。 齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 张中 摄
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