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复工一个多月
后，在这个特殊的五
一假期，济南规模最
大的夜市——— 环联夜
市人气爆棚，迎来一
天5万人次的客流高
峰，上千家业户的客
流量逐渐恢复到疫情
之前的水平。伴随着
疫情防控进入常态
化，环联夜市如何实
现持续繁荣，管理者
和业户们有了更多新
的思考。毕竟，这不仅
关系到业户们的“饭
碗”，更关乎夜市经济
的长久发展。

夜经济

济南最大夜市“回归记”
从没活干到客流量五万，见证城市夜经济复苏

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 于悦 戚云雷

套圈一晚能卖四千元
这个假期翻一番

5月2日晚上8点，济南历
城区祝舜路，此时正是环联夜
市人气最高的时候，李艳梅的
套圈摊位前围满顾客，从五岁
的孩子到二三十岁的年轻人，
在欢呼声和叫喊声中，五颜六
色的塑料圈飞来飞去，李艳梅
一边一遍遍地蹲下身捡拾掉
落的套圈，一边招徕着顾客。

39岁的李艳梅是枣庄滕
州人，因丈夫在济南上班，她
就跟着来到了济南。早年，她
在泺口批发市场卖衣服，后转
到洪楼夜市。2017年，洪楼夜
市被取缔后，她又随着业户们
来到环联夜市，由衣服摊改为
套圈摊。

“受疫情影响夜市没法开
的时候，虽然每天在家挺着
急，但也有了难得的陪伴孩子
的机会。”李艳梅告诉齐鲁晚
报·齐鲁壹点记者，家里有两
个孩子，一对龙凤胎，在上小
学六年级，疫情期间，她一直
在家辅导孩子学习，直到3月
21日夜市恢复经营，她第一时
间就回来摆摊了。

在环联夜市中，有不少套
圈摊位，而李艳梅却在众多套
圈摊中脱颖而出，成为一名

“网红摊主”。在李艳梅看来，
自己能成为“网红摊主”，除了
货物比较新颖，还和自己独特
的经营方式有关。“我从来不
斤斤计较。”李艳梅说，她会把
孩子喜欢的玩具摆在前排，如
果孩子一个也没套中，她会再
送一些圈，或者干脆让孩子选
一个喜欢的东西拿走，“东西

不值什么钱，出来玩就是图一
个乐儿”。

现在，李艳梅的摊位上加
上她在内总共五个人，除了一
个帮忙的亲戚，她还雇了三名
兼职的学生。从夜市开门后的
7点开始摆摊，12点收摊，等收
完摊回到家时，常常已经次日
凌晨2点了。由于要连续几个
小时不停地与顾客沟通说话，
她的嗓子一直沙哑着。

高客流量就是可观的营
收。以李艳梅的套圈摊为例，30
元钱可以买一箱圈（300个），周
一到周四的工作日每晚能卖两
千多元，而五一假期的第一天
客流量较大，她一晚就卖了四
千多元，比平时翻了一番。

测温消杀戴口罩
疫情防控成大事

在顾客最多的小吃街，晚上
8点，房娟（化名）夫妻两人经营
的烧烤摊已经满座，60多个露天
桌位上，人们正大快朵颐地享受
着美食，房娟在摊档前催菜，丈
夫在后面记账收钱，两人忙得连
喝口水的工夫都没有。

夜市恢复开放之前的两
个多月里，房娟夫妻俩也没有
别的工作，“心里是挺焦虑，但
我们互相打气，沉住气，等开
放了再好好干。”恢复营业后，
很多老顾客又回到他们的烧
烤摊，人气有增无减，这让她
出摊时更加卖力。

“天气越来越暖和了，能
营业的时间也越来越长，预计
很快就能把落下的补回来了，
一切都在慢慢变好。”房娟笑
着说。

不变的是人气，变化的是
管理方式。环联集团宣传运营
部负责人谢伟说，从决定开始
复工后，公司就从各个部门抽

调人手到夜市的管理岗位上，
“以前着重于管理治安问题，
现在既要管治安，也要加强疫
情的防控，比如四个出入口，
每个口增加到6到8名执勤人
员，严查口罩佩戴、体温测量、
扫码等。”五一假期，环联夜市
仅现场管理人员就有100多
名，比往常增加了一倍。

“不戴口罩不能进入。”环
联夜市西门前，一对忘戴口罩
的年轻人被挡在门外。测温、
扫码、限流和凌晨结束后的消
杀，在业户和顾客看来，夜市
之所以能在复工后平稳运行
并迅速聚集人气，也是因为管
控措施的严格。

“我们进夜市要带着出入
证、健康码，戴口罩，量体温。”
房娟说，营业结束后，管理人
员会监督他们对餐车等进行
消杀，待业户都离开后，会用
高压水车清刷地面，喷雾消
毒，“这样严格的措施，大家都
理解，我们能放心经营，来夜
市玩的人也安心。”

引入艺人和特色场馆
夜市带来更多新鲜感

在很多市民的传统印象
中，夜市就是地摊和小吃的代
名词。但环联夜市却不一样，
这里不但有各种吃喝玩乐的
摊位，还引入了一些表演艺人
和特色的室内场馆，比如当下
热门的减压馆。

减压馆就是减压和发泄
的地方。“现在的人工作、学习
压力大，需要适当发泄一下，
减轻心理压力。”环联夜市的
一家减压馆老板刁大伟介绍，
减压馆在北京等其他城市有，
看到运营效果还不错，所以他
才回济南开了一家。

目前，减压馆内有30多个
项目，既有呼吸灯这样的冥想
减压项目，也有动感单车、锯
木头等体力减压项目，既有砸
电脑、砸瓶子等项目，也有动
漫角色扮演、汉服等服装体验
项目，顾客可根据个人喜好选
择不同的减压项目释放压力。

虽然已是晚上9点多，但
减压馆内还有不少顾客，以孩
子和年轻人为主。

刁大伟告诉记者，本来他
在去年12月1日就已经开业
了，没想到刚开业一个月就遇
到了疫情，门店不得不暂停营
业。环联夜市恢复营业后，为了

吸引客流，把单人票和套票的
价格全都打了五折，单人票只
需19.9元，且无时间限制。

目前，刁大伟的减压馆还
在试运营期间，每天中午12点
开始营业，到半夜12点。“客流
量主要是下午和晚上比较多，
因为是半价，客流量还可以，
每天能有100多人。”刁大伟表
示，借着环联夜市的人气，客
流量在稳步提升中，而他的坚
守也渐渐看到了希望。

借力直播带货
计划进行营销培训

其实，对五一假期迎来的
高涨客流，谢伟早有预料，3月
21日复工后，环联夜市的人气
就在节节攀升，“复工当天来
了400多个业户，逐渐地增加
到现在的1000多户。”

据环联集团统计，5月1
日当天环联夜市客流量达到
了五万人次，3月刚刚恢复开
放时，夜市客流量是一万人
次，在五一前的周一到周四
晚上，平均客流量是2万人
次，周五和周末每晚能达到3
万人次。这一数据与疫情之
前的客流量相比已经不相上
下了。

除了减压馆，环联夜市近
期还增加了艺人、杂耍表演等
新项目，谢伟说，这些新业态，
正是他们接下来想重点引入
的。“夜市从三年前就没有空
余摊位了，现在很多人排队想
进夜市经营，在一摊难求的状
况下，需要向打造精品夜市的
方向上使劲。”

“因为对于夜市来说，要
优胜劣汰，肯定是往更多元
化、时尚的方向上发展，让游
客更有新鲜感。”谢伟坦言。

在复工复产中，线上直播
带货成为消费行业时下最流
行的推广方式。环联夜市也在
进行着这类尝试。谢伟介绍，
他们正准备免费给业户进行
专业的自媒体营销培训，尤其
是百货类摊主，让他们多掌握
一项技能，多一份收入。

“怎样开播，怎样挂橱窗，
怎样让作品引来更多的观众，
让直播间从零粉丝到增加几
百人、几千人来买货，这都是
业户们想要迫切学到的。”谢
伟说，夜经济复苏后，夜市也
将经历新一轮的繁荣，他们会
继续坚守和探索下去。

济南环联夜市内，很多人在套圈摊位前小试身手。齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 戚云雷 摄

伴随环联夜市客流

量回升，业户们的生意也

迎来好转。齐鲁晚报·齐鲁

壹点记者 于悦 摄

记者直播环联夜市
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