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看点
找 记 者 上 壹 点

6月8日，第四
十一届齐鲁国际车
展在济南落下帷
幕，齐鲁晚报携手

“汇调研”对齐鲁车
展现场观众关注度
和满意度开展专项
调研。此次活动现
场采集问卷样本
10082份，从购车人
群、购车关注因素、
对待新能源汽车态
度、展会评价和奖
项评选等几个模块
展开，以期通过对
消费者的行为和态
度的洞察，揭示汽
车市场发展趋势。
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◎67 . 05%的观众观展前，已有中意车型。其中，92 . 44%的中意
车型在展会中展出；66 . 67%的观众表示，观展后对中意车型购买
意愿更强。

日 系 车
(27%)和国产车
(2 6 % )首超德
系车(22%)，成
为受访者最喜
欢的车系。五成
受访者会优先
考虑合资品牌。
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计划购车观众比例

78 . 75% 77 . 65% 84 . 10%

计划购车时间

25 . 81%

23 . 50%

26 . 50%

24 . 19%

尚无

中意车型

32 . 95% 已有

中意车型

67 . 05%

92 . 44%

中意车型

在展会中

展出

2020春季车展信息渠道

决策影响力排名
互联网媒体影响力

得分前三

车展 他人

推荐

互联网

家庭已有车辆数 家庭已有车辆购买渠道

2辆

24 . 4%

1辆

50 . 5%

没有

13 . 6%

3辆

7 . 1%
3辆以上 4 . 4%

汽车4S店

63 . 2%

车展

25 . 3%

二手车市场 10 . 7%

线上交易平台

11 . 7%

其他渠道 0 . 5%

两厢

轿车

14 . 5%

三厢

轿车

20 . 1% MPV

12 . 4%

SUV

32 . 7%

跑车

5 . 8%

纯越野车

6 . 5%
房车

3 . 7%

小型客车

面包车

4 . 2%
其他

0 . 1%

上汽大众 1016台

广汽本田 828台

别克 732台

东风日产 726台

奔驰 550台

最受关注
品牌

奔驰
上汽大众

宝马

比亚迪
广汽新能源

蔚来

山东银座汽车有限公司
山东大友集团
山东顺骋集团
山东世通集团

最受关注
新能源品牌

最佳
服务展商

最受关注
SUV

广汽本田奥德赛

别克GL8

上汽大众威然

广汽本田雅阁

上汽大众朗逸

宝马5系

广汽丰田汉兰达

一汽-大众探岳

哈弗H6

雪佛兰开拓者

最受关注
MPV

最受关注
轿车

最佳首发
新车

比亚迪-汉

北京越野BJ40城

市猎人版

广汽传祺

GS4COUPE

齐鲁国际车展
销量五大品牌

东风日产轩逸 339台

上汽大众朗逸 240台

广汽本田雅阁 232台

别克GL8 226台

奔驰GLC 160台

齐鲁国际车展
销量五大车型

柏 娜-28台-济南锦骋哈弗4S店

时 涛-25台-银座别克

王 浩-23台-东风本田瑞益店

仲亚运-22台-银座广本

王 淇-21台-中升广丰

齐鲁国际车展
销量MVP

购车意向增幅明显

齐鲁车市或迎一波“报复性消费”

◎观展观众中，计划购车的占84 . 10%，比往年有较大增幅；计
划半年内购车的占比接近50%。

视频网站对购车决策影响力明显提升

对消费者做出购买决策影响最大的信息渠道是“车展”，影响
力位列第二、第三的依旧是“互联网”和“他人推荐”。

在互联网媒体中，位居前三的依次是“门户网站”“视频网站”
和“汽车类门户网站”。

为家庭增购或换购车辆的受访者是消费主力军

受访者中有86 . 4%的家庭已有车，本次来车展是为增置或换
购新车，家庭无车的受访者仅有13 . 6%。

SUV仍为最受关注车型

近年来，SUV一直最受消费者欢迎，三厢轿车紧随其后。

1年内计划购买新能源车可能性降低

最喜欢政策是购车价格补贴

计划3年内购买新能源车的比例由2019年秋季的57 . 8%降为
47 . 9%；最受消费者喜欢的优惠政策分别是“购车价格补贴”“免购置
税”和“免费停车”。

车展整体满意度近几年最高

作为疫情以来的首次大型展会，观众参与热情高涨，整体满意度创
新高，达到86 . 8分。

2018

年

2019

年

2020

年

三
个
月
内
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年
内

一
年
内
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年
以
上

门户网站

视频网站
汽车类

门户网站

新能源汽车购车计划

22 . 90%
26 . 30%

23 . 10%

34 . 90%

31 . 50%

24 . 80%
27 . 70%

33 . 80%

22 . 30%

14 . 50%

19 . 90%
18 . 30%

1年以内 1-3年 3-5年 5年以上

■2019年春季 ■2019年秋季 ■2020年春季

66 . 67%

观展后购买

意愿更强

4 . 1 2 . 3 1 . 1
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