
助力创城 近日，青岛路小学的“乐益志愿
者服务队”走进社区开展志愿服务，用实际
行动争做创建文明城市的践行者。(邹晓娜)
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城事
找 记 者 上 壹 点

创城我先行 为充分发挥在职党员参与社
区、服务群众的先锋模范作用，推进创建全
国文明城市工作，近日，威海九中的56名党员
教师响应党支部号召，以不同形式走进社
区，积极参与社区志愿服务活动。(鲁玉洁)

无废同行 为宣传环保理念，普及无废城
市概念，近日，环翠楼街道前进、西门外、
胜利、同德、石河、鸿武、峰泉、西北村、东
北村等社区联合统一路小学开展了“绿野
行踪，无废同行”主题活动。(冯永香)

点“靓”社区 为更好地打造干整洁优美的人
居环境，近日，环翠楼街道杏花村、大众、大
桥、南山、塔中、塔山、布谷夼、西门外、海城等
社区联合南山小学志愿者针对辖区背街小巷
的卫生死角进行拉网式清理整治。(崔晓燕)

手绘文明墙 为广泛宣传文明知识，引领师生、
家长及社区居民积极参与创城工作，近日，锦华
小学党支部携手张村怡沁园社区开展“手绘文
明墙”活动。学(蔡永勤)

助力创城 为深入推进学校创城工作，
助力全市创城工作，近期，皇冠中学组
织全体教师走进乐天社区，开展清理

“小广告”、捡拾白色垃圾、发放创城宣
传单等志愿活动。(于闪娜 )

督查 近日，威海九中结合“红线”党建工程
体系，按照校外培训机构文明城市建设检查
细则的要求对学校负责的14家校外培训机
构，开展创城督查工作。(鲁玉洁)

毕业典礼 7月26日，城里中学举行“骊歌轻响
.再向远方”2016级毕业典礼。毕业典礼采用线

上+线下的模式进行，让疫情之下的毕业典礼既
有温度也更有热度。(李昶)

感恩教育 为传承中华民族的传统美德，凝
聚和提升感恩父母的良好道德风尚，近日，
经区实验小学九龙湾校区开展了“父爱如
山”为主题的感恩教育活动。

五谷画 丰富学生的假期生活，近日，千山
路小学结合学校田园美术特色开展“疫”路
有你为主题的线上五谷画创作比赛。(唐潇)

展示 为让孩子们合理充分地利用暑期
时间，八月初，温泉学校利用网络平台对
学生的假期实践作业进行了全面指导与
反馈。(刘新伟)

文明你我他 8月15日，温泉学校党总支组织
创城志愿者来到温泉镇“廉洁文化广场”，为
创城助力。(刘新伟)

文明出行 近日，温泉学校党总支组织党员
和入党积极分子来到青岛路望岛岗附近温馨
提示市民文明出行。(刘新伟)

党性教育 暑假期间，温泉学校离退休党支部组织退

休党支部的党员同志，走进荣成中我岛红色教育基地，

开展“中我岛红色文化教育”主题党日活动。(刘新伟)

入户走访 为助力创城，近日，环翠区审计局
党员干部深入大桥、大众、杏花村、南山等社
区积极开展志愿服务活动。(邵柳明 于佳弘)

学习《民法典》 为切实做好民法典学习宣
传贯彻工作，近日，环翠区审计局开展民法
典系列学习活动。(袁康殷)

中国食品中期业绩发布：营收94 . 01亿 净利润增5%
8月25日，中粮可口可乐大股

东 中 国 食 品 ( 股 票 代 码 ：
00506 .HK)发布了2020年中期业
绩报告。期内，中国食品营收
94 . 01亿元(单位：人民币，下同)，
毛利率同比上浮3 . 1个百分点至
38 . 7%。

上半年，公司加速数字营销
转型进程和精细化供应链管理，
在不断推动核心汽水品类的高端
化和健康化的同时，加速布局新
品类、优化产品结构，中国食品上
半年录得净利润同比增长5%达
5 . 6亿元。

中国食品董事总经理庆立军
表示，“围绕高质量、国际化、防风
险的全年工作主题，中国食品充
分发挥全方面优势，加快推进数
字营销转型升级，适时调整生产
及营销策略，为提升公司质量变
革、效率变革、动力变革注入新势
能，使得公司抗风险能力和可持
续成长价值得到进一步提升。”

在疫情的考验下，中粮可口
可乐依然取得了不俗的业绩，充
分显露出这家专业化饮料平台的

“逆风”能力。可口可乐公司在
2020年Q2财报中指出，“中国市
场的良好业绩，提升了可口可乐
在亚太地区的业务表现”。

公告显示，中国食品上半年
通过加速拓展新零售业务，积极
推进社区渠道销售，使得公司的
数字营销转型在疫情下驶入了

“快车道”。
2020年初，庆立军履职中国

食品董事总经理，上任伊始便提
出了“加速推动中粮可口可乐数
字营销转型”的战略任务。

数据显示，中国食品上半年
电商收入实现高速增长，增长率
超35%，其中，B2C商品在架率达
到94%，销售收入在中国区保持
领先位置。而在O2O渠道中，中国
食品加大与京东、美菜等平台之
间的合作，推动“到家场景”消费，
带动了O2O渠道的销售收入提
升。

如果把O2O看做是传统渠道
以外的第二战场，那么新晋崛起
的直播电商可以说是不可忽视的
第三战场。上半年，中粮可口可乐
通过直播电商精准触达消费者，
截至7月，中粮可口可乐累计直播
场次153场，观看超过1 . 06亿人
次，总体销售业绩表现不俗。

疫情期间，消费场景加速向
“在家场景”转移，除了消费渠道
呈现线上化的趋势以外，社区的
网格化运营也对此产生了积极的
效应。疫情前期，为满足社区居民
消费需求，中粮可口可乐开发了
以便利店为业态的“社区合伙人”
近5000家，同时在部分社区建立

“无接触售货区”以满足特殊时期
消费者对无接触配送的服务需
求。外界评论称，网格化的社区管
理模式，更有利于中粮可口可乐

拉近与消费者之间的距离，从而
精准洞察和及时感知消费需求。

与此同时，“在家”消费场景
也推动了整箱购、小包装、多支
装、健康化等多元化的产品需求
开始激增。期内，中国食品积极进
行产品策略调整，以适应疫情下
消费者在产品选择习惯上做出的
改变。在水品类方面，公司采取了
优先大包装产品的生产和销售策
略，推动旗下饮用水品牌纯悦取
得双位数增长。其中，纯悦大包装
产品销售额增长高达160%以上。
在果汁品类方面，借力品牌代言
人王一博的影响力，公司以一场

“云喝果汁”推动美汁源新品汁汁
桃桃销售额突破3000万，产品热
销曾导致电商平台一度断货。

而在中粮可口可乐主力品类
的汽水方面，无糖和纤维汽水系
列录得近五成的高速增长，其收
入占比也持续提高，进一步优化
了中粮可口可乐的产品结构。尼
尔森数据则显示，中粮可口可乐
经营区域内汽水品类销售额份额
增长0 . 7%，市占率继续保持在
60%以上。

业内人士分析称，4月以来全
国大部分城市疫情得到有效控
制，饮料行业也呈现出积极的回
暖迹象，消费需求稳定回升，随着
销售旺季的到来，中粮可口可乐
收入和销售也将保持稳健增长，
预计将很快取得业绩回补。
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