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齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 赵恩霆 整理

赔钱买卖

“这是我们国家历史上最重要的
选举，我必须赢……无论花多少钱。”
9月8日，在离开华盛顿前往佛罗里达
州发表竞选演说时，特朗普对美国福
克斯新闻表达了必胜决心。

当被记者问及打算花多少资金
用于竞选时，特朗普说，“如果必须
这样（自掏腰包）的话，我会这么
做……无论付出什么代价，我都必
须赢。”据美国彭博新闻社报道，知
情人士透露，特朗普正考虑自掏1
亿美元助选。

这些年来，特朗普一直标榜自
己很有钱，而且竞选吸金能力也一
向是他的强项。实际上，特朗普2017
年1月20日宣誓就职的同时，就已表
明将寻求竞选连任，堪称史无前例。
这意味着他从上台第一天起，就已
开始着手筹款备战2020年大选。

通过三年的不懈努力，到今年3
月底新冠疫情在美国大规模暴发时，
特朗普竞选团队和共和党方面已经
手握超过2 .4亿美元竞选资金。彼时，
拜登刚在党内初选中打了几场漂亮
的翻身仗，随着主要参选人陆续退
出，逐渐确立了民主党提名候选人的
地位。而且，拜登团队和民主党方面
当时只有约5700万美元竞选经费。

政治捐款是一回事，用自家的
钱是另一回事。自掏腰包搞竞选，对
于特朗普来说，并非头一回。2016
年大选时，他就曾自掏腰包近6000
万美元。

去年11月，纽约前市长、彭博新
闻社创始人布隆伯格参选时宣布，不
要政治捐款，完全自己出钱开展竞选
活动。作为一位超级富豪，当时布隆
伯格的资产超过550亿美元，至少是
特朗普的15倍。后来布隆伯格退选，
但仍继续支持民主党阵营。

同样是“不惜代价”，特朗普自
掏腰包多少还是得思量一番的。据

《福布斯》杂志估算，2015年特朗普
的资产规模约45亿美元，2017年上
台后个人资产缩水了10亿美元。到
了2018年，其个人资产进一步缩水
至31亿美元，当了一年总统个人财
富少了4亿美元。

《福布斯》杂志9月8日公布的数
据显示，截至今年9月，特朗普的净
资产已经降至25亿美元，较去年缩
水了6亿美元。特朗普自己也曾在
竞选活动中抱怨，当了总统让他的
资产大幅缩水。

自己腰包瘪了点不要紧，特朗普

竞选团队和共和党方面到今年7月已
累计筹到11亿美元资金，远高于拜登
团队和民主党的6.94亿美元。特朗普
阵营在“开源”方面做得不错，却没能
处理好“节流”问题，截至7月已经花
了超过8亿美元。在大选冲刺阶段，潜
在的资金荒迫使特朗普不得不认真
考虑再度自己掏钱。

换人换策

7月15日晚，特朗普突然撤换竞
选团队经理帕斯凯尔，由原副经理斯
特皮恩接替。促使特朗普临阵换将
的，除了全国性民调大幅落后之外，
另一个重要原因就是竞选开支过大。

帕斯凯尔2016年大选时就加入
特朗普团队，负责数字广告事务，算
是特朗普当选的功臣之一。但据《纽
约时报》统计，帕斯凯尔此番担任竞
选经理期间，特朗普团队仅在筹备
筹款活动上就花了3 . 5亿美元，占
总支出的近44%。

帕斯凯尔曾在个人社交媒体账
户上发布了支持特朗普的宣传广告，
特朗普团队还为此投入80多万美元，
以期增加帕斯凯尔个人“脸书”和
Instagram账户的流量，但收效甚微。

为了满足特朗普的个人喜好，
竞选团队今年2月在“超级碗”花了
1100万美元买下两个广告位。这笔
支出比在威斯康星、密歇根、艾奥瓦
和明尼苏达这4个“摇摆州”的广告
投入总和还多。此外，特朗普团队还
在华盛顿的一个电商企业投了100
万美元广告费，只因特朗普是一位
电视购物狂。

斯特皮恩也是特朗普竞选团队
的“老人”，2016年大选时负责组织
全国现场活动。特朗普上台的前两
年，斯特皮恩还担任过白宫政治主
管。他升任竞选团队经理后，迅速着
手削减竞选开支。

从7月下旬开始，特朗普团队逐
渐调整竞选宣传策略，包括暂停投放
电视广告。美国媒体分析公司“广告
分析”的数据显示，特朗普团队没有
在7月29日和30日投放竞选广告，也
没有预订8月的广告。而拜登团队则
在那两天投放了390万美元的广告，
为8月的广告投入了600万美元。

由于新冠疫情，拜登自3月底开
始便将竞选活动全部转到线上，他本
人长期在位于特拉华州的家中开展
线上造势，只有5月在特拉华州和相
邻的宾尼法尼亚州举办过两场小规
模线下活动。而且，拜登团队也基本
放弃了雇用员工上门拜票，这些调整
节省了不少开销。

而特朗普团队依然在全美100个
地区雇用了超过2000名员工，宣称每
周会走访100万户家庭拉票，而这些
人力和宣传的开支也是一笔不小的
数目。而且，美国疫情仍在恶化的情
况下，特朗普6月20日重启线下大规
模竞选活动。相比之下，拜登直到9月
才事实上重启了线下竞选活动。

截至7月，拜登团队的竞选活
动开支超过4亿美元，是特朗普团
队花销的一半。这意味着特朗普团
队和共和党剩余3亿美元，拜登团
队和民主党还有2 . 94亿美元，双方
的竞选资金池差距仅剩大约600万
美元。

砸钱听响

据统计，截至今年上半年，特朗
普团队在竞选广告上已经花了8000
万美元，远高于2016年同期的2100
万美元。今年同期，拜登团队的广告
投入也高达6500万美元。

8月中下旬先后举行的民主、共
和两党全国代表大会，成为双方广告

大战的交锋时刻。民主党大会期间，
特朗普团队仅在数字媒体上就砸钱
超过1000万美元做广告“黑”拜登。而
共和党大会期间，拜登团队更是投入
2600万美元，在电视、广播和数字媒
体上对特朗普发起全方位攻势。

“摇摆州”无疑是广告投放重
点，特朗普此前分别在威斯康星、密
歇根、艾奥瓦和明尼苏达这4个“摇
摆州”花了390万美元、360万美元、
200万美元和130万美元，拜登在佛
罗里达、宾夕法尼亚、北卡罗来纳和
威斯康星等“摇摆州”的投入也分别
都超过百万美元。

7月，特朗普团队和共和党筹
到1 . 65亿美元，创其阵营单月筹款
最高纪录；拜登方面虽然只有1 . 4
亿美元，但5月、6月的筹款额曾连
续超过特朗普。到了8月，拜登团队
猛然发力，当月共筹到3 . 645亿美
元，一举超过奥巴马2008年创下的
单月筹款1 . 93亿美元纪录，成为美
国大选史上单月筹款最高纪录。

根据拜登团队公布的数据，所
有款项的95%来自基层支持者，约
150万美国人是首次捐款，57%来自
在线小额捐款。在这3 . 645亿美元
中，2 . 05亿美元来自在线捐款。8月
11日拜登宣布亚非裔女参议员哈里
斯为竞选搭档后48个小时内，拜登
团队就筹到4800万美元。

超高筹款纪录给了拜登底气，
8月广告投入比特朗普多了一倍，
在威斯康星、佛罗里达、宾夕法尼亚
和密歇根等“摇摆州”投放了8000
万美元广告。拜登团队还在8月表
态，将在最后三个月斥资2 . 8亿美
元做竞选广告，重点投放15个“摇
摆州”。

特朗普这边则表示，9月7日至
11月3日大选投票日期间，电视广告
预算1 . 47亿美元。不过，曾在2016
年大选向特朗普捐款的38位大金
主中，截至8月只有6人投了钱，更多
人选择押宝共和党参议员，以确保
大选后参议院不落入民主党之手。

除了民众小额捐款、金主投钱以
及候选人自费外，候选人还可通过

“政治行动委员会”筹款，联邦政府和
两党也会给予候选人一定的资金。根
据美国联邦选举委员会统计，2000年
大选总开支3 . 431亿美元，2004年为
7 .179亿美元，2008年达15 .7亿美元。
尽管2012年数据为13亿美元，但实际
费用很可能突破20亿美元，而2016年
大选据称总支出近60亿美元。

随着9月底决战辩论拉开序幕，
特朗普和拜登之间的烧钱战将更趋
白热化。能筹钱还得能把钱花在刀
刃上，或许也是能否成功入主白宫
的一个重要因素。
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烧烧钱钱游游戏戏
“无论付出

什么代价，我都
必须赢。”当地时
间 9月 8日，特朗
普前往佛罗里达
州出席竞选活动
前撂下狠话。是
不是听着有点耳
熟？去年11月，纽
约前市长、超级
富豪布隆伯格宣
布参选美国总统
后，他的团队也
曾放言：只要能
击败特朗普，在
所不惜。

布隆伯格有
这个底气，但特
朗普却有点霸王
硬上弓的意思。
日前，特朗普竞
选团队被爆面临
资金荒，以至于
特朗普考虑自掏
腰包 1亿美元助
选。而在刚过去
的8月，拜登团队
和民主党却创纪
录地筹款3 . 645亿
美元。大选临近，
烧钱大战更趋白
热化。

美国纽约证券交易所外景和华尔街路牌。
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