
智慧汽车先导者，跨界融合智慧新生态

新宝骏“跨界智能大家电”开启智慧生活
新宝骏

智慧汽车先导者

让更多人拥有智能互联
开启智慧生活

随着科技的发展，人们对汽车的定
义也随之改变。汽车逐渐从传统的机械
产品转变为电子化，电子化的发展并逐
渐进化为云端和车端的协同，网联化、
智能化、数字化等高新技术已成为用户
需求焦点。

新宝骏是上汽通用五菱实现历史累
计产销突破2200万辆以后，继续往上突破
发展，推出的一个全新品牌。新宝骏定义
自己是智慧汽车先导者，致力于让更多人
享受智能互联的新生活。

国内第一家
只生产智慧汽车的品牌

新宝骏只生产智慧汽车，
智慧不是配置，而是基因

从2019年4月11日，品牌推出16个月
不到，新宝骏覆盖了轿车、SUV、MPV
和纯电新能源等细分的全产品线，产品
速度全行业领先。新宝骏每一辆产品，

智能网联当成是底盘一样的基础架构，
任何一辆都可以实现APP远程控制，语
音交互等。新宝骏只生产智慧汽车，智
慧不是一个配置，而是基因。新宝骏应
该是国内第一家只生产智慧汽车的品
牌。

跨界融合
是关键实现路径

新技术，新领域，新用户，新需求，要
实现智慧汽车的新业态。新宝骏必须打破
自己的边界，在智能化领域里面，做跨
界融合，拥抱开放，把对整车智能空
间，对电动化、智能化的理解，开放给
智能互联的头部企业。让汽车和移动支
付，移动互联，自动驾驶，智能家居，
万物互联等技术相互融合，共同面向用
户。新宝骏这一共同的移动智能空间
上，共同为用户创造价值和服务。

智慧汽车新业态

跨界融合：
技术创新 产品融合 业态融合
今年六月，新宝骏与苏宁汽车、博泰

启动战略联盟，旨在通过业态融合、产
品融合、技术创新，创造智慧汽车新业
态。新宝骏与苏宁汽车在实现业态融合
的过程中，已取得阶段性成果。在业态
融合上，苏宁易购平台开设“新宝骏苏
宁品牌旗舰店”成功探索，“新宝骏智
慧体验店”在苏宁线下门店落成。

26日北京车展，新宝骏与苏宁一起定
义、设计、生产的智能科技新物种———
“新宝骏小BIU汽车”正式与大家见面，
技术创新和产品的跨界融合，新宝骏将
与苏宁共同打造更多的跨界新物种。

在业态融合上，探索智慧汽车新零
售形态，像销售智能科技产品一样销售
智慧汽车，新宝骏与苏宁将在智慧汽车
与用户之间构建起多维触点，让智慧汽

车像“智能大家电”一样走进消费者的
日常生活。在苏宁易购平台上设立新宝
骏新能源旗舰店，线下在大城市中心的
Mall里面，设立智慧体验空间，让销售
和服务在汽车和手机、其他IoT硬件设备
之间实现全互联，带给消费者无缝的智
慧互联生活场景体验。新宝骏与苏宁跨
界融合，一步一步渗透改变用户的生
活，把汽车从出行工具，变成移动智能
空间，人、车、家、生活互联，智慧生
活从新宝骏智慧汽车开启。

新宝骏正在向5G、智能网联、新能
源等领域全面发力，构建智慧出行生态
圈。并期待通过开放的平台，让更多的
合作伙伴加入“新宝骏”生态出行朋友
圈，为用户创新，为产业赋能。
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