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客房全部满员
一个房间就是一个展区

第103届全国糖酒商品交易会将于
10月13日-15日在山东国际会展中心举
行。之前由于受疫情影响，今年春季糖酒
会没有召开，因此无论是厂家还是经销
商对本次秋季糖酒会倍加关注。

近日，齐鲁晚报·齐鲁壹点记者在济
南走访山东大厦、香格里拉、贵和洲际、
玉泉森信等酒店看到，很多企业的“酒店
展”已经搭建完毕，现场观众人头攒动。
据了解，很多厂家的工作人员早在10月5
日就抵达济南，筹备前期的准备工作。

10月9日下午，位于泺源大街的泉城
大酒店十分热闹。酒店门外，人们举着各
种颜色的招商广告牌，酒店里面也是热
火朝天，一楼大厅、客房区、会议室搭建
了各种品牌的食品展区，来自全国各地
的经销商将展区挤得水泄不通。

从临沂特地赶来济南的刘先生，看
着来来往往的人们，不禁感慨，“糖酒会
还没正式开幕，就已经这么热闹了，看来
今年济南要火啊。”刘先生是临沂一家食
品公司的员工，趁着糖酒会举办之际，他
和同事来到了济南的各大酒店展，看看
市场情况，寻找合适的货源。与此同时，
泉城大酒店大厅里，一家来自北京公司
的展区内，销售总监缪锡荣正在热情地
向前来咨询的经销商们介绍自家旗下的
各类产品。缪锡荣告诉记者，公司十分重
视这次糖酒会，早早地来到现场布置展
区，“这是我们第一次来济南参加秋季糖
酒会，没想到现场这么火爆，完全超出了
我们的预料。”

在舜和国际酒店，从布展到安全防
控也早已准备就绪，酒店订购的自助测
温设备也已到位启动。舜和国际酒店经
理陈广元告诉记者，秋季糖酒会的举办
对酒店行业拉动极大，“常规来讲，每年
国庆黄金周是酒店业旺季，之后可能会
陷入短暂的低潮。但是在今年秋季糖酒
会的加持下，一改往常，早在国庆节假
日，糖酒会期间的客房已经预约全满。为
了给参展企业提供场地，除了客房区，会
议室、餐厅区也都用上了，一个房间就是
一个厂家的展区。”

新品牌看重此次机会
高端论坛风生水起

10日上午10点左右，山东大厦会场
外的舜耕路、马鞍山路等路段已明显受
到“糖酒会效应”的影响，出现了车流量
骤增及堵车的繁忙状态，现场有数名交
警指挥疏导交通。

走进大厦内的展览区，白酒、啤酒及红
酒等不同品类酒水的宣传展板和海报让人

应接不暇，500余家参展的中高端酒企都在
展厅内陈列了自家的主推和经典酒水。

在部分展厅内，记者发现除了一些
传统的知名白酒品牌，不少新兴品牌也
前来参展，多以啤酒品牌为主。来自青岛
的唯醺精酿啤酒是今年首次参展的酒
企，作为一家颇为“年轻”的啤酒品牌，唯
醺精酿啤酒的总经理吕鹏良告诉记者，
糖酒会在业内有很大影响力，自己很看
重秋糖会这次机会。

“今年春季糖酒会受疫情影响没能
在线下举行，我觉得这次可能会有很多
经销商来寻找新的产品，应该是一个爆
发点。”吕鹏良说，糖酒会对一些新兴品
牌来说，能够快速地让他们突破现有的
销售渠道，可以帮助他们找到需求区域
的代理商，这是糖酒会的优势所在。

除了大大小小的“酒店展”，这几天
不同类型、不同主题的论坛也风生水起。

“酱酒热”为鲁酒带来哪些机遇？面对全
国知名品牌，鲁酒如何打好守卫战？在白
酒消费市场不断分化的背景下，优秀案
例的分享、观点的碰撞更值得关注。10月
10日，2020鲁酒振兴峰会、第三届中国酱
酒产业大会在济南绿地美利亚酒店举
行，与会企业负责人、行业协会、咨询公
司等百余位业内人士齐聚一堂，展开对
话，为鲁酒高质量发展路径探索方向。

商业魅力十足
有效拉动消费增量

如此大的客流量，不得不说这源于
糖酒会的“商业魅力”。糖酒会始于1955
年，是中国食品行业规模最大、影响最广

的展会，有着“天下第一会”的美誉。平均
每届糖酒会吸引食品参展企业3000家、
专业采购商20余万人，成交总额均超过
100亿元，是食品酒类行业的“狂欢节”。
毫不夸张地说，糖酒会已经成为酒类和
食品行业的风向标和晴雨表。

记者从济南市商务局获悉，本届糖
酒会规划展览面积11万平方米，设置传
统酒类、葡萄酒及国际烈酒、食品及饮
料、调味品及配料、食品机械、食品包装
及山东展区等七大展区，2500家左右食
品酒类企业将携数万种产品参展，来自
国内外的30多万家参展商、参展观众云
集济南，将有效拉动全市消费增量。

本届秋糖会是济南第三次举办全国
糖酒会，从前两次的经济数据来看，可谓
成果丰硕，意义重大。

2005年，在济南举办的第73届糖酒
会，商品成交额达140 . 76亿元，创历届
糖酒会之最。当年济南市统计部门发布
的统计数据显示，糖酒会拉动济南市相
关产业增收9 . 1亿元，增加社会消费品
零售额2 . 3亿元，成为带动全市餐饮、住
宿、广告、购物、旅游、出租、娱乐的“第三
产业消费链”。

2010年第83届糖酒会成交额达201.43
亿元，再创历史新高，为相关行业增收30.9
亿元，拉动济南市相关产业收入38.2亿元，
提高了济南的城市形象和知名度。

“初步预计，此次参展商将超过30万
人次，观展人数40万至60万人次。近百万
人次的客流量，将极大拉动城市消费，带
动消费呈几何式增长，也会拉动城市产
业，有利于济南招商引资。”济南市商务
局副局长王志刚说。

国庆黄金周已经结束
了，为什么济南不少酒店的
客房依然爆满，而且订餐也
非常紧张？宾馆、餐饮生意
如此火爆的背后，是为第
103届全国秋季糖酒会而来
的数十万全国客商。目前，
山东大厦、舜和国际酒店、
泉城广场附近的酒店，均被
各大食品、酒类企业占满。
数不清的大小展览、人潮涌
动的街头，让活力济南的商
业气氛再次爆棚。

本届秋糖会预计带来近百万人次的客流量

酒店一房难求，济南再迎“黄金周”

糖酒会的起源就是在酒店。随着规模
的扩大，一般酒店容纳不下，于是搬到会展
中心举行。随着市场经济的不断活跃，各生
产企业觉得三天的会期不够尽兴，于是单
独找酒店在糖酒会开幕前先行展示。“酒店
展+会场展”的糖酒会模式一直沿用至今。
在21世纪初，会外展因为秩序混乱、产品假
冒伪劣较多等原因，多次被有关部门叫停。

近年来，叫停会外展的声音远没有十
年前那么强烈，这得益于有关部门已经从
一刀切叫停变为有序管理。消费者对品牌
的认知、对优质产品的需求越来越强烈，加
上新闻媒体活动的参与，很多在酒店举办
的论坛活动都有声有色。这也极大丰富了
整个糖酒会期间的活动，让糖酒会这个百
届品牌更具活力。

市场的问题还要交给市场去解决。能够让
厂家有一个充分展示的舞台，让消费者能买到
货真价实的产品，这才是我们期待的糖酒会。
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 王丛
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齐鲁晚报·齐鲁壹点记者从济南市应
急局获悉，根据济南市安委会办公室《第
103届全国糖酒商品交易会安全生产保障
工作方案》工作安排，10月9日，济南市安全生
产保障工作专班第一督导检查组分别对历城
区山东鸿腾国际大酒店、天桥区济南铁道大酒
店、市中区济南富力凯悦酒店等五家糖酒商品
交易会接待酒店进行了督导检查。检查组将根
据安排继续对其余相关单位开展督导检查。

10月10日上午，济南市槐荫区市场监
管局到舜和国际酒店，对第103届全国糖酒
交易会的交易秩序、食品安全、产品质量、
广告宣传、商品价格、消费维权等情况进行
督导，确保展会顺利召开。在舜和国际酒店
会场，督导组一行对酒店进行监督检查，要
求酒店严格落实主体责任，合法有序经营，
杜绝非法展览交易活动。

执法人员对糖酒会参展的厂商进行监
督检查，重点检查厂商资质以及有无虚假
宣传、夸大宣传、商标侵权、价格欺诈等行
为，严厉打击销售假冒伪劣商品以及无证
无照经营违法行为。会展期间，市场监管局
还安排专人驻场值班，并设立维权服务点，
畅通投诉举报渠道，现场接受消费者投诉，
及时解决广大消费者的难题，确保糖酒会
会场平稳有序。
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 戚云雷 李培乐
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有序管理
让糖酒会更有活力

对接待酒店督导检查
严打厂商违法行为
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