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本报济南10月13日讯 10月
13日上午9点半，素有“天下第一
会”美誉的第103届全国糖酒会
在山东国际会展中心开幕，展会
将持续至15日。展会首日体现了
十足的专业性，大多数观众是业
内人士。大家围坐在一起畅快交
流、品尝、洽谈订货。第一天就收
获满满，许多参展商表示十分满
意。

记者在现场看到，五粮液、汾
酒、茅台醇、红星二锅头、钓鱼台、
长城葡萄酒、今麦郎、旺仔等多家
知名企业齐亮相，展位造型各具
特色，以突出传统文化和时尚国
潮文化为主，既有地方特色建筑
的拱门和酒瓶造型的镂空搁架，
也有用上万个易拉罐组成的陈列
墙，每个展位都极力突出地方特
色和食品文化。

本届糖酒会使用了山东国
际会展中心的8个室内展馆及二
期室外场地，展览总面积11万平
方米，设置传统酒类、葡萄酒及
国际烈酒、食品及饮料、调味品

及配料、食品机械、食品包装及
山东展区等七大展区及10个特
色专区，2500家食品酒类企业携
3万余种产品参展。展会期间，还
将举办论坛、分享交流会、学术
研讨会、产销对接会等活动。

糖酒会首次设置山东展区，
充分释放山东酒类食品行业企业
未来的发展潜力。

据了解，糖酒会是由中国糖
业酒类集团公司主办的大型全国
性食品饮料类商品交易会,每年分
春秋两次举办。春季糖酒会永久
落户成都，秋季糖酒会则由各城
市轮流申办。自1955年举办首届
全国糖酒会以来，此前已举办了
102届。

目前，每届糖酒会的展览面
积均在10万平方米以上，参展企
业3000家左右，专业采购商15万
人，成交总额200亿元左右，是中
国食品和酒类行业规模最大、影
响最广的展览会，被称为“天下第
一会”。展会的举办对承办城市经
济的拉动力很强，申办竞争非常

激烈。
济南与全国糖酒会有着深厚

的历史渊源，分别在2 0 0 5年和
2010年成功举办过第73届和83届
糖酒会，今年是第三次举办。因处
于疫情防控特殊时期，本届糖酒
会采取严格措施，所有进入展馆
人员，均采用“有效票证+山东电
子健康通行码+测温+刷身份证”
方式入场。

据了解，本届糖酒会继续推进
传统展会的数字化转型，打造线上
线下互联互通、充分融合发展的新
形态“数字化糖酒会”。

展会期间，专业观众可通过
三种方式参与糖酒会线上云展：
下载使用全国糖酒会APP、支付
宝搜索“全国糖酒会”以及通过全
国 糖 酒 会 官 方 网 站
www.qgtjh.org.cn云逛展。

同时，全国糖酒会联合淘宝
汇吃、淘宝直播，打造“总裁来
了”“云连展”“品牌时间”“带货
直播”等三十余场线上直播活
动。

后疫情时代，山东食企“变法”自救

老总当推荐官“老外贸”转内销

靠直播带货，线上营收翻5倍

鲁味斋是一家以扒蹄、扒鸡出名的济
南老字号企业，虽然早在2013年就开始运
作电商，但2019年线上营业额还不到总营
业额的5%。在10月13日的糖酒会上，鲁味
斋展区设计新潮，不仅有传统的山东快书
表演，还有主播现场直播。

“直播带货成为当下最强的风口，鲁
味斋不能错过。”在董事长王剑辉一手操
作下，4月份鲁味斋在馆驿街店开始直播
带货，6月份启用民国风为主题的实景直
播间，7月中旬鲁味斋电商营业收入超过
800多万元。

鲁味斋还在抖音开设官方账号，请来
专门团队运作，王剑辉则成为产品推荐
官。“估计2020年线上营收能达到1500万
元。”王剑辉说，与去年相比，鲁味斋线上
营收翻了5倍。

专营山东特产零食的济南野风酥食
品有限公司2月复工复产以来，基于多平
台带货销售，为野风酥网店引流，实现销
售额150万元、下单数达4万单。

国庆节前夕，龙大肉食举行了子品牌
青青小厨战略发布会，一口气推出6款米
饭速食产品。仅2020年上半年，龙大在原
有近1000种熟食产品的基础上，相继研发
新品66种，其中，椒香酥肉、超燃里脊肉、四
喜丸子、厚切猪排等，成为拓展新渠道、新
客户的利器。上半年，冷冻调理品系列发
货月均超1000吨，椒香酥肉更是创下直播
5分钟就被抢购2 . 3万袋的纪录。

9月22日，凤祥股份旗下优形旗舰店

正式上市全新单品“一口不忍肠”——— 优
形鸡胸肉墨汁肠。这是一款脱离冷链的产
品，更好的口感、更低的物流需求，几乎已
经预定下一个爆品风口。鲁味斋近期研发
的麻辣鸭产品也成为网红爆款，仅麻辣鸭
掌在口碑的销量就高达20万单。

“老外贸”尝试两条腿走路

受疫情影响，山东食品出口面临不小
压力。一些企业在稳住海外订单的同时，
着手内销市场，尝试两条腿走路。春雪集
团是一家有着20多年出口历史的鸡肉加
工企业，疫情暴发后，公司总出口订单一
度减少20%以上。但春雪集团早在2017年
就提前布局出口转内销，危机到来时赢得
喘息之机。

青岛福生食品有限公司是典型的外
贸企业，由于一直以出口为主，在国内市
场几乎一片空白。为加快国内布局，福生
食品大力开拓首都及周边市场，着力开发
适应国内市场的系列产品。

山东省商务发展研究院的一份调研
显示，部分外贸企业将今年出口预期下调
了20%-40%。如果“变轨”转向国内市场、
开辟内销渠道，则可弥补10%-70%的出口
损失。不过，外贸企业转内销要面临“六大
难关”，即观念转型、国内竞争压力大、拓
展渠道难、产品转型难、打造品牌难、如何
快速抓住窗口期等。

调研报告也建议，山东外贸企业必须
转变思维，内销市场并不是一时应急之
策，也不是“甩尾货”，从生产到渠道终端
的所有环节都要“闭环”掌控。

糖酒会13日热闹启幕，在食品饮料展区，人们对众多美食流连忘
返。今年以来，疫情为食品行业带来前所未有的挑战，在这场“危中有
机”的大考中，有的食品企业掉队，有的则率先破局成为第一梯队，山
东食品行业正迎来前所未有的变革。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 张召旭

扶贫助农专区 特色农产品受追捧
各种美食让人饱口福开眼界

“这葡萄可真甜！”13日上午，在糖
酒会E馆山东展区的扶贫助农专区，
来自新疆乌什县的葡萄，因其细长的
独特外形吸引了众多市民驻足、品尝。

“这款葡萄是新品种，叫‘蓝宝石’，
主要用来酿造葡萄酒。”乌什县展区工
作人员一边向市民介绍，一边将葡萄酒
倒入酒杯中，热情地邀请大家品尝。

在“扶贫助农”专区，来自中粮集
团定点帮扶的广西隆安县、新疆乌什
县，以及来自济南多年定点帮扶的湘
西多家企业参展。湘西大丰县莓茶、乌
什县的葡萄、苹果、核桃，隆安县香蕉、
火龙果、沃柑……展架上摆满了各种
特色产品，不少观众品尝到了独具地
方特色的美食。

“隆安县是远近闻名的水果之乡，
隆安香蕉、火龙果、沃柑等亚热带水果产
业发展迅猛，已经成为当地的一个地理

标签。”在隆安县展区前，工作人员潘华
向记者介绍。记者现场看到，隆安县的火
龙果、香蕉、蜂蜜等优质产品在展会上一
亮相，就受到各地客商及市民热捧。

潘华告诉记者，“隆安作为广西的
一个小县城，去年刚摘下贫困县的帽
子，亟须一个平台，把当地特色农产品
展示推介出去。通过此次糖酒会，进一
步开拓了隆安县农产品市场，提升了
知名度，让更多人了解了隆安的特色
产品和企业。”

在湘西展区，济南市与湖南湘
西土家族苗族自治州因2016年的东
西部扶贫协作结缘。4年来，济南市
投入财政援助资金累计11 . 08亿元，
社会捐款捐物折合2亿元，合作发展
扶贫产业项目349个，带动25 . 5万贫
困人口脱贫。今年初，湘西州7个国
家级贫困县全部实现脱贫摘帽。

数字化糖酒会 云逛展成潮流
不少参展商变身主播网上带货

本届糖酒会继续推进传统展会的
数字化转型，打造线上线下互联互通、
充分融合发展的新形态“数字化糖酒
会”。不少参展商将糖酒会搬上了“云
端”，“变身”主播上网展销。

在山东馆内，国井酱香直播成为
一大亮点，多位网红主播直播展会情
况以及该品牌白酒的特点。一位工作
人员说，通过直播，无法到达现场的网
友也能实现“云打卡”。

除了鲁酒注重直播外，安徽白酒

金坛子在展区同样架设了两个直播
架，展示现场品酒活动以及产品推介。

“我们还特地请来了两位主播。”安徽金
口酒业销售有限公司总经理李玉刚说，
通过直播传播金坛子酒的核心理念，传
播白酒文化，进行招商政策的解读。

“这次展会我们接待了50多家客
户，洽谈意向比较高的有20多家，交定金
的有10家左右。”李玉刚介绍，公司在传
统销售基础上，积极利用新媒体宣传推
广，当天的直播取得了不错的成绩。

在“扶贫助农”专区，众多土特产吸引眼球。

不少企业现场直播带货。

鲁酒齐亮相 一展东道主风采
趵突泉酒业打造的“泉香型”白酒成一大亮点

10月13日，在糖酒会山东馆内，青岛
啤酒、景芝酒业、青岛琅琊台、景阳冈酒
业等鲁酒企业集体亮相，不少观众前来
品鉴美酒，洽谈业务。其中，济南本地酒
企趵突泉酒业打造的“泉香型”白酒，成
为一大亮点。

本届糖酒会特设山东馆，现场设
置了“齐鲁粮油”“济南制造”“好品济
宁”“山东葡萄酒”和“扶贫助农”五大
特色专区。

展会期间，青岛啤酒、景芝酒业、青
岛琅琊台、景阳冈酒业、东阿阿胶、德州
扒鸡、崔字牌小磨香油、龙大肉食、鲁能
集团、金鲁源海参、圣都食品等企业及
品牌入驻，全面呈现山东品牌诚信经营
的风貌和匠心制造的品质。

各大鲁酒参展商展出了独具特色
的新品，景芝酒业请来专业模特，水浒
酒业工作人员穿古装宣传，青岛啤酒
则请来演员表演节目。“青岛啤酒的展

位独具特色，不仅能观看精彩的文艺
表演，还能免费品尝啤酒。”一位观众
说，青岛啤酒的麦香很匀称，口味醇厚
口感很好。

作为糖酒会东道主城市，济南市
趵突泉酒业和百脉泉酒业等本地酒企
和鲁味斋、超意兴等餐饮企业纷纷亮
相。其中，趵突泉酒业推出“泉香型”多
款白酒。

“‘泉香型’白酒是泉水文化和酒
文化相融合打造出来的一款白酒。”济
南趵突泉酿酒有限责任公司负责人
说，“泉香型”白酒融合了浓香型的绵
柔和芝麻香回味悠长等特点，这是他
们在糖酒会上的主打产品。

据介绍，糖酒会山东馆全面展现山
东品牌改革创新发展、引领品质消费的
时代面貌，集中凸显山东作为本届糖酒
会东道主省份的风采形象，充分释放山
东酒类食品行业企业未来的发展潜力。

本版稿件采写 齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 于悦 程凌润 夏侯凤超 任玉停 许建立 李静 李家澍

10月13日，在糖酒会山东馆内，青岛啤酒、景芝酒业、趵突泉酒业等鲁酒企业集体亮相，吸引不少观众品鉴美酒。

测温安检亮双证

观展需过这几关

10月13日糖酒会开幕，
上午8:30，记者在山东国际会
展中心入口处看到，观众正
在有序进入展馆内。

进入糖酒会现场需要三
个步骤，分别是测温、亮证和
安检，其中亮证需要同时出
示有效票证和刷身份证，有
效票证包括展商证、专业观
众证、媒体证件、观展券等，
同时所有人需要全程佩戴口
罩。

本届糖酒会对市民观展
实行“限流”制度，主会场最
大客容量不超过1 . 5万人。

为做好疫情防控、确保
会展安全，本届糖酒会要求
所有人员入馆必刷证、必亮
码、必测温、必戴口罩，做到

“人物同查、人物同检、人物
同管”。
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