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找 记 者 上 壹 点

济南产的白酒泉城人自己喝了八成
“济酒三强”年产值超10亿元，省外市场基本没有销售

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 李培乐

历史很悠久
年产值超过10亿

说起济南本地的白酒，济南食品工业
协会秘书长李平介绍，济南白酒的三强分
别是趵突泉、百脉泉和今朝酒业。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者了解到，作
为济南白酒市场的老大，济南趵突泉酿酒
有限责任公司可上溯至明朝崇祯年间，上
世纪战争年代由鲁中军区掌管，新中国成
立后历经公私合营，1958年建成国有企
业，目前一年的产值6个多亿。“前两年我
们的产值都是增长的，今年因为疫情等受
到了一定影响，但是销售额到现在为止和
去年处于持平的状态。”趵突泉酒业副总
经理杨连明介绍。

山东百脉泉酒业有限公司位于章丘
区，起源于光绪年间“福祥和”古酒作坊，
1948年成为章丘第一家国有企业，公司现
已发展为集白酒科研、生产、销售、服务以
及工业旅游于一体的大型白酒企业。该公
司总经理马业准介绍，现在年产白酒1万
吨、产值4 . 6个亿。让人引以自豪的是，该
公司的“42度百脉泉泉城壹号”在2019布
鲁塞尔国际大赛上获大赛最高奖——— 大
金奖！

济南今朝酒业有限公司位于商河县，
其所生产的“封王御液”白酒荣获山东省
优质产品称号，多次在世界级酒品博览会
上获奖。据介绍，该公司目前的年产值
7000万元。

香型多元化
八成市场在济南

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者了解到，目
前百脉泉酒业拥有多种香型，主要是浓
香、酱香、芝麻香。今朝酒业当前主要是
浓香型，酱香型只有一种名叫“封王古
酒”。趵突泉酒业的香型有芝麻香和浓
香，现在又开发了自己独有的泉香型白
酒。“我们的芝麻香为最高端的酒，泉香处
于中端市场，浓香型是相对低端市场。”杨
连明告诉记者。

作为济南白酒市场的三强，三家白
酒企业每年的总产值超过1 0个亿。那
么，这些白酒都被哪些人喝了呢？记者
了解到，这三家企业目前的主流市场都
是在济南。

“济南市场占到80%，除了济南，省内
像济宁、泰安、日照等地也有销售。”杨连
明说，趵突泉酒业在省外市场基本没有销
售，“不是妄自菲薄，不仅是我们济南的白
酒，就是山东的白酒到了省外的竞争力都
不是很强，品牌力还欠缺，走出去难度很
大，利润也不高。”

同样，百脉泉酒业也是八成销量在济
南市场，另外的两成在省内，“主要是滨
州、泰安、德州等地。”说起外省的销量，马
业准用了这样一句话，“基本可以忽略不
计。”

今朝酒业区域性就更加明显，主要在
商河县境内，其他的销售区域基本在以商
河为基点的60公里之内，像德州的庆云、
乐陵、临邑，济南的济阳和主城区等。

技术层面没有落伍
营销方面还需提高

在采访中，各个酒企也都提到，目前
白酒市场的总量在缩减。面对这种趋势，
济酒该如何突围呢？

“主做济南，练好内功，先守住济南这
片市场，时机成熟也可能走出去！”杨连明
说，“现在全国的品牌白酒都在加剧整合，
我们能和去年持平已经很不错了。”

杨连明说，要想在市场上突围，还是
需要有自己的特色拳头产品。“很多白酒
企业都去追赶成功者，如果所有的酒口味
都差不多，缺乏个性，那样竞争力照样不
强。所以，中小企业没有必要去模仿。”这
也是趵突泉酒业开发出泉香的初衷，也是
增强自己的特色竞争力。

今朝酒业总经理刘鑫对走出去也是
持谨慎态度，“外地市场不能盲目做，要根
据市场容量和市场增量通盘考虑，我们现
在基本不做低端市场。”

“要想守住市场，做大做强，必须
要以品质为先，把酒的质量做扎实，同
时希望能够抱团取暖，济酒之间要做到
没有恶性竞争，可以有竞争，但必须是
良性竞争。”刘鑫说，抱团可以让济酒
增强抗风险的能力，对市场的变化及时
作出回应。

面对白酒市场的变化，马业准说，
济酒乃至鲁酒与国家一线名酒有差距，而
且现在消费者对品牌的认知度越来越高，

“我们济酒乃至鲁酒在技术层面没有落
伍，但是在营销等方面还需要提高。”

针对白酒行业当前的现状，马业准
说：“受到经济形势的影响，白酒行业
的洗牌会加速，我预计今明两年三分之
一的酒厂可能被淘汰。”对于当前白酒
市场总量缩减的情况，马业准说，销量
在下降，但是利润和营业额并没有下
滑，现在白酒市场进入的是一个量跌价
升的市场环境。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 白新鑫

山东葡萄酒总产量居全国首位

据山东省葡萄与葡萄酒协会秘书长李保国介
绍，近年来山东省葡萄酒产业发展迅速，特别是酒
庄酒，烟台酒庄建成四十家，落户蓬莱的拉菲瓏岱
酒庄于2019年9月开庄营业，张裕葡萄酒小镇开放，
可雅白兰地酒庄、丁洛特酒庄相继开庄等，标志着
中国的酒庄在国际上的品牌影响力越来越大。

葡萄酒市场的特点是潜力大、增长快，目前葡
萄酒消费基数相对较小，但增长快，一旦市场成
熟，中国将成为全球最大的葡萄酒消费市场。

目前国内葡萄酒市场还处于调整时期，受消
费升级、渠道结构变化等影响，国内企业经营情况
开始分化，一些注重品质的规模化企业开始崛起。
李保国告诉记者，现阶段山东省葡萄酒生产设备
和工艺水平已达国际先进水平，销售模式也已经
不仅仅满足于传统单一的供销方式。

60-150元葡萄酒为核心价位带

从葡萄酒消费的年龄分布看，新生代消费群
体正在形成，消费的个性化特征日趋明显。蓬莱葡
萄与葡萄酒产业发展服务中心企业科科长沈国全
告诉记者，现阶段中国葡萄酒消费群体主要集中
在19-30岁、31-40岁这两个年龄段，消费占比分
别为46%、38%，80后甚至90后正在逐步成为葡萄
酒消费市场的主力群体，酒类消费呈现出低酒度、
多风味的特点。

对于普通消费者来说，60-150元是核心价位
带。80元左右的葡萄酒主要用于亲友宴请，如婚
宴、乡宴等场合；用于家庭消费的葡萄酒，消费者
普遍选择80-150元/瓶的葡萄酒；商务宴请则会
选择200-400元/瓶价位的葡萄酒。中秋国庆是亲
友聚会、家庭消费的用酒高峰期，商务宴请消费相
对减弱，60-150元这一价格区间的葡萄酒在今年
中秋国庆档最受欢迎。

如今，年轻消费者对葡萄酒的接受程度更高，
他们购买葡萄酒往往会选择瓶单价较高的产品，
更愿意选择100-200元的葡萄酒。

地域、人才、技术都有着独特优势

葡萄属于落叶果树，有明显的休眠期，需要
800-1200小时休眠，才能结果。山东处于葡萄种
植黄金纬度线，热量、有效积温、光照适宜发展酿
酒葡萄，超过3000公里的海岸线让山东初步形成
了海岸葡萄酒文化，烟台市被称为世界七大葡萄
酒海岸之一。

除此之外，山东省受泰山山脉、黄河影响，地
形复杂多样，平原、丘陵、山地等各种地形都有，区
域小气候丰富多样，具有发展特色葡萄酒和特色
果露酒产品的优越条件。

“我们在人才和技术等方面也有着独特的优
势。”李保国说，齐鲁工业大学、山东农业大学、鲁
东大学、泰山学院、滨州医学院等多所大学设有葡
萄与葡萄酒专业，此外，山东省还拥有全国唯一的
公益一类省级葡萄与葡萄酒科研院所——— 山东省
葡萄研究院。

张裕、长城、威龙、拉菲瓏岱、盛唐国宾、君
顶……山东省葡萄酒企业及酒庄林立，因此在地
域及葡萄酒品牌消费历史培养上抢得先机，这一
点上较大部分进口酒席卷市场的省份，形势要好
得多。但不可否认，即便在山东省内，国产酒也越
来越明显地感受到进口酒市场的压力。

2018年我国葡萄酒进口量为6 . 875亿升，前
十大进口葡萄酒来源国分别为法国、澳大利亚、智
利、意大利、西班牙、美国、南非、新西兰、阿根廷、
德国。就市场份额来说，澳大利亚、法国和智利占
据压倒性的地位，加起来占了78 . 24%的份额。
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届全国糖酒
商品交易会
于13日在山
东国际会展
中心开幕。
作为国家级
盛会，全国
各地的酒企
都 摩 拳 擦
掌，展示自
己的明星产
品，作为东
道主的济酒
也 纷 纷 亮
相，推荐自
己的拳头产
品。说起济
南白酒，您
知 道 有 哪
些？齐鲁晚
报·齐鲁壹
点记者了解
到，“济酒三
强”一年产
值超过10亿
元，不过八
成市场在济
南。

根据国家统
计局数据，2019
年全国葡萄酒规
模企业累计产量
45 . 15万千升，山
东省葡萄酒规模
企 业 累 计 产 量
11 . 40万千升，总
产 量 占 全 国 的
25 . 25%，位居全
国首位。齐鲁晚
报·齐鲁壹点记
者了解到，目前
全省16市均有葡
萄酒企业分布，
2019年底山东省
共有339家葡萄
酒企业，规模企
业近60家。企业
数 量 占 全 国 的
28%左右。

山
东
葡
萄
酒
总
产
量
占
全
国
四
分
之
一

企
业
超
过

家


后

后
成
消
费
主
体

济南一家白酒企业的生产车间。（受访者供图）

济南一家大型白酒企业的酒窖。

300

80

90

◎2019年全国葡萄酒规模企业累计产量

45 . 15万千升，山东省产量11 . 40万千升，总

产量占全国的25 . 25%。

◎葡萄酒消费群体主要集中在19-30岁、31-
40岁这两个年龄段，消费占比分别为46%、
38%。

◎80元左右的葡萄酒主要用于亲友宴请；用于

家庭消费的葡萄酒，消费者普遍选择80-150元/瓶的葡萄酒；

商务宴请则会选择200-400元/瓶价位的葡萄酒。


	A06-PDF 版面

