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本报记者 刘雨涵

原生系列主题才是微综艺

微综艺的“微”首先体现在时
长短，少则三五分钟，长则二十多

分钟，大多数在 10 分钟左右。
但并非所有短时综艺都可

以归为微综艺，作为一
种独立的节目形态，
它还必须满足三个
条件。一是原生性，

之前有许多热门综艺都
衍生出了许多微型综艺节

目，但它们并非原生，只是母体节
目的花絮彩蛋，因此并不能算是微
综艺。二是主题性，现在有许多娱乐
新闻节目，由于缺乏统一的主题，也
不能归入微综艺行列。三是系列性，
Papi 酱、戏精牡丹、办公室小野等自
媒体制作的短片，虽然每期都有主
题，但整体并未构成系列，也无法迈
进微综艺的门槛。这样筛选下来，微
综艺大量涌现也就是从 2018 年才
开始的。

在 2018 年之前，已经有《你好，
是鹿晗吗》《一郭汇》《透明人》等微
综艺节目受到关注，随着短视频平

台在 2018 年的大爆发，具有短
视频属性的微综艺也成为各
方发力重点。微博推出了“明
星制片人微计划”，邀请了
400 多位明星跨界担当制作
人，打造了 300 多档短视频节

目，2018 年累计播放量达 60
亿。其中比较受关注的有唐嫣的

《很高兴认识你》，主打明星职业体
验，还有王珞丹亲力打造的《丹行
道》，与建筑师展开对话。

短视频平台也开始打造自制微
综艺，2018 年西瓜视频宣布投入 40
亿开发“原生移动综艺”，《侣行·翻滚
吧非洲》于去年 10 月率先上线，侣行
夫妇张昕宇、梁红驾车展开非洲历
险。《在路上的幸福清单》刚刚结束，
它邀请来田亮、叶一茜等 5 组明星嘉
宾情侣，通过每期十来分钟的节目，

记录他们在实现幸福清单过程中的
温馨点滴。去年 11 月开播的由朱丹
主持的《丹行线》目前即将收官，这
档节目以纪录片的形式呈现印尼风
情，每期正片节目的点击量平均下
来能够突破千万级。从目前已播出
的节目情况来看，借着明星的召集
力和播放平台的热度，微综艺大多
都还有着可观的播放量。

今年微综艺将继续发力。微博
的“明星制片人微计划”还在进行
中，杨紫的瘦身节目“杨紫瘦 time”、
周笔畅的旅行节目“冬日交响曲”等
将继续更新，还有“乐华七子不在
家”“Angelababy 不止 AB 面”等。在
西瓜视频，由蔡健雅主持的《海角甜
牙》9 日刚刚上线，主打甜品治愈和
女性情感。

微综艺或为网综破题

虽然微电影、微剧早已出道，但
微综艺在 2018 年才姗姗来迟，还是
受到火爆的短视频行业启发。曾担任
过《中国喜剧星》《二胎时代》等电视
综艺总导演的董银称：“我们现在很
难坚持看完一档 30 分钟的网综了，
用户习惯确实不一样了。”短视频让
用户的观看时间更加碎片化，观看地
点更加流动化，微综艺的诞生势在必
然。而随着短视频平台竞争进入红海
领域，从草根性的用户原创内容转向
专业团队生产内容，是大势所趋，精
品化、精准化的微综艺反过来又可以
为平台增强用户黏性。

不仅短视频平台竞争白热化，网
络综艺本身也急需破题。现在的网综
越做越长，有的甚至一期节目长达一
个半小时，堪比一部电影，让观众表
示累心，短平快的微综艺更适合网友
的观看习惯。而且 2018 年的网综基
本被老牌节目把持着，新型网综难出
头，微综艺的加入，或许可以给网综
带来更多新玩法。

微综艺同时也意味着小成本，这
对于许多中小制作公司来说更加容
易操作。董银表示：“优质资源、头部
制作公司越来越聚集，我们小公司拿

到项目越来越难，所以需要以小博大
去做一些小体量的内容。”据介绍，一
档微综艺的成本大致在300—500万
之间，制作周期为2个月，5—8人的制
作团队即可启动。

微综艺急需爆款

王珞丹的《丹行道》和朱丹的《丹
行线》，两档名字极为相似的微综艺，
虽然节目类型不同，但是可以从中看
出微综艺的一些特征。首先是女性导
向，《丹行道》从王珞丹的女性视角出
发与建筑师对话，《丹行线》中接生英
雄、洗衣女工成为节目主角。其次是
注重思想性，《丹行道》思考建筑与人
的关系，《丹行线》则关注女性力量。
三是追求精品度，《丹行道》的对话方
包括潘石屹、柳亦春、青山周平等建
筑行业的精英，《丹行线》则由《舌尖
上的中国》导演程工亲自操刀制作，
具有电影化的高端质感。

在流于表层化、肤浅化、八卦化
的短视频大潮中，这样的微综艺无疑
是一股清流。不过，短视频追求的是
短平快，新鲜、好玩、刺激，这样慢节
奏的微综艺能否适合观众的胃口？西
瓜视频微综艺负责人表示：“相比传
统意义上的综艺叙事结构，‘微综艺’
更注重开门见山式的破题，前面30
秒、60秒、180秒都是能否留住用户的
关键时间节点。”显然，《丹行道》和

《丹行线》这样走精品路线的微综艺
并没有完成这种破题。

《侣行·翻滚吧非洲》遇到了另
外一个问题，有《侣行》的老观众表
示，这个节目更像是“片花”，仍有

“移民综艺”之感。在过度碎片化之
后，微综艺到底是节目还是花絮？微
综艺到底应该以怎样的内容和形式
来面对大众，还需要一个慢慢摸索
的过程。

对于制作方来说，在综艺赛道
竞争更加激烈的 2019 年，尽早做出
爆款内容才能让微综艺打开局面，
就如同《老男孩》对于微电影的意
义，如果没有爆款节目，微综艺就只
能像微剧一样，处于尴尬的地位。

10分钟一期节目，综艺开启“微”赛道

站站在在短短视视频频的的风风口口上上，，
微微综综艺艺能能飞飞起起来来吗吗

天天娱评

二二流流剧剧本本配配一一流流演演员员，，绝绝没没有有意意外外惊惊喜喜

□师文静

正播出的电视剧《幕后之
王》和正上映的电影《“大”人
物》中，有金马“影后”周冬雨、
东京电影节“影帝”王千源两
位演技大咖的精湛演出，但评
分都是 6 分冒头，口碑欠佳。

“影帝”“影后”是稀缺品，观众
愿意讨论他们的演技，愿意给
予掌声，但将他们放在槽点
多、品质差的剧本中，他们也

没有化腐朽为神奇的能力，这
种搭配也绝不会让作品有意
外的惊喜，更不可能创造意外
的精品。

《幕后之王》的主演罗晋、
周冬雨是流量加演技的组合，
宣传也足够强劲，但收视不算
理想。作为一部国产职业剧，它
走 了 所 有 该 类 型 剧 的 套
路——— 披着职场外衣的玛丽
苏爱情故事。剧中的职场不现
实、不深入，但充满戏剧冲突，
女主角负责艺人统筹，结果艺
人晕倒在舞台上，她被怀疑害
人进了警局；女主角卷铺盖走
人，结果又被怀疑偷东西。这
就是一个荧屏“傻白甜”，现实
中“职场菜鸟”的成长故事绝

非如此。观众看不到对现实生
活的细节刻画，看到的是悬浮
的情节、套路化的人设，怎能产
生共鸣？

剧中，周冬雨的演技变化
多端、古灵精怪，与角色气质也
相符，演技本身挑不出太大的
毛病。作为一个演技派“小花”，
她设计了很多小表情、小动作
来表现女主的可爱、灵气，看到
自己崇拜的男主角时，那种一
会儿想哭、一会儿想笑的表情
也拿捏到位。不过，演得再好
也无法弥补剧本老套这个缺
陷。至于结局，周冬雨能否撑起
蜕变后的职场女强人形象，让
观众缺乏信心，毕竟她演偏端
庄、正派的青衣角色往往会中

气不足。
《“大”人物》是一个正义警

察对抗混蛋富二代的故事，集
结了王千源、梅婷、刘明涛、潘
粤明、王砚辉等实力派演员。影
片是韩国电影《老手》的落地改
编，其中有学区房、摇号等本土
观众熟悉的情节，但影片给人
留 下 的 最 大 印 象 是 突 兀 、

“假”，将警匪与搞笑糅合在一
起显得不伦不类，很多情节智
商、逻辑不在线，只能是一个
还算合格的商业片。但是，王
千源则在一个及格水平的片子
中有演技突破。对角色“千锤百
炼”的他，在《“大”人物》中演技
炉火纯青，有变化、有深度也有
层次。这次他一反反面角色常

态，诠释了一个好人、一个超级
警察的形象，演出干净利索，文
戏武戏都得心应手，荧屏形象
有了突破。

现实往往让人很无奈，好
演员搭配好剧本的作品总是
极少数。太多剧本想要“影后”

“影帝”来添彩演出，但好演员
也会对剧本有反面冲击力，演
得好但剧本不好，就容易让观
众更加捧演员而贬剧本，这也
是个矛盾的现象。对好演员，
观众总是心怀期待，希望他们
能珍爱自己的羽毛，让演技精
益求精，严选剧本、认真表演。
坏剧本演多了，必然会积累下
坏印象，导致负面评论影响自
身形象。

2018年是短视频大爆发的一年，受其启发，综艺也开始试水微综艺的模式。一期节目时长10分钟左
右，让综艺呈现出片段化、碎片化的特点。微博推出的“明星制片人微计划”让400多位明星打造了300多档
节目，西瓜视频上朱丹主持的《丹行线》即将收官，张绍刚主持的《考不好 没关系？》于本月刚刚上线。站
在短视频风口上的微综艺，这次能够飞起来吗？
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